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 الرؤية
لقطاع ن العام والخاص ليم والتعلم والبحث العلمي وتقديم خدمة تسوووووووووووة ية متم  ة لجودة في التع

إضووووووووووووووافوة الت موا بوة  والإقليميوة بواععتمواد علت تقوااوة المعلوموات المتقودموة ومعوان ف التاوووووووووووووو ي  العوالميوة  
العلمية واشوووووووووووفوا في المسوووووووووووتو بات  التغ فات العالمية في التجارة والتسووووووووووووةت ي  فل  التم   في البحو  
 . العالمية وخدمة المجتمع بما يعمل علت ال هوض باعقتااد العفاقي

                                         Vision 
Teaching ,Learning and Scientific research quality and providing a 

distinct marketing service for the public and private sectors depending on 
advanced information technology and international and regional ranking , to 
achieve advanced countries levels Adding to that ,the Superiority in Scientific 
research and publishing them in international Journals and Community service 
to advance the Iraqi economy    

 الرسالة
والفعاليات ب ئة تعليمية تمكن الطلاب من ا تسووووووووووواب المعففة والمهارات اللا مة ل اشوووووووووووطة   ايجاد 
بما يخدم المجتمع العفاقي ي إضووووووووووافة الت تقديم بفاام  ا اديمية متم  ة ومعتمدة علت تقااات  التسوووووووووووة ية  

المعلومات المتقدمة بما نؤول خفةجي القسوووم للعمل في اعقووووال العالمية واعقليمية والمحلية بكفاية عالية  
 ومهارات تسوة ية تؤولها للخوض في ضمار السول وتحدياته 

Mission 
To create an educational environment that enables students to acquire 

required knowledge and skills for marketing activities and events in scientific 
methods as well as knowledge marketing service for the community in the light 
of current changes in the work environment ,and to present excellent academic 
program depending on advanced information technology that qualifies the 
department graduators to work in global, regional and local markets ,effectively 
by using marketing skills which qualified them to employ their skills in local 
markets and facing the Challenges of the markets  

 
 
 



 1-1مرفق 

 قسم إدارة التسويق  –الإدارة والاقتصاد كلية  –جامعة الموصل 
2021/2022 

 الاهداف 
التسوووووووووووووووةتي تتمتع بالمعارل والمهارات والقدرات    علوم ادارة   وادر مؤولة في تخاوووووووووووووو    اعداد  .1

بح ث تسوووووواعد الخفةج ن بالحاووووووو  علت   اللا مة بمسووووووتوف نتوافت مع اتتياجات قووووووول العملي
 يخدم القطاع ن العام والخاص. ففص العمل الم اقبةي وبما

وتحل له وتحدند  سووول  الكوادر القادرة علت دراقووة ال خدمة العملية الإاتاجية والتسوووة ية من خلا  .2
 الحاجات والفغبات ومحاولة تلب تها.

  ب ئوةومموارقوووووووووووووووات التسوووووووووووووووةت المتجوددة في    المعلوموات   توا و  مع تقوااوةت ميوة قودرات الطلبوة لت .3
 .اععما 

الإرشووواد   ممارقوووةعاليةي و ذات متطلبات   تدرةو مففدات تحق ت مسوووتوةات متم  ة من التدرةوي و  .4
 .والعمليي والتعاون مع الم ظمات ذات التوجه الأ اديمي والعملي الأ اديمي

ب اي شووووووووووفا ة اقووووووووووتفاتيجية ب ن القسووووووووووم ومجتمع الأعما ي بما ن عكو علت دعم بفام  القسوووووووووومي   .5
 وتوظي  الطلاب بعد تخفجهم.

ت مية قدرات الطلاب علت بحث وتحل ل وتشووووووووووخي  المشووووووووووا ل التسوووووووووووة ية والقدرة علت تلهاي  .6
ووضووووع الخطلا واعقووووتفاتيجيات والبفام  الت ف فية علت ةقووووو علمية قووووليمة باقووووتخدام التق يات  

 الحدنثة.
 اعرتقاي بالواقع العلمي لطلاب قسم ادارة التسوةت لموا بة معان ف التا ي  العالمية واعقليمية. .7
التف    علت إجفاي البحو  العلميةي والدراقووووات التطبي ية المتقدمةي من خلا  توظي  المعارل  .8

 تعلمها الطال  في  افة تخااات السول.والمهارات التي 
 مشار ة الخبفات للتدرةس ن والطلبة بما يخدم الم ظمات العامة والخاصة في اعبداع التسوةقي. .9

 تقديم اعقتشارة الت فئات المجتمع بما يحقت ال شاط التسوةقي العائلي او الففدي. .10
ت ظيم المؤتمفات وال ودوات العلميوة وتلقوات ال قوار وورر العمول في مجواعت التسوووووووووووووووةت لتبواد   .11

 .التسوةت المعاصفة فيالخبفات المحلية والأج بية والوقول علت التطورات العلمية 
Objectives 
1. Preparing of qualified staff in marketing specialization which characterized 
with the necessary knowledge, skills and abilities that compatible with labor 
market needs, in which way that helps graduates students to get an appropriate 
work, and serving both of public and private sectors. 
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2. Serving the producing and marketing operations through staffs which have 
the capability to surveying, analyzing and determining needs and wants and 
trying to satisfying them. 
3. Developing of student's capabilities to cope with the information technology 
and renewable marketing practices in business environment. 
4. Achieving to distinctive levels of teaching, teaching vocabularies that requires 
a high requirement, practicing practical and academic guidance, and 
cooperating with academic and practical-oriented organizations. 
5. Building a strategic partnership between the department and the business 
community, that reflected on supporting of department programs and employing 
the students after graduation. 
6. Developing of students' capabilities to search, analyze and diagnosing of 
marketing problems and the ability to solve them, for their more, developing 
plans, strategies and operational programs based on scientific modern 
technologies. 
7. Upgrading the scientific reality for Marketing Management Department 
students to keep pace with international and regional classification standards. 
8. Focusing on scientific research and advanced applicable studies, throughout 
the use of knowledge and skills which the students learn in all marketing 
specialization. 
9. Sharing of teachers and students' experiences to serve public and private 
organizations in marketing creativity. 
10.Providing counseling to the community groups to achieve familial and 
individual marketing. 
11. Making conferences, scientific seminars, panel discussions and workshops 
in the fields of marketing to exchange of local and foreign experiences and 
explore modern scientific developments in the field of marketing. 
 


