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 المقدمة 
 م خصائص البرنامج ومخرجات التعلم المتوقعة منهذا ايجازاًً مقتضياً لأهيوفر وصف البرنامج الأكاديمي 

  المتاحة .ناً عما إذا كان قد حقق الاستفادة القصوى من الفرص هالطالب تحقيقها مبر 
 

 وزارة التعليم العالي والبحث العلمي / جامعة الموصل / كلية الادارة والاقتصاد  المؤسسة التعليمية
 ادارة التسويق القسم العلمي

 ادارة التسويقماجستير  نامج الأكاديمياسم البر 
 في علوم ادارة التسويق ماجستير اسم الشهادة النهائية

 الكورسات مع الرسالة العلمية النظام  النظام الدراسي
 نظام الوحدات الدراسية برنامج الاعتماد المعتمد

 5/2/2222 تاريخ اعداد البرنامج الأكاديمي

 الأكاديمياهداف البرنامج 

تنمية القدرات العلمية والبحثية المتقدمة للدارسين في مجال إدارة التسويق، بما يعمّق الفهم  .1

 النظري ويعزز مهارات التحليل والنقد العلمي.

إعداد باحثين متخصصصصصصصصصصصصصصين صادريو عفي تصصصصصصصميم وتنفين بحوس خسصصصصصصويقية ر صصصصصص نة باسصصصصصصتخدا   .2

 مناهج وأساليب كمية ونوعية متقدمة.

المعرفة النظرية والتطبيقات الميدانية في مجال التسصصصصصصصصصصصصويق، ور   مخر ات خعزيز التكامل بين  .3

 البحث العلمي باحتيا ات المنظمات وصضايا السوق.

تو يه الرسصصصصصصاطل وا وارير والدراسصصصصصصات الميدانية نحو معالتة الميصصصصصصقعت التسصصصصصصويقية الواصعية،  .4

 مة والخا ة.و ما يسهم في خدمة المجتمع ودعم اتخاذ القرار في المنظمات العا

تنمية مهارات التفقير الاسصصصصصصص راتيتي والابتكار التسصصصصصصصويق، لدا الدارسصصصصصصصين، بما يمق  م مو تطوير  .5

 حلول خسويقية مستدامة في ب ئات أعمال متغيرة.

ترسصصصصصصصصصصصصيق القيم ا خعصية والمسصصصصصصصصصصصصوولية المجتمعية في البحث والممارسصصصصصصصصصصصصة التسصصصصصصصصصصصصصويقية، والال  ا   .6

 ر المهنية.بأخعصيات البحث العلمي والمعايي

 الأكاديميبرنامج اتجاهات ال أبرز

مواكبة الاتجاهات الحديثة في الفقر والممارسة التسويقية المعتمدة في التامعات العالمية  .1

 الر  نة، مع ال ركي  عفي المدارس المعا رة والنماذج المتقدمة في إدارة التسويق.

قرار المتقدمة في التحليل والتخطي  واتخاذ التوظيف التقنيات الرصمية والتطبيقات الحاسو ية  .2

 التسويق،، و ما ييمل نظم دعم القرار، وتحليل البيانات، والتطبيقات التسويقية النكية.

خعزيز دور التسويق في التنمية الا تماعية والاصتصادية مو خعل خسويق ا فكار، والبرامج  .3

ق في مختلف القطاعات الإنتا ية التنموية، والخدمات العامة، وتطبيق مفاهيم التسوي

 والخدمية.

اعتماد المنهتيات العلمية الحديثة في البحث التسويق،، واستخدا  ا ساليب القمية والنوعية  .4

 المتقدمة في إعداد الدراسات والبحوس الميدانية.



تو يه اختيار موضوعات الرساطل وا وارير نحو معالتة الميقعت الواصعية التي توا ه  .5

إدارة التسويق، وبما يحقق قيمة تطبيقية وأثرًا مجتمعيًا عين العا  والخاص في مجال القطا

 ملموسًا.

 وسائل تحقيق البرنامج الأكاديمي

استقطاب القفاءات العلمية المتخصصة مو أعضاء هيئة التدريس ذوي الخبرة ا كاديمية  .1

 والبحثية في مجالات إدارة التسويق والعلو  ذات الصلة.

وتطوير صدرات أعضاء هيئة التدريس بيكل مستمر، بما يواكب التطورات المعرفية تنمية  .2

 والتقنية الحديثة في مجال التسويق والبحث العلمي.

توفير مصادر معرفية حديثة خيمل القتب والدوريات العلمية الر  نة وصواعد البيانات  .3

 الإلق رونية المتخصصة في مجال إدارة التسويق.

التقنية الحديثة في العملية التعليمية، بما في ذلك المنصات التعليمية الرصمية توظيف الوساطل  .4

 وأدوات التعليم المدمج.

خعزيز التانب التطبيق، في التدريس مو خعل استخدا  دراسات الحالة، وتمثيل ا دوار،  .5

 والمحاكاة، والمياريع التطبيقية.

علمي التطبيق،، والمياركة الفاعلة في تحفي  أعضاء هيئة التدريس عفي التأليف والبحث ال .6

 الموتمرات والندوات العلمية المحلية والدولية.

خعزيز الانفتاح والتفاعل مع منظمات المجتمع والقطاعين العا  والخاص، مو خعل استضافة  .7

 المختصين والخبراء لإلقاء محاضرات نوعية خعقس الخبرات العملية والتجارب الميدانية.

المياركة في الموتمرات العلمية وورش العمل والدورات التدريبية ب دف تبادل الخبرات خشتيع  .8

 والاوعع عفي التجارب ا كاديمية والمهنية الحديثة.

التوسع في استخدا  الحاسوب وتطبيقات تقنولو يا المعلومات في التدريس والبحث العلمي  .9

 وتحليل البيانات التسويقية.

مية التفاعلية وأدوات المحاكاة الواصعية لتعزيز الفهم العميق للمفاهيم توظيف الوساطل التعلي .11

 التسويقية وتحسين  ودة مخر ات التعلم.

تنظيم السمنارات العلمية والمعاييات الميدانية التي تركز عفي النقد والتحليل الواصعي للقضايا  .11

استباصية تدعم أداء  التسويقية المعا رة، و ناء الس ناريوهات التنبوية، واص راح حلول 

 المنظمات.

ج للبرنامالجهات العلمية المساندة 
  الأكاديمي

 منظمات الاعمال المختلفة . .1
 الوزارات بكافة تشكيلاتها المختلفة . .2
 منظمات المجتمع المدني ومنظمات حماية البيئة وحماية المستهلك . .3
 المنظمات الدولية التي لديها فروع محلية . .4
 ذات الطابع المشترك في تخصص ادارة التسويقيالجامعات الاهلية  .5



لبرنامج الجهات المستفيدة من ا
 الأكاديمي

 وزارة التعليم العالي والبحث العلمي . .1
 وزارة الصناعة والمعادن والكهرباء والتجارة . .2
 وزارة التجارة .3
 وزارة الزراعة .4
 وزارة الصحة .5
 المنظمات ذات الطابع التسويقي . .2
 المنظمات الصغيرة  . .7

 فرص العمل المتاحة 

يوهصصل برنصصامج مصصا سصصصصصصصصصصصصصصتير علو  إدارة التسصصصصصصصصصصصصصصويق خريجيصصه للعمصصل في العصصديصصد مو المجصصالات والوظصصاطف 

 المتخصصة في صطاعي ا عمال العا  والخاص، ومو أبرزها:

ا  .1 التدريس التامعي في التامعات الحكومية وا هلية، في تخصصصصصصم علو  إدارة التسصصصصصويق، ووفق 

 المعتمدة.للضواب  والتعليمات 

إدارة التسصصصصصصصصصصويق في المنظمات الحكومية وا هلية، بما ييصصصصصصصصصصمل تخطي  وتنفين الاسصصصصصصصصصصص راتيجيات  .2

 التسويقية واتخاذ القرارات التسويقية.

الاسصصصصصصصصصصصصصصتيصصصصصصصصصصصصصصارات والخبرة التسصصصصصصصصصصصصصصويقيصصة وتقصصديم الحلول التحليليصصة والاسصصصصصصصصصصصصصص راتيجيصصة للمنظمصصات في  .3

 مختلف القطاعات.

صصصصصصصصصصصصين في المراكز البحثية، والموسصصصصصسصصصصصات ا كاديمية، البحث التسصصصصصويق، والعمل كباحثين متخ .4

 ووحدات البحوس والتطوير في المنظمات.
 
 
 
 
 
 


