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Relation with other Modules 

 انعلاقح مع انمىاد انذساسيح الأخشي

Prerequisite module None Semester  

Co-requisites module None Semester  

 

Module Aims, Learning Outcomes and Indicative Contents 

 أهذاف انمادج انذساسيح ونتائج انتعهم وانمحتىياخ الإسشاديح

 Module Objectives 

 أهذاف انمادج انذساسيح

 

1. The student gains a basic understanding of the food marketing system in the 

country. 

2. The student describes the agricultural marketing chain. 

3. The student identifies various economic principles and how they relate to 

agricultural marketing. 

4. The student discusses consumer demand and the impact of marketing on 

consumer demand. 

5. The student discusses specialty products and value-added products. 

6. The student understands the importance of agricultural cooperatives. 

7. The student describes the structure of agricultural marketing. 

8. The student develops a marketing plan for an agricultural product 

 .على فهم أساسً لنظام تسوٌك الأغذٌة فً الدولة ٌحصل الطالب .1

 .ٌصف الطالب سلسلة التسوٌك الزراعً .2

 .ٌحدد الطالب المبادئ الالتصادٌة المختلفة وكٌفٌة ارتباطها بالتسوٌك الزراعً .3

 .ٌنالش الطالب الطلب الاستهلاكً وتأثٌر التسوٌك على الطلب الاستهلاكً .4

 .نتجات ذات المٌمة المضافةٌنالش الطالب المنتجات المتخصصة والم .5

 .ٌفهم الطالب أهمٌة التعاونٌات الزراعٌة .6

 .ٌصف الطالب هٌكل التسوٌك الزراعً .7

 .ٌضع الطالب خطة تسوٌك لمنتج زراعً .8

 

 

Module Learning 

Outcomes 

 

 مخشجاخ انتعهم نهمادج انذساسيح

The student should be able to: 
LO#1: Explain the basic marketing functions of buying, selling, transportation, storage, 
financing, standardization, pricing, and risk bearing. 
LO#2: Apply economic principles to the marketing of agricultural products. 
LO#3: Identify alternatives in the marketing of agricultural commodities/products. 
LO#4: Study the structure of agricultural markets. 

 سٌكون الطالب لادرا على:
LO#1 :شرح الوظائف التسوٌمٌة الأساسٌة للشراء والبٌع والنمل والتخزٌن والتموٌل والتوحٌد والتسعٌر وتحمل المخاطر. 
LO#2 :تطبٌك المبادئ الالتصادٌة على تسوٌك المنتجات الزراعٌة. 
LO#3 :تحدٌد البدائل فً تسوٌك السلع/المنتجات الزراعٌة. 
LO#4 :.دراسة بنٌة الأسواق الزراعٌة 

Indicative Contents 

 انمحتىياخ الإسشاديح

Indicative content includes the following. 

Part A - Circuit Theory 
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Developing the correct management skills for agricultural marketing in the precise 

specialization and determining the appropriate means for marketing agricultural 

products in the fastest time, highest marketing efficiency and lowest costs, and 

working to transport agricultural commodities through good and fast transportation 

methods to ensure transportation in the fastest times because agricultural crops are 

susceptible to rapid spoilage if they are not transported and stored in storage methods. 

Various types, and work on packing agricultural products in glass, cardboard, plastic 

or wooden boxes. The most important modern means of shopping will be discussed, 

such as electronic marketing via the Internet. Students will also be taught how to shop 

practically by visiting wholesale marketing places and teaching students how a 

merchant or broker works in shopping. 

 :ٌتضمن المحتوى الإرشادي ما ٌلً

 نظري

تطوٌر مهارات الإدارة الصحٌحة للتسوٌك الزراعً فً الاختصاص الدلٌك وتحدٌد الوسائل المناسبة لتسوٌك 

السلع الزراعٌة بطرق المنتجات الزراعٌة بأسرع ولت واعلى كفاءة تسوٌمٌة والل التكالٌف ، والعمل على نمل 

النمل الجٌدة والسرٌعة لضمان النمل بأسرع الاولات لان المحاصٌل الزراعٌة تكون عرضة للتلف السرٌع اذا لم 

ٌتم نملها وخزنها بطرق التخزٌن المختلفة ،والعمل على تعبئة المنتجات الزراعٌة فً علب زجاجٌة او كارتونٌة 

ق الى اهم الوسائل الحدٌثة للتسوق كالعمل بالتسوٌك الالكترونً عبر شبكة ٌتم التطروس او بلاستٌكٌة او خشبٌة .

الانترنت  .وكذلن تعرٌف الطلاب كٌفٌة التسوق عملٌا عن طرٌك الزٌارة لاماكن التسوٌك بالجملة وتعلٌم الطلاب 

 كٌف ٌعمل التاجر او الوسٌط بالتسوق .

Total hrs = 32 = SSWL - (Exam hrs) = 32 - 2 = 30 hr (Time table hrs x 15 weeks) 

 

Learning and Teaching Strategies 

 استشاتيجياخ انتعهم وانتعهيم

Strategies 

1. Interactive lecture, Brainstorming 
2. Dialogue and discussion 
3. Assigning reports 
4. Quizzes  
5. Show examples for writing scientific reports in the correct formats. 

 محاضشج تفاعهيح، انعصف انزهني .1

 انحىاس وانمناقشح .2

 تعيين انتقاسيش .3

  الاختثاساخ .4

عشض نمارج نكتاتح انتقاسيش انعهميح تانصيغ انصحيحح-5    

 
Student Workload (SWL) 

 اسثىعا ٥١انحمم انذساسي نهطانة محسىب نـ 

Structured SWL (h/sem) 

انمنتظم نهطانة خلال انفصمانحمم انذساسي   
32 

Structured SWL (h/w) 

 انحمم انذساسي انمنتظم نهطانة أسثىعيا
2 

Unstructured SWL (h/sem) 33 Unstructured SWL (h/w) 6 
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 انحمم انذساسي غيش انمنتظم نهطانة أسثىعيا انحمم انذساسي غيش انمنتظم نهطانة خلال انفصم

Total SWL (h/sem) 

انذساسي انكهي نهطانة خلال انفصمانحمم   
125 

 

Module Evaluation 

 تقييم انمادج انذساسيح

 

As 

Time/Num

ber 
Weight (Marks) Week Due 

Relevant Learning 

Outcome 

Formative 

assessment 

Quizzes 3 15% (15) 4,6,9 LO#2, LO#4 

Home Assignments 2 10% (10) 2 and 12 LO#1, LO#4 

Collage Assignments 1 5% (5) 10 and 11 LO#3  

Report 1 10% (10) 13 LO#4 

Summative 

assessment 

Midterm Exam 2hr 10% (10) 7 LO#1, LO#2 

Final Exam 2hr 50% (50) 16 All 

Total assessment 100% (100 Marks)   

 

 

Delivery Plan (Weekly Syllabus) 

 اننظشيانمنهاج الاسثىعي 

Week   Material Covered 

Week 1 

Introductions and Course Overview; Types of Markets, Role of Agriculture Marketing in economic 

development. 

ي التنمية الاقتصادية
 .مقدمة ونظرة عامة على المقرر؛ أنواع الأسواق، دور التسويق الزراعي ف 

Week 2 
Agricultural Marketing system, Marketing system productivity. 

، إنتاجية نظام التسويق  .نظام التسويق الزراعي

Week 3 
Analysis of Agricultural Marketing system and approaches. 

 .تحليل نظام التسويق الزراعي وأساليبه

Week 4 
Market organizations. 

 منظمات السوق

Week 5 
Marketing tools. 

 أدوات التسويق

Week 6 
Market Efficiency and Margins and costs. 

 الهوامش والتكاليفو  كفاءة السوق

Week 7 
Midterm Exam. 

 امتحان فصل. 

Week 8 Agricultural Marketing in Iraq. 
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ي العراق
 
 .التسويق الزراعي ف

Week 9 
Agricultural Marketing problems and solutions. 

 .مشاكل التسويق الزراعي والحلول

Week 10 
Role of Private and public sector in agricultural marketing. 

ي التسويق الزراعي 
 
 .دور القطاع الخاص والعام ف

Week 11 
Government Marketing services, Agricultural Marketing information system. 

 .الحكومية، نظام معلومات التسويق الزراعي خدمات التسويق 

Week 12 

Agricultural Extension services, Marketing legislation, Agricultural prices, Agricultural price policy in 

Iraq, Agricultural wholesale markets. 

 ، يعاتخدمات الإرشاد الزراعي ي العراق، أسواق الجملة سعار المنتجات الزراعية، أالتسويق تشر
 
، سياسة أسعار المنتجات الزراعية ف

 .للمنتجات الزراعية

Week 13 
Development and Characteristics of Wholesales Markets, Commodity Marketing in Iraq.  

ي العراق
 
 .تطور وخصائص أسواق الجملة، تسويق السلع ف

Week 14 
International Agricultural Marketing. 

 التسويق الزراعي الدولي 

Week 15 
Methods of exporting, Export process, WTO and its implementation in Iraq. 

ي العراق
 
 .أساليب التصدير، عملية التصدير، منظمة التجارة العالمية وتطبيقها ف

Week 16 
ي 
 تحضير الطالب للامتحان النهائ 

Preparing the student for the final exam. 

Learning and Teaching Resources 

 مصادس انتعهم وانتذسيس

 Text Available in the Library? 

Required Texts Principles of Agricultural Marketing, Abu Saeed Al-Duwaihji, 

Al-Hamid Publishing House, 2001, Amman. 
Yes 

Recommended 

Texts 

-Ali Faleh Al-Zaib, “Marketing Management - A Strategic 

Applied Perspective,” Dar Al-Yazouri Scientific, 2019. 

- Ali Faleh Al-Zouaib, “Marketing Communications: An 

Applied Methodological Approach,” 9th Edition, Dar Al-

Masiriya for Publishing and Distribution,  

Amman-Jordan, 2191 

- Issa Hammoud Al-Hassan, “Commercial Promotion of Goods 

and Services,” 9th edition, Zahran Publishing and Distribution 

House,  

Oman, .2191 

- Ghassan Qasim Daoud Al-Almi, “Marketing Management 

New Ideas and Directions,” 9th edition, Safaa Publishing 

House. Distribution, Amman 

No 

Websites - 

 

 



Grading Scheme

c.r$yllll"i-

Group Grade _,u.6ill Marks % Definition

Success Group

A - Excellent iu!1 90 - 100 Outsta nding Performa nce

B - Very Good l.t+.1+ 80-89 Above average with some errors

(so - 1oo)
C - Good !s 70 -79 Sound work with notable errors

D - Satisfactory
t,.Ja^Uf. 50-69 Fair but with major shortcomings

E - Sufficient .JJ+* 50-s9 Work meets minimum criteria

FailGroup

(o - 4e)

FX - Fail (AJ. lJl +r) .+.1_,r (4s-4e) More work required but credit awarded

F - Fail ',"''lJ (o-44) Considerable amount of work required

Note: Marks Decimal places above or below 0.5 will be rounded to the higher or lower full mark (for example a

mark of 54.5 will be rounded to 55, whereas a mark of 54.4 will be rounded to 54. The University has a policy NOT

to condone "near-pass fails" so the only adjustment to marks awarded by the original marker(s) will be the
automatic rounding outlined above.

&gtittll,crritr
lgtru,rr Utd

Theoretical teacher : Dr. n abd alqader

Chairman Scientific Comm

Head of the Department : Dr.


