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 الزراعة والغابات/ جامعة الموصلكمية 
 التسويق الزراعي تقانات محاضرات

 المرحمة الاولى/ مسار بولونيا
 الاولىالمحاضرة 

                        تعاريف التسويق الزراعي 
جججهوومجمومم وو جموواجف ملوو يهجف  وواج   وو  ج  وو ج - 1 ججج جججججج ججججج ج جج ججججج ج ججج ج جج ججج جفلإنسوو اج جج جج جججججججفوواجفسوو جزءجوووالجموواجف موومفي جف    ل وو جججج ججججج جج ج جججج ج ججج ج جج ج ججج ججج ج

جججججمفلإنس ن   جج ججف ايف   جفواج سوم اجف وايملجف ني   و جمف ن مفن و جمه و ج  و هجف ن ومءج  و ججججج جج جج ج ج ج جججج جج ججج ججج جججججج جج ججج جججججججججججججج جججج جج ج ججج ججججج ججج جأق و جج ج جججج
ججم  مكاجماج ججج جفلإشي لججججج ججج ج ججججججف ك اجلان   و تجميغي تجف سك اجف ايف   اجماجف خ م تجف  سم ق  .ججج ج ججججج جججج جججج ججج ججج ججج جججج ججج جججج ججججج جج جج جججج ج جج  جججج

ججهووومجمومم ووو جمووواجف مدووو الجمف خووو م تجف  سوووم ق  جف  ووواج سووو   هج م ووو  جف سووو  جمووواجف منووو  ج - 2 ججججججج ج جج جج جججج جج ج ججج جججج ججج ججججججججج ج ججججج جججج ججج جج ججج ج جججج ج ججج ج جج ججج ج
جفلأ  ا جج ج جإ  ججج ججف مس    جف ن  ااجفاجف شك جمف ام اجمف مك اجف ه ج يغيهجف مس    .جججج جججج جججججججج ججج ججججج جججججج جج ججج ججج جج جج جججج ججج جججججججج جججج  ججج

ججفنووو اج - 3 جج جج لأنشوو  جج ج جج ججف  و ي وو جمف  وواج  تووماج وو فاجف سوو  جمف خوو م تجموواجنق وو جد ووميجف من  وو  جججج جج جج جججججج ج ج ججج جججج ج جج جججج ججج جج جج جججج ججججج جج جججج جججج جججج جج ججج
ججمف من و تج ج   جم م   جميأ جشك جك اج جججج جج جج ججج ججججج ج ج جججججججج جج جإ  جججججج جججف مس    جف ن  ااج.جججج جججججججج جججج  ججج

ججمف وووه ج  ووو مجمووواجف  لي ووولج جج جججججج ج جج ججججج ججأملاجججج ججج"جفاجهنووو  جمومم ووو جمووواجف ممفاووو جمف ماف ووو جف مخ  مووو جمف م نم ووو جج ج جججججج ججج ججج جججججججج جججج ججججج ججججج ج ججج ج جج ججج ججج جج ججج
جج  خ جفاجمم ممجف  سم اج جج ج جججججج ججججج ججج ج جج  مس   كماجماجوو ن  مج سو م  ماججفجج ج ججججج جججججججج جج ججج ج ججججج ججمواجف ن ومءج  و جم  ن  ومنوهجمواجججججج ج جججج ج ججج ججججج جج جج ج ج ج جججج ج

ججمن و تجمممف جيأق ج ججججججج جج جج جج جفلأسل يججج ججج ج ججف ممكن ج،جمف مزنماج سلماجججج ج جج ججج ج ج ج جججج ججأ ت جججججججججج جج"جف ن مءج   جف   ج  ا جممكاججج جججججججج جج جج ججج جج جج ج ج ج جججج
ججماج   جمن     مجممن و   مجف نق   ج)جهوهفجف  ويفلجف قوم ج و اج جججج ج ججججججج ج جججججج جججججججج جججججججج جججج جججججج جج ججج جججج جفلأ ويفهج جج ج ج جججف مخ  مو ج ل واج مم وممجججج ج ججججج ج جججججججج ججج

جف  سم اج م جف م     جمف قمةجفاجف لم جمفلانو ا جج جج جج جج جججججج جججج جججج ججججج جججججججج جج جج ج جج.ججج(ججج
 ج:  Market   وق          تعريف الس

ججهوووومجف مكوووو اج جج ججججج ججف ووووه ج   وووواجف ووووهج م  وووو تجف لوووويعجمف   وووواجفهج وووومفيج موووو  ز ج وووو اجف يوووو ال اجج ججججج جججج جج ج ج ج جج ججج جج ج ججججج ج ج ججج جج ج ج جججج جج ججج ججج ججج ج ج ججج جج ج
جججمف مش ي اجماجفو ج ق  مججف خ م تجمب  جف س  جمق   جف ن مءج   جف م ءج. جججججج جج جج ج ج ج جججج جججججج جج جججج ججج جج جججج ججججججججججج ج ججج ججج جج جج ججججج

                                    اهمية العمميات التسويقية الزراعية :
جج يو جفهم  جف لم  و تجف  سوم ق  جف ايف  و جف و جكمن و ج تو لج و ةجمنو ف ج  سو  جف ايف  و جفواج ججججج ججج جججج جج جججج جججججججج جج جج جججج جج ججج جججججج ججج جججججججج ج ججججج ججججججججججججججج جج ج

ججججججججججفثن لجنق   جماجماي  جف من  جف  جف مس    ج،جم مكاج لي لجف منمل ج جج جججج جججج جججج جججج ججججج جججج جججججججججج ججج جججيأن  جمو  جمزلمو جججUtilityججججججججججججج جج ججج جج جججججج
جججف س ل ج يغي جف مس    ج. جججج جججججججج جججججج ججج

جججم مو جف ل   جماجف من ف جهاج: ج جج جججججججج جججججججججججج ججج
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جججججمهواجف منملو جف ن  وو ج واجنقو جم ك و جف سو ل ج  (   Possession Utility  ً                      اولًا : المنفعة التممكيةة   جججججججججج جججج ج ججج جججججججج ججججججج جج
جججججماجف من  جف  جف مسو    جمويميف جي  مسو  لجف وه اج مكون مجفاج تو ممفجمنو ف جفخوي جف و جف سو ل ج جججج جججج ج ج ججج ججججججج ججج ججج جججججج جججج جججججججج ج ج جججج جججج ج جج جججج ججججج جججج ججججججج ج

جججق  جم م   جف  جف مس    ج. جججج ججججج ججججججج ج ج جج ججج
ججمف  وواجغ  يوو  جموو   مج  ج  وويجف مد وويجفمجف  ووم تججج (  Form Utility    ً                      ثانيةةاً : المنفعةةة الةةةكمية    ججج جججج ججج ج ج ججججج ججججججججججج ججججج ج جج جججج

ججف يا سوووو  ججج جج  سوووو ل ج   وووون ل  جفمجيأاف وووو جوووووالجمن وووو جمثوووو ج ند وووولجم ق  وووو جف ختوووو يججججج جج ج جججج ج ج ججج جج ج ج جججج ج جججج ججججج ج ججج جج جججج جججججججج ججججججج ججج وووون   جججمججج ججج
ججججججف ميب  تجماجف ممفكهج. ججججج ججج جججج جججج
ججمف  واج و مج نقو جف سو ل جمواجمكو اجف و جفخويجمثو ججج (    Place Utility    ً                      ثالثةاً : المنفعةة المكانيةة   جججج ج ججج جججج جج ججج ج ججججج جججج ججججججججج جججج

جججنق جف  مميجماجف ونماجف  جف شم ءجفاجف ليفقج. جج ججججج ججج ججج جججج جججج ج جج جججج جججج جججججج ججج
جججمف  واج و مج  خوا اجف من وو تجف ايف  و ج  و مج ما ل و ججج ( Time Utility    ً                      رابعةاً : المنفعةة الزمنيةة    جججج جججججججججج ججج جججج جج ججججججج جج ج جججججججج جججج

ججج  س    ج   جم فيجف سن جفمج خا اجف م اعجماجفلان  جج. جججج ججج ججج ججججججج جج ج ججج ججججج جججج ججججج جج جج جججج ججج
  :                     أهداف التسويق الزراعي

جج يك اججج- 1 ججج جفلإن  ججف ايف اج ج ججج جججج جججج ججم وم لهجفاجفلأسمفقجججج جج ج ج ججج ججججججج ججمن  و ،جممواجثومجفواجفلأسومفقجججف جج جج ج ج ججج جججججج جج جججججج ججميكا و ،ج  و هجججف ج جج جججججج جج ج
ججف ق  مجي  مد الجف  سم ق  جف زام ج نق ج ججججججج ج جججججججج ج ججججج ججج ج جف س  جججججججججج جج ججإ  جميفكاجفلاس  ز .جججج ج ججج ج ججج ججج ججج ججج

جججف ممفانو جج-جج 2 جج جج و اجف لوويعجمف   وا،جم ق وو ج  و جف وو نكمجفواجف لويعجن وو ج  مففواجموو جف   واجموواجججججج ج جج جج جججج ج جج ججج جججج جج جج ج ج جججج ججججج جججججج جججج ججج ججج جج ججج جج ج ج جججج جج
ججن ثج جف اماجج جج ججمف كم  جمف نم جججج جججج ججج.جججج  ججججججججج
ج      الآتية:        للأسباب                                                 يعتبر نظام التسويق الزراعي نظاما" معقدا" ومكمفا" جج

جججججممسم  ج - 1 ج جفلإن  جج جججج ججمم ج    اجف  خا اجمفن  ن  جف   ن  ج  ام  جف سومقجي  من وو تجف ايف  و ج  و جججج جج جججج ججج جججج جج جججججججج ج ج ججججججج جججج ججج ججججج جججج جج جج جج ج ججججج جج جججججج
ججججم فيجف سن . جججج  ججج

جج ل  يج - 2 ججججججف كث يجماجف من و تجف ايف   جممف جفم   جمين و جف  ج  ن  ج  س  جفس  زك  ج.جججج ججج ججج جج جججج ججج ججج ججججج جج جج ججججج ججججج ججججج ججج جججج جج ججججججج ججج  ججججج

جججججفغ اجف س  جف ايف   جسي ل ج - 3 ج جججج ججج جججج جج جججج جج ججججف   لجمم ج ا  جف لالج   جف خو م تجف  سوم ق  ج)ج ل او ج،جنقو ج،جج جججججججججججججججججج ج ججججج جججج جججج جج ججج ججججججج ججججججج جججج
جج خا اج جج ج  جج(.جج---ج

جججف ز ق اجفاجف ق  لجف ايف اج. - 4 ج ججج جججج جج ججججج ججج جججج  جج

جفلإن  ججججججج   ل ج - 5 جججج جججججججف ايف اجن وثج موو جفخ زفو تجك  ويةج و اجف من ججج ججججج ججججج ججج جج جججج ج ججج جج جج ج ججج ججوو اجمواجو و جمف مسو   ك اجمواججج ج جج جججججج جججج ججج ج جج ج جج جج
جججو وو ج ججأخووي جج ج ج جججججججججمفاجهووهاجفلاخ زفوو تج كووماجك  وويةج وو اجف من ووو اجمف مسوو   ك اجموواجن ووثجف كم وو جججج جج جج ج جج جججججج جججج جج جج ججججججج ججججج ججججج ج ج ججج ججج جج ج ججججج جج جج

ججمف نم   جمف  يك اجمف  ش تجمق   جه  جمووم جمسو   ك اجمخ  مو اجفواج ججج ججججج ججج جججججج جججج ج ج جج جججج جججججج جج جججج جج ججج جججج ججججج ججأهمفق ومجججج ججج جمأمو كاجججج ججج ججج مفوو همججججج جج جج ج
ججميغي   مجفموم جند مج سم قاج يتاج ج ج ججج ججج ج ججججج جججج جج جف كث يج    اجججججججججج جج جججج جججف كث يجماجف  لق  فتجمف ججججججج جج جججججججججج ججج جججججم    جمف يشي  ج.ججججج ج جججج  جججججج

ججججججيل جمن  اجفلان  جج اجمن  اجفلاس  ز جمم ج    اج ما  جف من و تجوجيفف  . - 6 جج جج جج ججججججج ججج ججج جج جججججججج ج ججج ج ججج ج ججججج ج جج جججج ججج ج  ججججججج

 

https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%A7%D9%84%D8%A5%D9%86%D8%AA%D8%A7%D8%AC_%D8%A7%D9%84%D8%B2%D8%B1%D8%A7%D8%B9%D9%8A&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D9%84%D8%B9_(%D8%AA%D9%88%D8%B6%D9%8A%D8%AD)
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%88%D8%A7%D8%B2%D9%86%D8%A9&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B2%D9%85%D9%86
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                        التسويق الزراعي لممنتج        أهمية
ججججج سوو   ج  ووو ج مو ووهج - 1 ججج جج ججج جج جفلإن ووو جج جججج ججف ايف وواجف  مو وووهجف زاووواجف ووه ج توووماج  ووي لجف من وووو تجيأقووو جججج ججججج جج ججججججج جج ج ججج جج ججج ججججج جج ججججججج ججججج ج ججج جج

ججف  يقجف  سم ق  جمفق جف  ك   لج ججججججججج ججج جججججج ج جججججج ج ججمأسيلجج ج جفلأمق تجججج ججج ج جج،ج   هجف م مءجججج ج ج ج جججج جإ  ججججج جج و فاججججج جججفلإ ويف ججج جج جأمججج ججف ويب جججج جج جج
ججف ماي وووواج ج جج جإ وووو ججج ج جأق وووو ججج ج ججج يووووو جممكنوووو ججججج جججججج ج جمموووو ج  ي وووواج جج ججججج جج  وووو جه وووو جججج ج ججج ج جج ووووأم اج خوووو ج وووو فاجج ججج جج ج ججج ججمن سوووواجججمججججج ج ججج

جججججج  مافي  اج جيعجيف جمس م جمل ش  مج. ججججج ج جج ججج جج جج ج جججج ججج جج  ججج

جج ووومف يجف مل ممووو تجف  سوووم ق  ج ووواج  ووواجم ووويعجمنوووملجف من ووومءجف مووويف ج سوووم قهجفووواجف مقوووتج - 2 جج جججج ج ججججج ج ججججج ج جججج ج ج ج جججججج جج جج ج ج ج جج جج جج ج جججججج ج ججججج جج ج ججججججج ججج ج
ججججف م  ماجكم ج جج ججفاجججمجججج ججج جججججفلإ م مج جججججفاجف مي  ئجف  سم ق  ججج ج ججججج جججججججج ججفن جف لمجججججج ل ججج جججججج ججفم جف مس   ةجفاجف خ هجف قويفيفتجج جج جج ججججججج جججج ججججج جج ججججج جج

جف و  ةجفاجفخ   يجف نملجف من سا ج جججججججج ججججج جججج ججج جججججج جججججمف   ف اجججج جج     .جججج   جججج

جججججج مف يجف مقتجف ك فاج  من  ج ا   ةج - 3 ججج ججججججج ججججججج جج جججج ججج ججإن  وهج  ج.جججج
                         التسويق الزراعي لممستهمك       أهمية

ججججج لم ج   جا   ةجفس  ز جف من و تجف ايف   جملاس م ج - 1 جج جججج ججج جججج جج ججججججج ج ججج ججججججج جج جج جج ججك نتجي  نسي ج   جه  جمف م يس.جججججإهفججج جججججج جججججججججججج جججججج  ججج

ججججج خموو عجف  كوو   لجف  سووم ق   - 2 ج ججججج جججج ججججج ججج ججف ايف  وو جمي   وو  اج سوو   ج  وو ج خموو عجججج ججج ججج جج ججج جج ججج ججججججج جججج ججج جأسوول يجج ججج ججف سوو  جمف خوو م تجججج جججج ججج جج جج جج
جججججف ايف   ج. ججج  جج

ججخ اج - 3 جأمجج جججإ و  ججج جججججف من ف جف مك ن  جمف ام ن  جمف شك   ج  س  جمف خ م تجف ايف   ج.جججج ججج جججج جججج ججج جج جج جججججججج ججج ججججججج ججج ججججججججججج  جججججج

                                                        التسويق الزراعي لموسطاء   العاممين في التسويق الزراعي (       أهمية
ججخ ووواجف ل  ووو جمووواجفوووي جف لمووو ج - 1 ج ججججج ج ج جج ج ججج جججججج جججلأفووويف جج ج ججف قوووم جف يشوووي  جف ل م ووو ج مخ  ووولجف مدووو الجمف خووو م تجججج جججج ججج جج ججج ج جججج ججج جججججججججججججج ج ججججج ج ج جج

ججف  سم ق  جف ايف   ج  اجف من  جمف مس    جم ؤ  جه  جي   لو جف نو ءج جج ججججج ججج ججج جججج جج جج جج جججج جججج جج ججججججج جججججج ججج جججججججج ج جإ و ججج ججا و  ةجمسو م ج خومءججججج ج ج ججج ج جج ججججججج
جججججههاجف ما جماجف سك اجمي     اجيف جمس م جمل ش  م. ججججج ج جج ججج جج جج ججججججج جج ججج جججج  ججججججججججج

ججف مس   ةج   ج    يجف م اعجماج - 2 ججج ججججججج ججج ججج جج جججج جج جفلإن  جججج جججج جج اجن و جف    جممو ج  ي واج  و جه و جمواجججج ج جج جججج جج جج جج جججججج ججججججججج جج جج ججججإتو ف ج ججج
جج م  ج لي ج   خ جف قمماجمبنمسجف مقتج جج جججج جججج جج جج ججججج ج جججججججج جج مس   ةج   جفس  يف جف ممف جف م  ميو ج سو جف ونق ججفججججج ججججججج ججججج جج ججججججج ججججججج ججج ججج جج جججج جج جج

ججججمف لواجماجههاجف س ل جم مف يه . ججج جج ججججج جججججج جج ججج ج  جججج

جججإ ووو   - 3 ججن  وو جف  وومفااجمفلاسوو قيفيجفوواجف وويز جمثيوو تججججج جججج ججج ججججج ججج جج ججج ج جج ججج جج جفلأسوول يجججججججج ججج ج جججججج وواج ي وواجمسوو ا جف نقوو جف مخ  موو جججج ججججج جججججج ججج ج جج جج ج جج ج
ججمف مخ ااجف مزام جمف  اج جججج ججججج جججججج جج ج س خ مجفاجججج ججججج جج جججنق جمنمظجف من و تجف ايجججج جججج جج ججججججج ججج جج ججججف   جماجمقتج مفيه ججج جج ججج جج جج ججججج جإ و ج ججمقوتججججج جج
ججق    جمبه  ج مكاج وناج جج ججج ججججج جججج جفلأام تجججججج ججج ج ججججججججججججججف  اج نشأج  هفجف    .ججج جججج  ججج

ججف مس هم جفاجمت جف س  س تجفلاق      ج   م  ج   ج - 4 جج جججج ججججججججج ججج ججج جج ججج جججج ج ج جج ججججج جج جأسسججج ج ججم  ن جمي م جخ   جف م ج  ل اجججج جججججججججججج جج جججج جج جججججج
جججي  س  س ج ججج جججفلإن  و  ججج جججج ججججمفلاس  زك  جمفلاس  يف   جمف     ي  جججج ججج جججج جججججج ججج ج جج ججججج ججج ج  ج.جج

  



4 

         الأسواق       أنواع
           المنتجين (       أسواق         المحمية          الأسواق - 1

ججمهاج جفلأسمفقجج جج ج ج ججف  واج لمو ج  و ج وم و جججج ججج ججج جج جج ج جججج جفلإن و جججج جججج ججفواجمنو  اجقي يو جمواجمنو  اجججج ج ججججج ج ججججج ججج ج ججججج جفلإن و جج جججج جمه و ججج ججججج
جج  لووو  جف من وووو اججف  وووج يجم ووولمي جف ممف وووزتجف و ووو ةجف  ووواج ووويب ج ووو اج جج جج جج ج جج ج جججججج ج جججج ج ج جج ججججججج جج ج جج ججج ججججج جج ججججججججج ججف من وووو اججج جج جفلأمووويججججج ج ج ججف وووه جججج ججج

جج    اجنق جف س  ج جج جججج جججج جج جإ  جج جججججف سمقجف من اجن  ج س  جشنن  ججججج ج جج جج ججج جج جج جج ججججج ج ج جإ  جج جفلأسومفقجججج جج ج ج ججف ميكا و جمقو ج ووي جيلوعجججج ج ججج ج ج ججججج جججج جج ججج
جججججف لم   تجف  و  ا  ج   جف س ل جق  جشنن  ج ج جج ججججججج جججج جج جججج ججج ججججج جإ  ججججججج جفلأسمفقجججج جج ج ج جججججف ميكا  ج.ججج جج جججج

ججججم خ  ووولج ووويقجف   ووو جفووواجهوووهاج جج ج جج ج جججججج ج جج ججج جفلأسووومفقجج جج ج ج ججنسووواجف  ي قووو جف  ووواج  يل ووو جف منووو  جفووواج  وووي لجججج جج ج ججج ج جج جج جججججج جججججج ج ججججج جج ج جججج ج ج
جججمن و  هجمنساجنومج ج جج ج جج ججججج جفلإن  جججج جججج ججم   ل جف سو ل جمكوه  ج   لو جف لم  و تجف  سوم ق  جف  واج ووي ج  و جججج جج جج ج ج ججج ججججججججج ج ججججج جججججججججج ججج جج جججج ججججج جججججججج ج

ججججج س ل . جج
                     المركزية  التركيزية(        الأسواق - 2

جججم   ووواج    ووو ج ججج جج جج جفلأسووومفقجج جج ج ج ججججف  يك ا ووو جمه ووو جلااجف  وووو يج لم وووماج  ووو جومووو جف سووو  جفووواجهوووهاجججج جج ج جج جج جججج ج ج جج جج جج ج جججججج جج ججججج ج جج ججج جججج ججج ججج
جفلأسوومفق جج ج ج ججججججفوواجن  وو جف سوو  جف  وواجلا وو جمفاج وووي ج    وو جيلووعجف لم  وو تجف  و  ا وو ج،جججج ججج ججججج ججججججججج ج جججج ججج جج ج ج ججج جج جججج جج ججججج جج ججججججج جج جج لوو جميكوواجججججإهج جج جججج ج

ججججج  وم  جف ممف جف خ مجف ايف   ج. ججج جججججج جججججج ججججج ججج ججج
        الجممة        أسواق - 3

جججج ل  وويجم وو يج مم وو جهووهاج جج جج جججج جج ججج جفلأسوومفقجججج جج ج ج جهوومججج ججف منوو  جججج جأمججججج ججف سوومقجف من وواجججج جج ججججج ج ج جأمجج ججججف ميكووا جم و وواجهووهاجججج جج ج ج جج جج ج جج ججج
جفلأسوومفق جج ج ج ججججج  و  ووافتجموواجشووأن  جفنووو اجف لم  وو تجف  سووم ق  جيكموو لةج    وو جك سوو  مجججج جججججججج ججججججججججججج ج ججججج ججججججججج جج جججججججج جج ج جج جج ججج ججججف ووايملجج جججم خا ن وو ججججج ججج ج جج

جججججججججم س   ج  ل  ج. ججج  جج
        التجزئة       أسواق - 4

ججمهوواجمن شوويةجفوواجوم وو جف موو اجمملدوومجف قووي ج ج جججججج ججج جج جج جججج ججج جج جججج ج ججججج ج ججج مووو جمنووزتج    وو جي   وااوو ج،جمقوو ج قووممجججججإهج جججججج جججججج ج جججججج جججججج ج ج جججج ج ج
ججسمقجف وم  ج نمسج ميجسمقجف  واا جفاجيلعج جججج ججججج ج ججججج ج ج ججج ججج جججججججج جججج ج جفلأن  اج ججج ج ججمث جمنوزتج   و جف  نوممجممنوزتج   و جججج ججججج ج ج جج ججج ج ججججج ججججج ج ج ججج جج

ججججججف ختيجمف ممفكهج. جججج جج ج ج ججج
          التصديرية        الأسواق - 5

ججمهاج جفلأسمفقجج جج ج ج جججف  اج ل جف س  ج  مي ج  جخ يججف يز جم وي جيلعجف لم   تجف  سم ق  ج    و جججج ججج جججججج ج ججججج ججججججججج جججج ج ج جج ججج جججججج جج جججججج ججججج جج جججججججج ججج
ججمث جف نق ج جججججج ججمف  ما  .جج ججج ججججج

         المختمطة        الأسواق - 6

ججمهاج   ج جججج جفلأسمفقجج جج ج ج جججججججف  اجلا مكاجمتل  ج نتجف جقسمجماجفلاقس مجف س يق ج.ججج جججججج جج ججج جججج ججج ججج ج جججججج ج جج جججج جج جججج
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ج                          الوسطاء في المسمك التسويقي       أنواع
              الوسيط المحمي - 1

ججمهوومجف ووه ج قووممجيشوويفلجف سوو ل جموواجف منوو  ج ججججججج ج ججججج جججججج ج جججج جججج ججججج ج جأمج جججف ماي وو جم  ووم  ج  ل وو جججج ججججج جج ججج ججججج جإ وو ججج ججججج وو ويجف وم وو ججججج جججج ج جأمجج ججج
جف  وااوو جمهوومجف ووه ج م  وو جف سوو ل ج ووه  جف وومج  نموو  ج ج جججج ج ججج جججججججج جججج جججججج ججججج جج جججج ج جججف مخوو  يةجم وو هميجججججج ج ججج ججج ج جج جفلأسوول يججج ججج ج ججمفاجججج جمقوو فيجج ججف وويب ججججججج جج جج

ججف ه ج ن  ج   هج س م جف ميقج  اجم   فلهجف من  جمف مس    . جججج جججج جج ججججججججججججججج ججججج ججججج ج جج جججججج جج ج ج ججج جججج
        السمسار - 2

جإا جججججف سمسوو يج لموو ج  وو ج قي وواجمو وو تجف ندوويج وو اجف يوو ا جمف مشوو ي جمهوومجلا م  وو جف سوو ل جججج جججج ججججج جج جج جج ج جج جججج جج ججججججج جججج ج ججججج جج جج جج جج جججج جج جج ج جججج جج جج جج
ججج ه  جف مجلا  نم جف مخو  يةجم و هميج ج ججج ججج ج جج ججججج جج ججج جج جججج جفلأسول يججج ججج ج ججمفاجمقو فيجف ويب جف وه ج ن و ج   وهجف سمسو يجهومجججج ج جج جج جج ججججججج جج ج ج ججج ججججج جج جججج جججججج جج

ججججنسي جف لمم  ج جججججججج جأمج ججججف سمسيةج.ججج ج جج ججج
ج

       الموزع - 3

ججهمجف ه ج قممج  ميجف مس   ج  اجف  وو يجف من  و اجم و ويجف  وااو جن وثجفاجف مومالج شو ي ج ج جج ججججج ج جججج ججج جج جججج ج ججججج ج ججج جج جججج ججججج جج ججججج ججججج جج ج ججججج ججججج جججج ججججج ج
ججججف ايملجماجف مس  جف من اجم قممج    جم  ش ي هج جج ججججج جججججج ججج جج جج ججججج جج ج جججج جججججج جإ  جج ججججج و يجف  واا ج.جججج ج ججججج جج  ج

            تاجر الجممة - 4

ججججج قممج    جف ايملج جججج جججججج جأمجج جف س  ججج جج جإ  جججج جججججججج و يجف  واا جيل ججججج ج ججججج جج جججإويفلج ج ججف لم   تجف  سم ق  جك  نق جمف  خا اجججج جج ج جججج جج ججججججججججج ج ججججج ججججججج
جججمف  مم  جمغ يجه  ج. جججج ججج جج جج  ججججج

             تاجر التجزئة - 5

ججججهوومجف ووه ج  ووم  جف   وو ج  مسوو    جف ن وو ااجمي شوويةجم  لوو  ج ججج ججج ج ججججج ججج ججججج جججج ججججج جججججج جج جججج ججججج جفلأشووك ءج ججج ج ججججف خ  وو ج  ووو يجف  وااوو جججج ج ججججج جج ججججج جج جج
جفموون مجموواج ووؤويجف منوو جممنووهجمووواج م  كووهجممنووهجموواج قووممجيووو     ج  وو جد وويجف ليبوو ت ججج ججججج ج ج جج جج جج جججججججج جججج ج ججججج ججج جججججج ج ججججج جج ج ججججج جج ججج ج ججججج ججمموواج  ج ج ججأهووومج ججج

جج لمفمووو جف  ووواج وووؤثيجفووواجيبووو ججف جج جج ج جج جج ج جج ج جججج ج جج ججج ويجف  وااووو جهووومجممقووو جف منووو جم ي قووو ج ووويعجف سووو  جم ند م ووو جج وووجج ججج ججج جج جج جججج ج ج ججج جج ج ج جج ج ججججج جج ججج ج جججج ج ججججج ج ج
ججججججججججمف س  س جف سلي  جف  اج  يل  ج. ججججججج جج ججججج ججج  ججج

           المضاربون  - 6

ججججججج مو ج   جك  يجماجف مس  لجخزءجف مس  جف  سم قاج ملدمجف ايملجف  اج  مجف  ل م جمل  ج جججججججججججج جججججججج ججججج ججججج ججج ج ججججج جج ججججج ج ج جججج ج ج جججج ججج ججججججج جججج ج
ججي لآو جم   اج   جهؤلالجف مس  لجي  مت يبماجمملدومج وو يجف وم جججج جج جججج ججج جج ج جج جج جججججججج ج ج جججججج ج جج جج جج جج جج جج ج ج جج و ج لم وماجي  متو يب جيلكوسججج ج جججججج جج جججججج ج ججججججج
ججف سم سيةجلان مج  نم ماجف مخ  يةجن ثج ليتماجم     مجماجف س  ج جج جججج ججججججججججج ج ج ج جججج جج ججج ج جج ججججج ج ججج ججججججج ججج ج ججج ججفي ملتججججججإهفجج جججج جفلأسل يج ججج ج ججم ن كيجججج ججج جج

ججف س  ج جج ججفنخمتتججججججإهفجج ج جج جفلأسل يجج ججج ج  ج.ججج
                ةركات المزادات  - 7

جج يوو لجيلووعجف سووو  جفوواجمووواف فتج  ن وو جن وووثج نوو  جسووليج جج جججج ججج جج جججججج جج جججج ج جج ججج جج جججج ج ججج جأس سووواججج ج جج جج  سوو ل جثووومج قووممجشووويك تجججج ججج ج ججج جججججججججج جج
جججف ماف فتجي  ماف  ةج   جف س ل جم   ةج ي لجف س  ج  مي ج ججججج جج جججج ججججججججج ججججج جججج جج جججججج جججججج جججج جأمججج ججف شيك جف  اج ليعجججج ج جججج ججججججج ج ججف  جج جججسليج.ججج ج ججج



6 

                                         دور التسويق الزراعي في التنمية الاقتصادية
جج س مجف  سم اجف ايف اج  ميف جم م  جفاج نق اجف  نم  جفلاق      جماجخزءجفلا ا: جج ججج ج ج جج ججججججج ججج ججججججججججج ججج ججج ججج ججججج جج جججج ج ججج جججج جج ج ججججججج جج

                 ذلك من خلال الاتي:    ً                       اولًا: زيادة الانتاجية: ويتم
جج نم وواجفلان وو ج:ج سوو مجف  سووم اجف ايف وواجفوواج نم وواجفلان وو ججف ايف وواجموواجخووزءج وومف يج - 1 ججج ججج ج ج جج ج جج ج ججج جججج جججج ججج ججج ججج ججج ج ججج جججج جج ج ججججججج جججج جججج ججج ججج ججسوومججفج ججقججفج

ججمس قيج ججج ججج  من و تجف ايف   جججةج ججج جججج جج  ججججج

جججج نس اجوم ةج - 2 ج جج جج ج جججججمنم   جج ججججف من و ت:ج سو مجف  سوم اجف ايف واجفواج نسو اجووم ةججج ج جج جج ج ججج ججج ج ججج جججج جج ج ججججججج جججج جج جججججمنم  و جججججج ججف من وو تججج جج ججججج
جججف ايف   جماجخزءج مف يجمل   يجوم ة ج جج ججججججج ججج ججج ج ج جج ججججج ججج ججججمنم   جججج  ججججج     جججج

                           خول: ويتم ذلك من خلال الاتي:    ً            ثانياً: تحسين الد
ججججججا   ةجف  خ :ج س مجف  سم اجف ايف اجفاجا   ةج خمءجف مزن اجماجخزءج مف يجفسول يج    و ج - 1 جج ججج ججج ججج ججج ج ج جج ججج جج ج ججججج ج ج ججججججج جج ججج ج ججج جججج جج ج ججججججج جججج ج ججججججججج

جججج من و   مجف ايف   . ججج جججججججج  جججج

ججج مف يجفي ج م :ج - 2 جج جج ج ججج ججج جس مجف  سم اجف ايف اجفاج مف يجفي ج م جفاجف ق  لجف ايف اج ج ج ججج جججج جج ججججج ججج جج جج ج ججج ججج ججج ججج ج ججج جججج جج ج  ججججججج

     ً                                            ثالثاً: تعزيز الاستقرار الاقتصادي: ويتم ذلك من خلال:
ججج نق  - 1 ججاجفلاس قيفيجفاجفلاسل ي:ج س مجف  سم اجف ايف اجفاج نق اجق يجك  يجماجفلاس قيفيجفواجج ججج جج ججج ج ججج ججج ججججج جججج ججج ججج ججج ج ججج جججج جج ج ججججججج جججج ججج ج ججج ججج جج ججج ج ججج

ججججفسل يجف من و تجف ايف   ج ججج جججج جج ججججججج ججج  ج

ج نق وواجفسوو قيفيجفلاموو ف فت:ج سوو مجف  سووم اجف ايف وواجفوواج نق وواجقوو يجك  وويجمووا - 2 ج جج ججججج جججج ججج ججج ججج ج ججج جججج جج ج ججججججج جججج ججججج ج ججج جج ججج ججج ججج جفلاسوو قيفيجفوواججج ججج جج ججج ج ججج
ججم ف فتججف ججججف من و تجف ايف   .ججججج ججج جججج جج  ججججج

                     مية ويتم ذلك من خلال:    ً                     رابعاً: تعزيز التنمية المح
جج ووومف يجفوووي جفسووو ثم ي  :ج سووو مجف  سوووم اجف ايف ووواجفووواج ووومف يجفوووي جفسووو ثم ي  جفووواجف ق ووو لج - 1 جج ججججج ج جججج ججججج ججج ج ج جج ججج ج جج ج جج ج ججج جججج جج ج ججججججج جججججج ججججج ججج ج ج جج ججج ج

جف ايف ا ج ججج  جج

ججج  مجف من و تجف من   :ج س مجف  سم اجف ايف اجفاج  مجفن  ججمفسل يجف من و تجف ايف    - 2 ججج جججج جج ججججججج ججج جج جج ججججججج ججج ججج ج ججج جججج جج ج ججججججج ججججججج ججججج جج جججججججج ججمواجججج ج
جججخزءج مف يجفي ج م جما   ةجف  خمءجف ايف    ججج جججج ج ج جججججججججج جج جج جج ج ججج ججج ججج ج  ج

     ً                                                          خامساً: تحسين الجودة الحيوية لممنتجات الزراعية ويتم ذلك من خلال:
ججج وووومف يجمن ووووو تجايف  وووو جفمنوووو :ج سوووو مجف  سووووم اجف ايف وووواجفوووواج وووومف يجمن ووووو تجايف  وووو جفمنوووو ج - 1 ججججج ج ججج جج جج ججججج ججج ج جج ج جج ج ججج جججج جج ج ججججججج ججججج ججججج ج ججج جج جج ججججج ججج ج

جج  مس   ك اج جججججج  ججج

جججج مف يجمن و تج ن  : - 2 ج جج جج ججججج ججج جججج س مجف  سم اجف ايف اجفاج مف يجمن و تجايف   جججج ججج جج جج ججججج ججج ججج ججج ج ججج جججج جج ج ججججججج ججج ن  ج ج  مس   ك اججج جججججج  ججج

     ً                                          سادساً: تعزيز التبادل التجاري: ويتم ذلك من خلال:
ججج مف يجفي ج       - 1 ججججج ج ججج ججج ج س مجف  سم اججج:جيج جج ج ججججججج جججف ايف اجفاج مف يجفي ج    يجف من و تجف ايف   ججج ججج جججج جج ججججججج ججج ججج ج ججج ججج ججج ججج ج ججج  جج

ججججج مف يجفي ج زس  يف :ج - 2 ججج ج ججج ج ججج ججج ج س مجف  سم اج جج ج ججججججج ججف ايف اجفاج مف يجفي جججج ج ججج ججج ججج ججج ج ججج جججلاس  يف جج ججج جججف من و تجف ايف   ججج ججج جججج جج جججججج
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 كمية الزراعة والغابات/ جامعة الموصل
 محاضرات تقانات التسويق الزراعي
 المرحمة الاولى/ مسار بولونيا

 المحاضرة الثانية
                                                         طبيعة نظام التسويق الزراعي وانتاجية نظام التسويق الزراعي

                                                            الزراعااايو ماااو  ج وعاااة  ااان العنا ااار والع اياااات التاااي ت ااا   الااا  تاااو  ر              نظاااام التساااويق 
                                                                                  نتجااات زراعيااة نات نوعيااة وجااو ة عاليااة لا سااات اذ نا ويتماا ن ماانا النظااام عاا    اان ال را ااا  

                                                       والعنا ر و ن ال را   الرئيسة لنظام التسويق الزراعي ميو
                        ق الزراعي ويعار  عاا  انا                                                     ويأتي الانتاج  ي ال ر اة الاول   ن   را   نظام التسوي      الانتاج - 1

                                                                             خاااق ال نةعااة او زيا ت ااا ويعت اا  عااا  اسااتخ ام  ج وعااة  اان الا وات والوسااائ  والالات  اان 
                 عنا ر للانتاج ميو       اربعة                                  اج  ت ق ق ال    الرئيسي  ن . توج  

                                                                 ال وار  البشرية وتتم ن العا ا ن  ي  جال الزراعة والتسويق الزراعي -   أ
                                                    و اعا  ا و ا ي يط ب ا و ا  ي باطن ا  ن  وار  طبيعية                            ال وار  الطبيعية وتش   الارض  -   ب
                                                           رأس ال ال ويش   كا ة انواع ال كائن والالات وال ع ات والنقو   -   ت
                 الا ارة والتنظيم  -   ث

                                                                              الانتاج ال  تو  ر كا ة  تطابات ال ست اذ ن  ي الوقت وال كان ال ناسب ن
       تج ياا                                                   مااي ال ر اااة الةانيااة  ااي نظااام التسااويق الزراعااي ان  ااتم          التج ياا             و تعاا   ر اااة        التجميعع  - 2

                                                                               ال نتجااات الزراعيااة  اان ال اازارع ن  ااي  سااتو عات وبك يااات كب اارة  اان  ناااطق انتاج ااا ل اا ن 
                            تسويق ا ال   ناطق است لاذ ا.

                                                                توج  الع     ن الاعتبارات التي  جب  لا ظت ا  ي ع اية التج ي  ميو 
                                                   الاتجاااا الطبيعااي مااو ان يكااون ال سااتو ع  ااي  كااان قريااب  اان                          اختيااار  وقاا  ال سااتو عو ان  -   أ

                                                                           ال نااتا او  اان طاارا ال وا االات ووسااائ  النقاا  لذااي يساا   نقاا  ال نتجااات  اان ال نااتا الاا  
         ال ست اك

                                                                                  توق ت التسايم والنؼ يعني قيام  وظف التسويق  ي تسايم ال  ا    ال  ال ستو ع بالسارعة  -   ب
     سايم                                     ال  كنة والذةاءة العالية  ي ع اية الت

                                                                                 تنظيم ال ستو عو يعني ان يقاوم ال وظاف باع اال الةارز والتا ريا والتعبئاة  اي اذيااس ووما   -   ت
                       العلا ات التجارية عاي .
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           ووسااائ  وماا                                                                  تااو  ر ال عاا ات. وتعنااي  جااب ان تذااون ال عاا ات  تااو رة  ةاا   عاا ات الااوزن  -   ث
      اياااة                                                                      العلا اااات التجارياااة لان ام اااال ا اااور  اااى رة قااا  تااا  ؼ الااا   ااا وث خاااا  كب ااار  اااي الع

          التسويقية
            وي كان توماي                                                                  و تع   ر اة التخزين ماي ال ر ااة الةالةاة  اي نظاام التساويق الزراعاي       التخزين - 3

           نلك كالاتيو
                                                                            و مو خ  ة أو وظيةة تسويقية يق    ن اا ضماا ة  نةعاة ز نياة لاسااعة أو ال   اول أو          التخزين

       اجااات      اا       وا ااق ت      وب ااا           الاساات لاك                                                 ةظ ااا ب الااة  ناساابة ل اا ن الطاااب عا  ااا لات ااني  أو
                                                                                   السااوا وال ساات اذ ن ا وماانا يعنااي ضطالااة  تاارة تو رمااا وتأ  ن ااا بأنتظااام خااارج  وساام ضنتاج اااا 
                                                                               عنااا  ا يكاااون ضنتااااج الساااا   وسااا ياف ك اااا ماااو ال اااال  اااي الساااا  الىنائياااة التاااي تناااتا  وسااا يا 

                              فوتطاب للاست لاك عا  ن و  ائم .
                                  التقا اا ؼ وان ال سااألة لاتذ اان  ااي                                             ان ع ايااة التخاازين  جااب ان  خاارج  ة و  ااا  اان الشااك

                                                                               تج يااا   اااا ة أو    اااول  اااا و ااان ةااام خزنااا   ون أياااة اعتباااارات تااانكر ا  قااا  أسااا  ت الع  ااا   ااان 
                                                                                        العوا    ي التق م الذب ر ال ا    ي التخزين ا ك ا أس  ت ع ايات التعبئاة والتىا اف  اي ضعا ا  

                      اااي التخااازين والاساااتر ا                                                         ال اااوا  وال نتجاااات عاااا  اخاااتلا   اااورما لىااارض التخااازين و كااان نلاااك 
         بس ولة .

                               ة وم التخزين بالنقاط الاتية و      تومي       ي كن 
                                                  التخزين يعني الا تةاظ بال خزون لةترة ز نية  ع نة . - 1
                              تو  ر الظرو  ال ناسبة لا ةع . - 2
                                                       ق  يكون التخزين ب    ا  اث تى رات  ي ال ا ة ال خزونة . - 3
  .                                  تو  ر ال وا   ي وقت ال اجة ال  ا - 4

                                                                         ل انا تتم ع اية التخزين ؟ و ن النؼ    عنا ال  ع اية التخزين ؟و امو م   ؟
   ً                                                                           نظراً لاتوج   ي تشجي  سياسات الانتاج الزراعي وع م الا عت ا  عا    ا     ع نة  ق  
                                                                                 ً  ا ػ الااا  زياااا ة كب ااارة  اااي  ختااااف ال  ا ااا   الزراعياااة  ةااا  الةاذ اااة والخماااار والت اااور ا ونظاااراً 

                                                  ً             ن مااانا الساااا  الاا   ساااتويات كب ااارة   ااث يةااايض الانتااااج كة ااراً عااان ال اجاااات               لو ااول الانتااااج  اا
                                                                                    الاست لاذية ولذون اغاب السا  الزراعية نات  وسم وا   او  واسام ز نياة ق ا رة ويت  از الابعض 

                                                                      ن ا بالتاف  ق  برزت ام ية التسويق الزراعي وتطوير النظم ال تعاقة ب .
                                    باااااله الام يااااة  اااان جانااااب الانسااااان  ناااان اقاااا م                                    ولا جاااا ال بااااان التخاااازين قاااا   ظااااي بأمت ااااام 

                                                                                    الع اورا وقاا  ور  نكار التخاازين  اي القااران الذاريم  ااي ساورة  وسااف  ان قاال لا اااك فاجعاناي عااا  
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                                                                              خاازائن الارض انااي  ةاايع عااايم ف وتباا ن ماانا الايااة بأعجاااز  ااورة  اان  ااور التخاازين واسااال ب  
                             م بااالتخزين باا  الذائنااات ال يااة                                                       وشااروط  و وا ااةات القااائ  ن عاياا  ولاايس الانسااان مااو الاانؼ يقااو 

                                                        الاخرػ  ة  الن   والن   يقو ان بتخزين الةائض  ن الىناء .
                             يهدف التخزين بصفة عامة الى :

                                       ً                                    ماا ان وجااو  ال  ا اا   عناا  ال اجااة ال  ااا طبقاااً لاشااروط وال وا ااةات ال طاوبااة  اان   ااث - 1
                  الذ ية والنوعية .

             ر طبيعت ا.          اة ا او تى                                           ةع ال وا  بطريقة ساي ة و أ ونة تم ن ع م ت- 2
                                                                           تنساااا ق ع ايااااات التخاااازين  اااا  ع ايااااات الانتاااااج لاساااات رار انسااااياب الانتاااااج لت ق ااااق الذةايااااة - 3

          الانتاجية.
                                              العوامل الواجب دراستها  عند التخطيط لمتخزين :

                                   ت     نوع ال خزون  ست يم ام   قت . - 1
                                   خواص وطبيعة ال وا  ال را  تخزين ا. - 2
                ا اذن التخزين . - 3
                               ع ات النق  والر   والت اول . - 4
               وق  ال خزن . - 5
                              طرا التخزين ال لائ ة لذ   نف . - 6
                                        الوسائ  ال لائ ة لوقاية ال وا  ال خزونة. - 7

                انواع التخزين :
ً                                               التخااازين ال سااات يم و ويكاااون بنااااءً عاااا  خطاااة  ائ اااة  رساااو ة لتخااازين الا تياجاااات اللاز اااة  - 1                             

         لا نشأة.
          ال خااازن  اااي                                                ون ل ةاااع ال اااوا  الىنائياااة ساااريعة التااااف ا   اااث  ومااا                      التخااازين ال  قااات و ويكااا - 2

                              ً                                                    نطقة التةريه او الاستلام ت    اً لنقا ا بسرعة ال  ا اذن الاست لاك وبيع ا لا ست اذ ن.
                فائدة التخزين :

                                 ً                  ي كن اتباع نظام غنائي اذةر توازناً عا    ار العام . - 1
                               وال ق ق لاستخ ا  ا  ي وقت لا ق .                                     ال ةاظ عا  ال وا  الىنائية  ة  الرز - 2
                                          الاستع ا  لاطوارغ و الات الذوارث وال جاعة . - 3
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                                           ي كن ال ةاظ عا  ال وا  ال خزونة  ن التاف . - 4
              طرق التخزين :

                   التخزين عا  الارض . - 1
                   التخزين عا  الار ف. - 2
                    التخزين  ي  نا  ق . - 3
                   التخزين  ي عبوات . - 4
          الخارجي .                  التخزين  ي الةناء  - 5
                                         التخزين عا  ال  رك ) استخ ام العربات ( . - 6

              موق  المخزن :     شروط 
                             عتبااار عناا  اختيااار  وقاا  ال خاازن                   جااب اخاانما بنظاار الا      التااي                   ج وعااة  اان الشااروط     توجاا  

  و  مي
                                                                               ان يكون ال خزن بع  ا عن   ا ر ال ياا واقنية الرؼ لذي لا تسرب ال اء ال  ال خزن . - 1
        ن ران .                            ان يكون بع  ا عن ال واق  وال - 2
                                   ان يكون بع  ا عن  ظائر ال  وانات . - 3
 .                             ان يكون قريبا  ن طرا ال وا لات - 4
 
                                                              و تع   ر اة النق  مي ال ر اة الرابعة  ي  نظام التسويق الزراعي     النقل- 4
               اسات لاذ ا وبانلك        أ ااذن     ضلا          ضنتاج اا       أ اذن                     ال  ا    الزراعية  ن     أو              مو نق  ال وا     :     النقل -   أ

                                 أن ا تم ف  نةعة  كانية لاسا  .
           والاستهلاك :        الإنتاج          النقل بين 

                                      قا  لا ن  ار  اي عرباات اوشاا نات تتاول    ا        الأ ار                               عن  ا  را  الت  ث عان النقا   اأن 
  .                             ة لاتخرج عن ت ريك لا وا  لااذةر                                                      وا   ن  كان لآخر ا و ن  وق  لآخر ا وبالتالي  أن الع اي

                                       اان نلااك بكة اار وان الانتقااال ال ااا ؼ لايعنااي       أوساا                                          ولذاان انا ت عنااا  ااي  ة ااوم النقاا   ااأن ال ااورة 
     با و                      ان لم يكن نلك  قروناف        ش ئاف

  .            كان  ناسب  - 1

  .            و ت  عاوم  - 2

                وق  است لاذ ا.     ضل          ضنتاج ا                                                 ان تبق  ال وا  ال نقولة ب الت ا الطبيعية  ن  كان  - 3
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                            ساارعة التاااف لاانلك  جااب ان تنقاا         أم  ااا                                        وال نتجااات الزراعيااة ل ااا خ ااائص  تعاا  ة و اان 
نا                  بالساااارعة ال  كنااااة ا                              ال تاااااجر ال ختاةااااة وك ااااف ا تااااات      ضلاااا                ال ااااورة ال   ةااااة      ضلاااا           ااااا نظرنااااا        وا 

                                                                                         ال نتجات ال  وانية والزراعية  كانة كب رة  ي العرض منا العا نا  جم الع ا  الماخم الانؼ  تاولاا 
                                                                                      القائ ون  ي النق  عا  تو  ر ل نتجات بأ سن  ال ا و ورما ا ومنا  اا جعا  التةك ار  اي ت  ئاة 

       الأ ااان                                بالتعبئااة والتىا ااف ال ناسااب وشااروط                                                 ال نتجااات ماانا وب ااا  تناسااب وع ايااة النقاا  ا كالقيااام 
                                                                             واختيار الوس اة ال ناسبة الناقاة والتي تناسب ال ا ة ال نقولة وبكاةة  عقولة .

                            معايير اختيار وسيمة النقل :
                                                                              مناك خ سة  عا  ر عن  اختيار وس اة النق  ال ناسبة ا ومنا ال عا  ر تذ ن بالآتي و

        الكمفة  - 1

                    ال شاااركة  ااي الع اياااة         الأطاارا                                                  عا اا  الذاةااة  اان العوا اا  التااي ت خاان بالاعتباااار عناا  كاا  
                                اان الذاةااة ماانا وبالتااالي  ااأن نلااك         الإ كااان            التقا اا  قاا ر      ضلاا         الأطاارا          تسااع  ماانا     ضن            التسااويقية ا 

                                                                    البياا  والشااراء لا نتجااات ال ختاةاة  ااي السااوا ا وكاةااة النقاا  باا ورما تاانعكس        أسااعار           سا نعكس عااا  
  .        الأخرػ           التسويقية         الأنشطة    عا  

       أعاا                 النقا  الجاوؼ ي ةا      ضن        الأخارػ                                                 يلا ع وعن  استعراض عا   الذاةاة  قارناة بالعوا ا  
                        اااي السااارعة لانجااااز ال   اااة          الأولوياااة                                                   تذاةاااة  اااي نقااا  ال اااوا  ا ولذااان  اااي الوقااات ناتااا   أنااا  ي ةااا  

           لات النق  .      ي  ا     بطأ                ي ة  اق  كاةة و      النؼ                                    ال طاوبة  علاف عا  عكس النق  ال ائي 
        السرعة  - 2

  .      أبطأما       ال ائي         والنق       النق         أنواع      أسرع                                 ن نا ية السرعة  أن النق  الجوؼ 
           الموثوقية  - 3

        الأخاارػ         الأنااواع                عرمااة لا خاااطر  اان       أذةاار          والشااا نات          الأناب ااب                      اان   ااث ال وةوقيااة  ااأن 
                       الماارر وتعااويض الخسااارة ا        لأ راك                    قاا  يأخاان وقتاااف طااويلاف          بااالأنبوب         ماارر  ا ااق    ؼ ا        بساابب ان 

                                                                             وال اااال نات اااا عنااا  الشاااا نات التاااي تذاااون عرماااة لاعطااالات نت جاااة الظااارو  الخارجياااة ك اااا ان 
                                       التعب ك  نلك  سائ  ت ةر عا  ال وةوقية.    أو                    سائق الشا نة بال رض        ض ابة       ا ت ال 

         المقدرة  - 4

  .     أخرػ            بأية وس اة                             ال وا  السائاة  ايةوا نقا ا        ضي ال          بإ كان ا               وبأق  التذال ف          الأناب ب    ضن
        الضمان  - 5

                                    الطاب عا  ا  أن الشا نات ماي الرائا ة     أو                 واق  استخ ا  ا      ضل                     لم ان و ول ال نتجات 
         ي نلك.

              وسائل النقل :
                               وانية ( بوسائ   تع  ة مي و    أم                                                     تم النق  لا نتجات وال  ا    الزراعية ) نباتية كانت 
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             النقل البري  - 1

              وال ساتخ  ة  ااي              وا  كانات ااا         ضشاكال ا                        ف  ااي الشاا نات عاا   ختاااف      أساساا                  النقا  البارؼ  ت ةاا  
                  فبشابكة الطارا التاي      أساسا                                                              نق   ختاف ال  ا    وال نتجات ا وتطور ع اية النق  البرؼ  رتبطة 

          نقطاة تج اا       أياة    أو            تجااار الج ااة     أو                                                    تاربط الع  ا   ان ال قاول  اا  ال نظ اات وال نشاعت ال اناعية 
                ل نا ال  ا    .

                                     ف بوجاو  شابكات الطاارا با ن  ول العااالم ا     أيمااا                     البارؼ عاا  نطاااا عاال ي                 وقا  تطاور النقاا 
                                                                                  وان النق  البرؼ ي كان  ان خلالا  خ  اة الع  ا   ان ال واقا  عان طرياق طارح ال نتجاات  اي  واقا  

                                              ابع  النقااط و ان خالال القناوات المايقة  اي الطارا ا      ضل                                    ختاةة ا وق رة الشا نات  ن الو ول 
                                                        تج يااا  لا اااوا  وال  ا ااا   ال ختاةاااة  عنااا  طرياااق  ااارور الشاااا نات                          وال اااال نات اااا  اااي ع اياااات ال

                                                                           ب ختاف الطرا وتوقةات ا  ي نقاط التج ي  ي كن ا نلك  ن ت ق ق ال    ال طاوب .
             السكك الحديد - 2

                                                                        تسااتخ م السااكك ال   ااا  غالباااف  ااي نقااا  ال  ااولات المااخ ة وبخا اااة  ااي قطاا  ال ساااا ات 
         ضنتاج اا         ان  كاان         الأولياة       ال اوا      أو                    م نقا  ال اوا  ال اابة               ا وغالباف  اا ت       لأخرػ                  الطوياة  ن  نطقة 

                                                والاساا نت والاانةط والذبرياات ا وقاا  تنقاا  بعااض ال  ا اا           الأ جااار                     كااان اسااتخ ا  ا كنقاا       ضلاا 
                                                                                       وال نتجااات ال  وانيااة والنباتيااة وبخا ااة تاااك التااي تعطااي  قاو ااة كا يااة لاظاارو  الب ئيااة ولاتتااأةر 

                                                              ال  ا ا   الجا اة كاال بوب بأنواع اا ورب اا تساتخ م لنقا  بعاض الة اار     أو        الأخشاب           بسرعة كنق  
                       وجوز ال ن  وق ب السكر.        كالجور                                            والةواذ  التي ل ا الخ ائص  ي ا  خص ال قاو ة 

     يو  ف      أساسا                                                        ي استخ ام السكك ال     غي نق  ال نتجات وال  ا    تذ ن         الن رة    ضن
                                              خطوط السكك ال      ي نق  ال نتجات وال  ا    .       ضي ال         ض كانية    ع م  -   أ

                                                                              ان الذ ياااات ال  ااا و ة  ااان ال نتجاااات قااا  لاتشاااج  عاااا  القياااام عاااا  القياااام بع اياااة التج يااا   -   ب
                         اقرب نقاط توقف لاقطارات.          باستخ ام

                             تع  ة  ن ال نطقة الوا  ة .       أ اذن                                                     عوبة التعا      ال وا   ي  الة التوزي  والتةريه  ي  -   ت

                                                                  يلا ااع مااو زيااا ة الامت ااام بنقا  ال واشااي وال  وانااات ال يااة عاان طريااق عربااات           ولذان الاانؼ 
                                                                                      القطار ا وبخا ة وان  ع لات نقا ا بالشا نات والعربات ق  ش  ت ارتةاعاف  ا وظافا لنلك  أن 
                                                                       شاااااركات الساااااكك ال   اااااا  تساااااتخ م عرباااااات خا ااااااة لنقااااا  ال  واناااااات ماااااانا ويةتااااارض ان  ج ااااااز 

                            اء اةناء الر اة الوا  ة .                              بالا تياجات ال طاوبة  ن طعام و 
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             النقل المائي- 3
      ف عااا       أساسااا                والب  اارات يعت اا           والأن ااار               عاان طريااق الب ااار                                نقاا  ال ااوا  وال نتجااات الزراعيااة

           ف عاااا  كاةاااة      أساساااا                         والاساااتخ ام ل اااا ومااانا  ااانعكس         الإنتااااج            ف وقااارب  كاااان    أولا                 تاااو ر مااانا ال  اااا ر 
       النق .

                                       الذ يات ال نقولة  ى رة ال جم   ان خ اائص                                          و ن النا ر استخ ام النق  ال ائي انا كانت 
                                                                                      النق  بالسةن  ولياف و السعة الذب رة التي  ي السةن  اي   ا  ال  ا ا   وال نتجاات الماخ ة  ان 

                             كان لآخر ا وبأق  التذال ف .
               النقل الجوي - 4

                                                                                ان  ن خ ائص ال نتجات ال  وانياة والنباتياة انخةااض ساعرما نسابياف ا وان تذاال ف النقا  
                                               ال لائ ة التي لاتمةي عبئاف عا  ال شترؼ .ول ا كان           الإج الية                        سبباف  ي زيا ة التذال ف           ق  تذون 

                                        أن نلك قا  لا تناساب  ا  ال نتجاات ال قاياة         الأخرػ                        كاةة  ن ك  وسائ  النق        أعا             النق  الجوؼ 
                                                                                  بأنواع ااا ا ولاانلك نلا ااع ال عاا ل الااواط  لنقاا   ةاا  ماانا ال نتجااات و اا  نلااك  ااأن مناااك  نتجااات 

                                                                           وا  ي كااان نقا اااا عااان طرياااق الجاااو وبخا اااة الزماااور ا بعاااض الةواذااا  والخماااراوات الطازجاااة   و ااا
                      و نتجات ونباتات الظ .

               النقل بالانابيب  - 5
                                                   اي نقا  ال نتجاات وال اوا  ال ختاةاة عا ا  اامو  ا ا   اي          الأناب اب       تساتخ م     ضن           ن الناا ر 

       ك ااا مااو        أخاارػ        أ اااذن     ضلاا              تج ياا  ال ا ااب        أ اااذن    اان     أو        الإنتاااج                           نقاا  ال ا ااب السااائ   اان  واقاا  
                  ال ال  ي مولن ا .

                                  لماذا تعتبر تكاليف النقل مرتفعة ؟
        الساعة.    سعر      ضل                                                تزي   ن تذال ف التسويق وتم ف نسبة  ئوية   سوبة       ضن ا - 1

                                                كا ة ال  ا    التي  تقاماما ال نتا  ي ال زرعة .       أسعار             ان ا تخةض  ن  - 2

                            لذب رة ال جم وسريعة التاف .        والسا  ا         البع  ة        الإنتاج                       ان ا تمر كة راف ب ناطق  - 3

                                                لذلك لابد من تخفيض تكاليف النقل بأمور كثيرة هي :
                        الاستعمال الاقتصادي لمنقل - 1

                     وان تذاون واساطة النقا              اساتيعاب اا     ا ػ       أق ا      ضلا                                ونلك عن طريق ت     منا الوسائط 
  .      ضياب ا                                            الزراعية و   اة بالتج  زات الزراعية  ي طريق            بال نتجات                        اة  ي طريق نماب ا 
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                    تنظيم عممية التجمي  - 2

                                                   سااتو عات التج ياا  لذااي  ااتم التعااويض عاان النقاا  ل سااا ات        لإقا ااة         ال ناساابة         الأ اااذن          اؼ اختيااار 
        طوياة .

                تصنيف المحاصيل  - 3

          اياف.        الر  ئة         الأ نا          جب بي      ضن                     ال  ا    سريعة التاف      ضل                    م ج اف بالنسبة      أ ر     ومنا 
                                                                            و مي ال ر اة الخا سة  ي نظاام التساويق الزراعاي ان  اتم تساويق ال نتجاات الزراعياة        التسويق - 5

                                        وتجار التجزئة( ال  ال ست اذ ن الن ائ  ن                          ن ال نتج ن )تجار الج اة 
                                        العناصر الرئيسية لنظام التسويق الزراعي:

                                                                                     ال زارع نو يع  ال زارع ن مم العنا ر الرئيسية  ي نظام التسويق الزراعاي ان يقاوم ما لاء  اي  - 1
                                          انتاج ال نتجات الزراعية عا   ختاف انواع ا

                                ي ان يقااوم الوسااطاء بج اا  ال نتجااات                                                 الوسااطاءو ماام العن اار الةاااني  ااي نظااام التسااويق الزراعاا - 2
                                                                                الزراعياااة  ااان ال ااازارع ن اؼ ان ااام وساااطاء بااا ن ال نتجااا ن وال سااات اذ ن ويوجااا  عااا ة اناااواع  ااان 

        الوسطاء
                                                                                    ال خازنو مي العن ر الةالث  ي نظام التسويق الزراعي ان  تم تخزين ال نتجات الزراعية  ي  - 3

      راعية                                                     خازن  ع نة وبشروط  لائ ة  لنوعية و واق  ال خازن الز 
                                                                            النااااقلاتو ماااي العن ااار الرابااا   ااان عنا ااار نظاااام التساااويق الزراعاااي ان  اااتم نقااا  ال نتجاااات  - 4

                                            الزراعية بواسطة ناقلات  ن ال خازن ال  الاسواا
                                                                           ال ساااات اذ نو ماااام العن اااار الخااااا س  ااااي نظااااام التسااااويق الزراعااااي ان  ااااتم تسااااويق ال نتجااااات  - 5

                                             الزراعية ل م ومم ال اقة الاخ رة  ي منا النظام
               ة نظام التسويق      انتاجي

                                                                                تعار  انتاجيااة نظااام التسااويق بان ااا ا كانيااة انتااج قاا ر  عاا ن  اان السااا  او الخاا  ات باانات 
                                                                                  الجااو ة والنوعياااة او ا مااا  بو اا ات اقااا   ااان عوا اا  الانتااااج و اااي  تاارة ز نياااة   ااا و ةا اؼ ان اااا 

      وبقياااة                                                                            العلاقاااة بااا ن ك ياااة الساااا  والخااا  ات التاااي  نتج اااا الاقت اااا  وك ياااة الع ااا  وروس الا اااوال 
                                                                          ال وار  ال ا ية التي تستخ م  ي انتاج السا  والخ  ات  ي  ترة ز نية    و ة.

                                          العوامل التي تؤثر في انتاجية نظام التسويق
                                                          جو ة ال نتجات الزراعية مي العا   الرئيسي  ي ت     انتاجية      تع                         جو ة ال نتجات الزراعيةو  - 1

                         ً        ة ونوعياااة عالياااة از ات تبعااااً لااانلك                                                  نظاااام التساااويق  كا اااا كانااات ال نتجاااات الزراعياااة نات جاااو 
                             انتاجية نظام التسويق الزراعي
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                                                                                 كةااااءة الع اياااات الاوجساااتيةو تعااا  كةااااءة الع اياااات الاوجساااتية ماااي العا ااا  الةااااني  اااي ت   ااا   - 2
                              انتاجية نظام  التسويق الزراعي

                                                                                   عالياااة التساااويقو تعااا   عالياااة التساااويق ماااي العا ااا  الةااااث  اااي التاااأة ر وت   ااا  انتاجياااة نظاااام  - 3
                                                                                    لتساويق الزراعااي  كا ااا كاناات مانا الةعاليااة عاليااة كا ااا كانات انتاجيااة نظااام التسااويق الزراعااي  ا

          ً  عالية ايماً 
                                                                                    الاسااتخ ام الةعااال لا ااوار و  اا  ؼ الاسااتخ ام الةعااال لا ااوار   ااي زيااا ة انتاجيااة نظااام التسااويق  - 4

         الزراعي 
                مؤشرات الانتاجية

       بالاتيو                                          تت ة    شرات انتاجية نظام التسويق الزراعي 
                                                                                  عاا ل الانتاااجو مااي ك يااة ال نتجااات او الخاا  ات التااي يسااتطي  ال نااتا انتاج ااا وتساااي  ا الاا  - 1

                              ال ست اك خلال  ترة ز نية  ع نة
                                                                                عاا ل التسااويقو مااو نساابة القي ااة ال مااا ة التااي  ااتم ت قيق ااا  اان خاالال ع ايااة التسااويق الاا  - 2

                             اج الي قي ة ال نتا او الخ  ة
                                                            يستخ م  ي قياس   ػ رما ال ست اذ ن عا  نوعية ال نتا او نوعية                      ع ل الرما مو  قياس - 3

       الخ  ة
                                            العوامل المؤثرة عمى انتاجية التسويق الزراعي

                                                 ً     ً                           التنظاايم والتنساا قو م ااا  ة و ااان  ترابطااان  اعبااان  وراً    اااً  ااي ت ق ااق الاماا ا  والىايااات  - 1
          التسويقية                   و ي  ختاف ال جالات

                                                        تذنولوجية التي ظ ارت  اي العقاو  الاخ ارة وتأة رات اا الذب ارة                                 التقنيات ال   ةةو مي التطورات ال - 2
                                                                               اااي  ختااااف ال جاااالات و ن اااا التساااويق الزراعاااي  ةااا  )الانترناااتا التطبيقاااات النكياااةا الااانكاء 

                     الا طناعيا الروبوتات(
                                              ً                                   الاسواا والطابو م ا  ة و ان  ترابطان  اعبان  وراً    ا  اي ت   ا  الاساعار والذ ياات  اي  - 3

            ت الاقت ا ية              ختاف القطاعا
                                                     ً    ً                         الجاو ة والنوعيااةو م اا  ةاااميم  ترابطااة  ا  بعماا ا تاعاب  وراً   اااً  ااي ت   ا  قي ااة ال نتجااات  - 4

                  والخ  ات الزراعية
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 كلية الزراعة والغابات/ جامعة الموصل
 محاضرات تقانات التسويق الزراعي
 المرحلة الاولى/ مسار بولونيا

 الثالثةالمحاضرة 
  :                                   تحليل نظام التسويق الزراعي واساليبه

                            تحليل نظام التسويق الزراعي:  - 1
للهوووولية توووللشا لوووجليووونة للنظةتوووتليين ووورلييووون لينشلوووونتلين رييووو ل ةووونل ووو ل نووو لي يشووونجل لل لل للل لللل ل للل للل ل للل لللل لل ل للللللل للل ل للل لل ل لل للللللل لل ل لل لللل للل لل ل

للوينشخ ننلوينيقجلوينشو نتلوينشلونتلوينبتت. للللل لل لل ل لللل لل للل لللل لل للللل لل لل ل للللل
                                  اهداف تحليل نظام التسويق الزراعي:

للللشاللنلكفنءةليين ل -ل1 للللللللل لل ل للينشلونتلين ريي .ل ل للل لللل لل ل  للل

للللشاللنلظودةلينةيشظنتلين رييتل. -ل2 للل لللل لل للللللللل ل لل لل ل  ل

لللل نندةلي يشنظتل. -ل3 لللل  للللللل

للشاللنلينرضنلينلينةيشج. -ل4 للللللل ل للل ل لللل لل ل  ل

                                  ادوات تحليل نظام التسويق الزراعي:
للهووولية تووللظةووتلوشا لووجلينبتنيوونتلاوووتلينلووودلينةلووش د لنشادلوودلين وور للل            تحليللل السللو : -ل1 ل ل للللللل لللل لللل للللل ل ل لللل ل ل لل للللللللل للل لل لل ل ل لللللل لل ل

للوينشادتنتلوي شظنهنتل  لينلود. ل ل لللل للل لل لل لل لل لل لللل  لللل

لهوولية تووللشا لوجلل               تحليللل المناةسللة: -ل2 للل للللللل لل لللوشقلووت لينيووركنتلينةين لولل وو لينلووودلنشادلودليقوون لينقوووةلللل للللل لللللللل لللل ل ل لللل لللل لللللللل للل ل لللللل للل
للوينضعفل  لينلود. ل ل لللل للل لل  للل

للهوولية تووللشا لووجلوشقلووت لينشلوننلفلينشوو لششلبوودهنلينيوركنتلين رييتوولل وو لييشوونجللل              تحليللل التفل:للة: -ل3 لللللل للللل للل لللل للل ل للللل للللللل للللل لللل لللللللللل لل للل للللللل لل ل
للللوشلونتلينةيشظنتلين رييتل. للل لللل لل للللللل لل ل  لل

لهووولية تووللشا لووجلوشقلووت لظووودةلينةيشظوونتلين رييتووللنضووةننليي وونلششوي ووتلل             تحليللل الجللودة: -ل4 للل للللل لللل للل للللل للل لللل لل للللللللل ل للللللل لل للل للللللل لل للةووتلللل ل
للللينةعنللرلوينةوي فنتلينةط و ل. لل للللل للل لل لللل لل  للللللل

ل                                  تحديات تحليل نظام التسويق الزراعي:
للللهوووليوود لشووو رلينبتنيوونتلينلن تووللوينةولووووللاوووتلينلووودلوينةيشظوونتلين رييتوولل               نقللا البيانللات: - 1 للل لللل لل لللللل لل ل ل لللل ل ل لللل لل لللل لللللللللل للللللللل لل للللل لل ل

لللللللوينةلش  لل.  لللل

للهوو لية تووللينشيوون البوولنلينيووركنتلين رييتووللوينةيشظوولنلينوو رييللنلنشاقلووتلي هوودي للل         المناةسللة: - 2 للل ل للل للل لللل للل للل لللل لل لللللل لللل للل لللل للل ل لللل لللل لللللللللللل لل ل
للينشلوتقتللوينشاك ل  لينلودل ل ل لللل للللل لللل لللللل ل للشوظدلييويعليدلدةلةنلينةين للل  لينشلونتلين ريي :للل.للل ل للل لللل لل ل للللل لللل لللللللل للللللل لللل لللللل  ل
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للهوو لينشيوون البوولنلينيووركنتلين رييتووللوينةيشظوولنلينوو رييللنلينوو لنلليشظووونل                   المناةسللة المباةللرة:  - أ   ل ل للللل لللللل للل للل لللل لل لللللل لللل للل لللل للل ل لللل لللل لللللللل ل
للليفالينةيشظنتلين رييتل للل لللل لل للللللل  ل.لل

للهووو لينشيووون البووولنلينيوووركنتلين رييتوووللوينةيشظووولنلينووو رييللنلينووو لنللل                      المناةسلللة  يلللر المباةلللرة: - ب   لللللل للل للل لللل لل لللللل لللل للل لللل للل ل لللل لللل لللللللل ل
للللللللللليشظونلةيشظنتل رييتللبدل ل. للل لل لل للللل ل ل  للل

لللله لينشين البلنلينيركنتلين رييتللوينةيشظلنلين رييللنل  ليفوالينةيطقولللل                 المناةسة المحلية: - ج   لللللل لللل للل للل للل لللل لل لللللل لللل للل لللل للل ل لللل لللل لللللللل ل
لليولينلودلينةا  . لل للللل ل ل لللل  ل

للوشيةجلينش لريتل  لينط بلول                  التغيرات السوقية:  - 3 لل لل لللل للل لل للللللل لل لللينعر لوي لعنرلوينةين لل.لل للللللل لل للل ل لل لل ل  للل

للله لةظةويللةونلينقوريريتلوينشيورنعنتلينشو لشلل                  السياسات الحكومية: - 4 للللل لللل ل لللل لل لل لل للللل ل لللل لل للل للللع نليناكوةونتلنشييوت للضول للللل للل لل لللللل
للوشول للوطنعلينشلونتلين ريي .لللهلتلظلل ل للل لللل لل ل للللل لل  ل

ل                        انواع السياسات الحكومية:
للللينلتنلنتلين رييتل. -ل1 للل لللل لل للل للل
للللينلتنلنتلينشظنرنل. -ل2 لل للللل لل للل للل
للللللللللينلتنلنتلينبلئتل. -ل3 لل للل للل
للللينلتنلنتلي ظشةنيتل. - 4 لللل ل للل لل للل  لل

         الزراعي:               اساليب التسويق 
لللله لينطردلينش لتلشخدة نلينة يريونلوينةيشظونلين رييلونل  لبتتلةيشظنش  لين رييتل. للل لللللللل للللل لللل للل ل لل للل لللل ل ل لللللل لل ل لل لل للللللللل لل للل لللللل ل لللل لل

                              انواع اساليب التسويق الزراعي:
للهوولي ونرةليونلةاونو تللرلونتلرلونئجلة نيورةلسنوللينةلوش  للنلةونلدونل                  التسويق المباةر: - 1 ل للل ل لل لللللل للللل للللل ل للللل للل ل لل لل ل ل لل لل لل للل ل للل للل لل ل

للليلشخدي لوشدخجلولنئجلي يلا . ل ل للل للل ل لل ل للل للللل لل  ل

للهوليل وبلينشلونتلينةخننفللألو وبلينشلوونتلينة نيورلالوثلشركو للل                    التسويق  ير المباةر: - 2 لل للل لل لل ل للللللل لل ل للللل ل لل ل لل للل للللل لل ل للللل ل لل للل ل
لليلووووشريشلظتللينشلووووونتلالوووورلينة نيوووورلي ووووللينقيووووويتلينشوووو ل للوظوووودل ل وووونليش وووونتلة نيوووورلةووووتل ل لل ل للللل لل للللل للللل ل للل لل ل لللل لل ل للللل ل ل لل ل للللللل ل ل لل لل ل للللللل لللل لل ل

للينةلش  للنل لللللل للتلشخد ل  له يلي لو وبلولونئجلينشوي وجلي ظشةوني لللولللل ل لل لل ل للل ل لل للللل للل ل لل ل لل ل للللل لل للللل لل لي يلايونتلللوليل للل ل ل لللللينش ف نويتوللللل لل للللل
للنيقجلرلننللشلوتقتلل يكجلالرلة نير. ل للللل لل لل لل للللللل ل للللللل لل  للل

للهوووليلووشخدي ليوليلووش لاتليوو كللي يشريووتلويظ وو ةلينلةبلوووشرلوين ويشووفللل             يق الالفترونللي:      التسللو  - 3 للل لللل لل لل للللللللل ل ل لل لل لل للل لللللل لل ل للل للل لللللل لل للل ل
للللينادللللن و وتلسنللينعةلاءلوينةلش  للنل ل ونل. لل للل لللللل لللل للل لللللل لللل ل ل ل لللللللل  لل

لهوووولية توووللبتوووتلينةيشظووونتلين رييتووولل                 التسلللويق بالتجز لللة: - 4 ل للل لللل لل للللللل ل لللل للل لل لللللة نيووورةلن ةلوووش  للنليني ووونئللنلدل للللل للللل لللللل لللللل ل للونلللللل ل
لولتط لل للل د له يلينيوعلةنلينشلونتلسنللظ بلويي نعلياشتللللل.ل للل للل لل لل لل لل لللل لل ل للللل لللل للللللل لل للنظنتلينةلش  للن.لل لللللل للللل لل  ل

للششوت لينشطبتقونتلين كتولليةكنيتولليلبورلن شوي وجلةوتلين اوونلوايونءللل                          التسويق بالتطبيقات الذكية: - 5 لللل لل ل لل لللل ل لل ل لل للللل لللللللللللللللللللل للللل للللل للل
لللقللةعهلو ن لةنلخلاتليبشلنرلولنئجلينشفنيجليولينشلونتلينة نير. ل للللللل لل ل للللل للل ل للللللل للل ل لل للللللل ل ل لل للل للل  لللللللل
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للللينشلوووونتل ننفلووودلولت وووفليلوووشخدي لةاشوووويلينفلووودلولن شووورونجلن لل                 التسلللويق بال:يلللديو: - 6 للل ل لللل للل للللل ل ل ل لللللل لل للل ل للل للل لللللل لل ل لةنركشيووو للل ل للل لللل
للللوةيشظنش ليوليل للل للل للللللليلا لينظة ورلب ن.لللل للل للللل  ل

للهوو يلينيوووعلةوونلينشلووونتللركوو لي وولليييوونءلةاشووويللظوو بللل                           التسللويق بالةللبكات الاجتماعيللة: - 7 لل للل ل لل للللل لللل لل لل لل للل لل ل للللل ل للل للللللل
للييش ووونللينقوووريءلوتيوووظع  لي وووللةيووونركشهليبووورلينيووو كنتلي ظشةنيتوووللةووونليظوووجلينو ووووتلسنووولل لللل ل ل ل لللل ل للل ل للل ل لللل ل للل لللل لللل ل ل للللل لل للل لل للللل ل لل لللل ل لللللل للل

لللللللللللللينةلش  للنل طرنقللش قنئتل. ل للل لللللل  للل

                            د اساليب التسويق الزراعي:   ةوا
لشووووو د             ة المبيعلللللات:  د   زيلللللا - 1 لل ليلوووووننلبلينشلوووووللل للللل لللل لللونتلينادللوووووللل للل لللل لللسنووووولل نوووووندةلينةبتعووووونتلوهيووووون لخةلووووولللل لل لل لل لل لل لل للللللللللل لل ل ل

لليلشريشلظتنتل عننللن نندةلينةبتعنتله : ل لل للللللللللللل للللللللل للل لللل لل  ل

للبتعنتلينلطرنتلبتتلينةل ةلونتالينةيشج.للللللللل نندةلينة -لألل للللللل للل للل لللللل لللل لل ل لل ل لل  لللل

للليدريجلهدتللديخجلينعبوة. -لبلل لللللل ل للللللل لل لل  لل

للللللود لشفنيلاتلةخ  للشيعرلينةلش   ل ن هشةن . -لجلل ل لللل لللل للللل لل لللل ل ل للل ل ل  للللللل

لللللي لشظن للينلرنعلل -لدلل ل للللللل لل ل لل لشفلنريتلويكنو لينةلش  للن.ل لللللل للللل ل للل ل لل لل لل للل  ل

لشو لر -لهلل للل للةيشظنتلللل لل للللللوخدةنتل يتلظودةليننتل.للل لللل ل لل لللل  للللل

لهوو                  تقليللل التفللالي : - 2 للية تووللشالوولنلكفوونءةلي يةوونتليوونلطرنووتلشق لووجلينيفقوونتلوي لووشلةنريتلللل لل للللل ل لل لل لللللللل لللللل لل ل لل ل لل لل ل ل للللللللل لل ل للللللل
للالرلينضرورنلل  لوطنعلينشلونتلين ريي . ل للل لللل لل ل للللل لل للل للللللل ل لللل  لل

له لل             تحسين الخدمة: - 3 للية تللشالولنلظوودةلينخدةوللينةقدةوللن ةو يريلنلوينةلوش  للنل و لوطونعلللل لل للل للل لللللل لللل لل للل لل ل للللل لللللللل لل لللللل ل لل لل ل للللللل
للينشلونتلين ريي . ل للل لللل لل ل  للل

لهووو لل              تحسللين الرعايلللة: - 4 للة تووللشالووولنلظووودةلينرينتوووللينةقدةووللن ةووو يريلنل وو لوطووونعلينشلوووونتلليللل لل ل للللل لل للل للل للل لل ل للللل للللللللللل لللللل ل لل لل ل لللللل
للين ريي . ل للل  لل

  :                             تحديات اساليب التسويق الزراعي  
لشعيوو               نقللا المعرةللة: - 1 لليوود لوظووودليوليقوو لللللل لللل لللل ل ل لل وو للللل للللينةع وةوونتلأولينة وونريتلأولينخبووريتلينلا ةووللل ل لللل لل لل لللل للل لل لل للللل للل لل ل للللل

للللة ن لةعليللوشوظدلللالللييويعلةنليق لينةعر للللللليديءللللللنف  ل لللللل لللل للللل لللللل للللل لل لوه للللللللللل  لل

لللليق لينةعر للينييرنل. -لألل ل للللللل لللللل  لل

للللللليق لينةعر للينشطبتقتل. -لبلل للللللل لللللل  لل

لللللللللللليق لينةعر للينع ةتل. -لجلل لللللل  لل

لشعي              نقا الموارد:  - 2 لليد لوظودليوليق ل  لينةويردلينلا ةللليظن لينة ون ليولشاقلوتلللللل للل للل للللل للللل لل لل لللل ل للللل لل للللل للل لللل لللل لل ليهودي لللل للل للل
للنشلونتلين ريي لوشقل لينةويردلسنل:لي للللل لل لللللل للل لل ل للل لللل لل ل  لل

للينةويرد -لألل لل لللينطبتعتلل)ي ر (.للللل ل ل للللللللل  لل

لللينةويردلين يرنلل)ينعنة ون,لينخبريت,لينة نريت(. -لبلل لل لللللللل لل لل للللل ل للللللللللل ل لللللل لل  للل
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لللهوو لي                  التغيللرات السللوقية:  - 3 للنش لووريتلينشوو لشاوودثل وو لينلووودلوينشوو لتةكوونلأنلشوو لرلي ووللينط ووبلل لل لللل لل لل لل للل للل ل لللل لللل لل ل ل لللل للل لل للل للللل لل لللل
لللللوينعر لوي لعنرلوينةين لللو تةنلل  ليرحللأيويعلينش لريتلينلووتل: ل لللل لل للللللللل لل للل ل لل لللللللل للل للللللل لل للل ل لل لل ل  لللل

للوهوو لينش لووريتلينشوو لشاوودثل وو لكةتووللينلوو تلأولينخوودةنتلينشوو للراووبللل                  التغيللرات ةللي الطلللب:  -   ا اولاا  لل للل للللل لللل لللل للل لل للللللللل للل لل للل للللل لل للللللل لل
للللللينةلش  لونل  ليريئ ن. ل لل للل ل للللل لللل
                         انواع التغيرات ةي الطلب:

لللللوه ل نندةل  لكةتللينل تلوينخدةنتلينش للرابلينةلش  لونل  ليريئ نلون ديدل              زيادة الطلب: - 1 لل لللللل ل لل للل ل للللل للللل لل للل للللل لللل للل لل لل للللللللل للللللل لل لل
للينط بلنعدةليل نبله : ل لل للل لللللللل لل  لل

لينل نندةليندخجلش د لسنلل نندةلينط بلي للينل تلوينخدةنت             زيادة الدخل:  - أ   لللل للل لل لل لللل لل لل لل لللللللل لل لللل لل للل ل للللللللل لل  ل.ل

للينلييخفن لي لعنرلش د لسنلل               انخ:اض الاسعار:  - ب   لللل لل للل للل ل للل للل لللل للينط بلي للينل تلوينخدةنت.للللللل نندةل لللل للل لل لل لللل لل لل لل  لل

للللللس يلش لوورل ودلينةلووش   لياوووللوو عللةوون,للوو د لسنوولل نووندةل                    ةللي الللذو  والت:ضللي ت:         تغيللرات - ج   لل لللل لل للللل للللل لل ل للل لللل للللل ل للل للللللل
لللللينط بلي لله للينل عل. لللللل لل لل لل لل  لل

للوهووو لييخفووون ل ووو لكةتوووللينلووو تلوينخووودةنتلينشووو للراوووبلينةلوووش  لونل ووو ل              انخ:لللاض الطللللب:  - 2 ل لل ل للللل للللل ل ل للل للللل لللل للل لل لل للللللللل ل لل لل ل لللل ل ل
للللليريئ ن للللشوظدلللل.ل لليويةجليدلدةلش د لسنللييخفن لينط بلوه :ل لل لل لل لللل للل لللل لللل لل للللللل لل للل  ل

لييخفن ليندخج -لألل ل للللل للل  ل.لل
لل نندةلي لعنر. -لبلل للل ل  للللللل

لش لريتل   -لجلل للل لل للين ودلوينشفضتلات.للللل ل لل للللل لل ل  للل

لللللللللهوو لينش لووريتلينشوو لشاوودثل وو لكةتووللينلوو تلوينخوودةنتلينشوو لتقوودة نل                    التغيللرات ةللي العللرض:  -     ا ثانيللاا  للللل لللل للل لل لل للللللللل للل لل للل للللل لل للللللل ل
للينةيشظونلوشوظدلييويعلةنلينش لريتل  لينعر لوه : لل لل ل للللل للل لل للللللل للللل لللللل لل لل ل ل لللللل

للش د ل             زيادة العرض:  - 1 لل لل نندةلينعر لل ل للسنلل نندةلكةتللينل تلوينخدةنتلينش لتقدة نلينةيشظون.للللللللل ل ل لللللللللللللل للللل لللل للل لل لل للللللللللللل لل  لل

                   اسباب زيادة العرض:
للندةلي يشنج.لل ن -ل1 لللل  للللل

لللللشطونرلينشلي وظتن. -ل2 لللللللل لل ل  ل

لل نندةلي لشلةنر. -ل3 للللل ل  للللللل

للللللللللشاللنلينلفنءة. -ل4 لل ل  ل

للهولييخفن ل  لكةتللينل تلينخدةنتلينش لتقدة نلينةيشظون.               انخ:اض العرض: - 2 ل ل لللللللللللللل للللل لللل لللل لل للللللللل للل للل لللل  ل

ل                   اسباب انخ:اض العرض:
للييخفن لي يشنج. -ل1 لللل للل للل  لل

لللللشدهورلينشلي وظتن. -ل2 للللللللل ل  لل

للييخفن لي لشلةنر. -ل3 للللل ل للل للل  لل

لللللللللللشدهورلينلفنءة. -ل4 ل  لل
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للهوو ل                     التغيللرات ةللي الاسللعار:  -     ا ثالثللاا  للينش لووريتلينشوو لشاوودثل وو لي لووعنرلينشوو للوود ع نلينةلووش  لونلل ل للللل لللللللللللل للللل للل ل للل للل لل للل للللل لل للللل
للةقنبجل لا ون  لي للللل لل للللل ل للينل تلوينخدةنت.للل لللل للل لل لل للل

ل                         انواع التغيرات ةي الاسعار:
لله ل نوندةل و لي لوعنرلينشو للود ع نلينةلوش  لونلةقنبوجلا وون  لي وللينلو تل               زيادة الاسعار: - 1 لل لللل لل للللل ل ل لل لللللل ل للللل لللللللللللل للللل للل ل للل للللللل لل ل

للوينخدةنت. لللل  للل

لللوه لييخفن ل  لي لعنرلينش للد ع نلينةلش  لونلةلل              انخ:اض الاسعار: - 2 ل للللل لللللللللللل للللل للل ل للل للل للل لللل للقنبجلا ون  لي ولللل لل للللل ل ل لل للل
للينل تلوينخدةنت. لللل للل لل لل  لل

لله لينش لريتلينش لشادثل  لدرظوللينةين لوللبولنلينيوركنتلأول                       التغيرات ةي المناةسة:  -     ا رابعاا  للل للل ل لللل للللل لللللللللل للل للل لل للل للللل لل للللللل ل
للينة للنتل  للودلةعلن. للللل ل ل لل للل لل ل ل لللل
                            انواع التغيرات ةي المناةسة:

لله ل                 زيادة المناةسة: - 1 ل نندةل  لدرظللينةين لللبلنلينيركنتليولينة للنتل و للوودلةعولنللينل لل للل ل ل لل للل لل ل ل للللل للل للل ل لللل للللل لللللللللل للل للل.للللللل
للشوظدليل نبل للل للللل للن نندةلينةين لللوه :ل لل للل لللللللللللل  ل

للدخول -لألل ل للتليركنتلظدلدةلسنللينلود.ل ل ل لللل لللللللل لل للل ل  لل

لللللشطونرلينشلي وظتن. -لبلل لللللللل لل ل  ل

لللللش لريتل  لينلتنلنتليناكوةتل. -لجلل لل لللل لل للل لللل للل لل  للل

للش لريتل  لينل و لي لش لال . -لدلل لل للل ل للل ل لل لللل للل لل لللل
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 كلية الزراعة والغابات/ جامعة الموصل
 محاضرات تقانات التسويق الزراعي

 المرحلة الاولى/ مسار بولونيا
 الرابعةالمحاضرة 

              منظمات السوق:
مممهيييلمؤسساتتيييي مؤسفيييلمفنييي ومطسيييامفوظيييلممافطيييا  مؤ تييياؤ مؤس  ؤ لييي م م ممم مممم مم م م ممم مم م مم مممم مممم مممم مم ممم م مممم مم م م ممممم مافحتييي نم مم م ممممكفيييي  مممم مؤ ؤ ممم ممممم

مممممممؤسعسلليي مؤسفتييال,ل  م م ممممم ممم مهيي امؤسسوظسيي مفلعييام ا ؤ مممامممممممم ممم م مممم مم م مم مسنسييي ممممممممم ممممممممفييلمفحتي نمكفييي  ممممم مم م ممم ممممممؤسعسللييي مؤسفتييال,ل ممممممؤ ؤ مم م ممممم ممممممم
ممممافطا  مؤ تاؤ مؤس  ؤ ل . ممم مممم مم م م ممم مم م ممم

                    انواع منظمات السوق:
ممهيييلم                    المنظماااات الحكومياااة: - 1 مممؤسساتتيييي مؤسفيييلمفنييي ومطسيييامفوظيييلممافطيييا  مؤ تييياؤ مؤس  ؤ لييي مم م ممم مممم مم م م ممم مم م مم مممم مممم مممم مم ممم م مممم مم م م ممم

ممممممممافحت نمكفي  م مم م ممممممؤسعسللي مؤسفتال,ل .مممممؤ ؤ ممم م ممممم  ممممممم

مممهييييلمؤسساتتيييي مؤسفييييلمفنييي ومطسييييامفوظيييلممافطييييا  مؤ تييياؤ مؤس  ؤ ليييي ممم                المنظماااات الةاصااااة: - 2 م ممم مممم مم م م ممم مم م مم مممم مممم م ممم مم ممم م مممم مم م م ممممم م
مممممممافحت نمكفي   مم م مؤ ؤ مممم ممؤسعسللي مؤسفتال,ل مبشكلمخي جل.ممممم مم مم مم مم ممممممم م ممممم  ممممممم

ممهيييلمؤسساتتيييي مؤسفيييلمفنييي ومطسيييامفطيييا  ماممم                   المنظماااات التعاونياااة: - 3 مم مم م ممم مممم مم ممم م مممم مم م م ممممم مممفوظيييلممؤ تييياؤ مؤس  ؤ لييي مم م ممم مممم مم م م ممممم مم
ممممممممافحت نمكفي  م مم م ممؤسعسللي مؤسفتال,ل مبشكلمفعياول.مممممؤ ؤ ممم مم ممممم مم ممممممم م ممممم  ممممممم

ممهلمؤسسوظاسي مؤسفلمفن ومطسامفوظلممافطا  مؤ تاؤ مؤس  ؤ ل مافحت نممم                 المنظمات الدولية: - 4 مم م مم مممم ممم مممم مم م م ممم مم م مم مممم مممم مممم ممممم ممممم ممم م مممممم م
مؤ ؤ مممممممكفي   ممؤسعسللي مؤسفتال,ل م لامؤسستفاىمؤس اسل.ممممم مم ممممم م مم ممممم مم مممممم م ممممم  ممممممم

 الفرق بين المنظمات )الحكومية, الةاصة, التعاونية, الدولية(
 المنظمات الدولية المنظمات التعاونية المنظمات الةاصة نظمات الحكوميةالم

 من ناحية الاهداف: -1
ؤسن ومؤس ئلتلمسلسوظس م

فطب قمهامؤسحكاسل م
ؤستليتي مؤسحكاسل م

مافح, قمؤ ه ؤومؤساطول 

من ناحية الاهداف:  -2
ؤسن ومؤس ئلتلمسلسوظس مهام

فح, قمؤ  بيحماؤسوجيحم
مؤسسيسل.

من ناحية الاهداف:  -1
ؤسن ومؤس ئلتلمسلسوظسي م

ؤسفعياول مهامفاف  مؤسخ سي م
اؤسستي  ؤ ملأ ضيئنيم

افحت نمظ افنممؤ قفصي ل م
ماؤ جفسي ل 

من ناحية الاهداف:  -1
ؤسن ومؤس ئلتلمسلسوظس م

ؤس اسل مهامفح, قمؤ ه ؤوم
ؤسسشف ك مب نمؤس الم

مؤ  ضي .

 من ناحية التمويل -2
ؤسحكاسل مفسالمؤسسوظسي م

سنمقبلمؤسحكاس مسنم
مخلالمؤسس  ؤول مؤسعيس 

مسل اس 

 من ناحية التمويل -2
ؤسسوظسي مؤسخيص مفسالم
سنمخلالمؤ تفثسي ؤ م

مؤسخيص ماؤس, اض

 من ناحية التمويل -2
فسالمسنمقبلمؤ ضيئنيم
افحصلم لام  ممسنم

مؤسحكاسي مؤسسحلل 

 من ناحية التمويل -2
فسالمسنمقبلمؤس الم

 لامؤ  ضي مافحصلم
م  ممسنمؤسسوظسي مؤس اسل 
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 المنظمات الدولية المنظمات التعاونية المنظمات الةاصة نظمات الحكوميةالم

 من ناحية الادارة: -3
ف ؤ مسنمقبلمؤسحكاس م
مافخضعمس قيب مؤسحكاس 

 من ناحية الادارة: -3
ف ؤ مسنمقبلمؤصحيبنيمأام
ستيهس نيمافخضعمس قيب م

مخيص 

 من ناحية الادارة: -3
ف ؤ مسنمقبلمسجلسمؤ ؤ  م
م وفخامسنمقبلمؤ ضيئني

 من ناحية الادارة: -3
قبلمسجلسمؤ ؤ  مف ؤ مسنم

 وفخامسنمقبلمؤس الم
مؤ  ضي 

 من ناحية الةدمات: -4
ف, ممخ سي م يس مسثلم
ؤسفعللم مؤسصح  مؤسبول م

مؤسفحفل 

 من ناحية الةدمات: -4
ف, ممخ سي مخيص مسثلم
ؤ وفيجماؤسفجي  ماؤسخ سي م

مؤسسيسل 

 من ناحية الةدمات: -4
ف, ممخ سي مسثلمؤسفسا لم

ماؤسف   ا

 الةدمات:من ناحية  -4
ف, ممخ سي مسثلمؤس  مم

ؤسفولماؤسستي  ؤ مؤ وتيول م
اؤسفوسل مؤ قفصي ل مسل الم

مؤ  ضي 

م
                    اهداف منظمات السوق:

مممممممفحت نمكفي   -م1 مم م مؤ ؤ ممم ممممممؤسعسللي مؤسفتال,ل .ممممم م ممممم  ممممممم

ممممفطا  مؤ تاؤ مؤس  ؤ ل . -م2 ممم مممم مم م م ممم مم م  م

ممفحت نمجا  مؤسسوفجي -م3 ممممممممم م مم مم م مممم مؤس  ؤ ل .م ممم  مممم

مممم  ي  مؤ وفيجل مؤس  ؤ ل . -م4 ممم مممممم مممم  ممممممم

                    ادوات منظمات السوق:
ممؤسفتييا قمهييامؤ ؤ مفتييفخ ممسيينمقبييلمسوظسييي مؤستييا مسفحتيي نمكفييي            التسااويق: - 1 ممممم مم م مممم م م مممم مم م مممم مممم م مممم مم مممممممم م مم مم م مؤ ؤ ممممم ممؤسعسللييي مممممم ممممممم

ممممممؤسفتال,ل . م  ممم

ممهامؤ ؤ مفتفخ ممسنمقبيلمسوظسيي مؤستيا مفني ومطسيامفع  ي مؤسسوفجيي مأامؤسخي سي ممم        الترويج: - 2 مممم مممم ممم مم ممممممم مم مممم مممم مم ممم م م مممم مم م مممم مممم ممممم مم مممممممم م
ممممافحف  مؤسستفنلك نم لامؤسش ؤ . م مممم مم مم مممممم ممممم ممم  مم

م              انواع الترويج:
مماؤس يم فممسبيش  مسعمؤسستفنلك ن.                  الترويج المباشر: - 1 مممممم ممممم مممم م ممممممممم  مممم

مممماهامؤس يم فممسنمخلالماتطي مؤامسوظسي مف ا جل .مم            غير المباشر:         الترويج - 2 ممم ممم ممم مممم ممممم م م مم م م مم ممممممم ممممم  مم

ممهامؤسف ا جمؤس يم فممسنمخلالمؤ وف و .مم               الترويج الرقمي: - 3 مم ممم ممم م م مم ممممممم ممممم ممم ممممم  م

ممهيامؤسي يم يفممسينمخيلالمؤساتييئلمؤسف,ل  لي مكيا لاويي مؤسسطبا ي ماؤس ؤ  ياممم                 الترويج التقلياد:: - 4 مممم ممم ممم م مم ممممم ممم م م مممممممممممممم ممم م مممم م م مم م مممممم ممممم م
مماؤسفلف  ان. م مم  مممممم

م              اهداف الترويج:
مم  ي  مؤسسبلعي . م.م1 مممممممممممممم
مم  ي  مؤسا ل. م.م2 مم ممممممممم
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ممممفحت نمؤسصا  . م.م3 م مممم مم م مم
مم  ي  مؤسففي ل. م.م4 م  ممممممممممم

مممهييييامؤ ؤ مفتييييفخ ممسيييينمقبييييلمؤسسوظسييييي مسفخيييي  نمؤسسوفجييييي مؤس  ؤ ليييي محيييي نماف فنيييييم          التةاااازين: - 3 مم مم مم مم ممم م ممم مممم مم ممممممم مم م مممم مم م مممممم م ممم م مممم مم مممممممم م
ممممممماؤتفخ ؤسنيماق مؤسحيج مسني. مم مممم مم ممممممم مم  مم

ممهيامؤ ؤ مفتيفخ ممسينمقبيلمؤسسوظسيي مسو,يلمؤسسوفجيي مأامؤسسحيصي لمؤس  ؤ لي مسينمسكيينممم      النقل: - 4 مم ممم م مممم ممم مممم مم مم ممممم ممم مم ممممممم ممممم مم م مممممم مممم م مممم مم مممممممم م
ممطسامسكينمؤخ . م ممم ممممم  مم

م                    تحديات منظمات السوق:
ممو,صمؤسسام -م1 ممممم ممؤ  مم مم
مممو,صمؤسخب  . -م2 مم مممم ممم
ممفغ  ؤ مؤستا . -م3 م م مممم مم مممم
مممممفغ  ؤ مؤسفكواساجلي. -م4 مم ممممممم مم  ممم

                        امثلة على منظمات السوق:
ممهيييلمسوظسييي م  بلييي مفنييي ومطسيييامفطيييا  ممم  (:AOAD                                  المنظماااة العر ياااة للتنمياااة الزراعياااة )  -   ا اولاا  مم م ممم مممم مم مممم مم م ممم م مممم م

مممممممؤ تاؤ مؤس  ؤ ل مافحت نمكفي   مم م مم مممم ممم مممم مم م م مؤ ؤ ممم ممممؤسعسللي مؤس  ؤ ل .ممممم ممم مممم مممممممم
                                        انشطة المنظمة العر ية للتنمية الزراعية:  

ممؤسسوظسيي ممممممف,يي ممم   يم:              التاادريو والتعلاا - 1 م ممبيي ؤمممممم ممفيي   اماؤسفعلييلممسفحتيي نمسنييي ؤ مؤسسيي ؤ   نماؤسعسيييلمممؤسممجممسم مم مممم مم ممم مم م مممم مم مم ممم مم م ممممممممممم مم مم مم
ممم ؤ   ممؤس  ممن.م مم

مممممف, ممؤسسوظس مؤمم                 الاستشارات الفنية: - 2 متفشي ؤ ممممممممم مم مم مممممممسفحت نمكفي  ممممممفول مممم مم م مؤ ؤ مممم ممممؤسعسللي مؤس  ؤ ل .ممممم ممم مممم  ممممممم

مماهييام سلليي مفحتيي نمافطييا  مؤسعسللييي مؤس  ؤ ليي مسفحتيي نمجييا  مؤسسوفجييي ممم                التطااوير الزراعااي: - 3 مم ممممممممم م مم مم م مممممم ممم مممم ممممممممم مم م مم مم مم م ممممممم مم م م
ممممؤس  ؤ ل . ممم  مم

ممهاممم                التسويق الزراعي: - 4 ممف ا جمابلعمؤسسوفجي مؤس  ؤ ل مسنمؤسس ؤ   نمطسامؤسستفنلك ن.ممممممم سلل م مممممم ممممم مممم ممم مم ممممم ممممم ممم مممم مم ممممممم ممم مم ممم  م

مممممهيلمسوظسي م اسلي مفني ومطسيامفع  ي مؤسفجيي  مؤس اسلي ممم  (:WTO                          المنظمة العالمية للتجاارة )  -     ا ثانياا  مممممم مم ممممم مم مممم مممم مم مممممم مممم م مممم م
ممممافح, قمؤسفكيسلمؤ قفصي يمب نمؤس المؤ  ضي . م م ممم م ممممم مممم ممم ممم ممم مممممممم ممم ممم

م                               اهداف المنظمة العالمية للتجارة:
مممممفع   مؤسفجي  مؤس اسل . -م1 مممممم مم ممممم مم ممم
مممفح, قمؤسفكيسلمؤ قفصي ي.م -م2 ممم ممم ممم مممممممم ممم مم
ممممممممممحسيل مح,ا مؤسسلكل . -م3 م مم ممممممم
ممفحت نمب ئ مؤ  سيل. -م4 ممم م مممممممم مم م  م

   (:WTO                                انشطة المنظمة العالمية للتجارة )
ممؤسففياضمؤس اسل. -م1 مم ممممم م مممممم
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ممممفطا  مؤستليتي مؤسفجي   . -م2 مم ممممم مم ممم مممم مم م مم
ممممفحل لمؤسبليوي مؤسفجي   . -م3 مم ممممم ممممممممم ممم مم
مممممممممف, لممؤسستي  ؤ مؤسفول . -م4 ممم مم  ممممممممم

ممهييلمسوظسيي م اسمم  (:OECD                                  المنظمااة الاور يااة للتنميااة الزراعيااة )  -     ا ثالثاااا  مممم م مممم ممليي مفنيي ومطسييامفع  يي مم مم مممم مممم مم مممم
ممممؤسفوسل مؤ قفصي ل ماؤ جفسي ل مفلمؤس المؤ  ضي مبسيمفلم سكمؤسفوسل مؤس  ؤ ل . ممم مممممممممممم مممم ممممممممم م م ممم م ممممم ممممم مممم م مم مممممم ممم مممممممممم

م        اهدافها:
ممممممفع   مؤسفوسل مؤ قفصي ل . -م1 ممم ممممممممممم مم ممم
ممممفع   مؤسفوسل مؤ جفسي ل . -م2 مممم م ممممممممممم مم ممم
ممممفع   مؤسفوسل مؤس  ؤ ل . -م3 ممم مممممممممممم مم ممم
ممفع   مؤسفكيسلمؤ قفصي ي. -م4 ممم ممم ممم مممممممم مم  مم

                                        انشطة المنظمة الاور ية للتنمية الزراعية:
ممؤسففياضم -م1 م ممؤسفجي ي.ممممم م مم مممم
ممممفطا  مؤستليتي مؤس  ؤ ل . -م2 ممم مممم مم ممم مممم مم م  م

ممممفحل لمؤسبليوي مؤس  ؤ ل . -م3 ممم مممم ممممممممم ممم  م

مممممممممف, لممؤسستي  ؤ مؤسفول . -م4 ممم مم  ممممممممم

ممهيلمسوظسي محكاسلي مفني ومطسيامفع  ي م    (:USDA                                   المنظماة الامريكياة للتنمياة الزراعياة )  -     ا رابعاا  مم مممم مممم مم مممممم مم ممم م مممم م
ممممممؤسفوسل مؤس  ؤ ل ماؤسغ ؤئل مفلمؤسا لي مؤسسفح  مؤ س  كل . مم ممممم مممممم مممم مممم ممممممممممم مممم ممم ممممممممممم

م        اهدافها:
ممممفع   مؤسفوسل مؤس  ؤ ل . -م1 ممم مممممممممممم مم ممم
مممممممممممفحت نمجا  مؤسسوفجي مؤسغ ؤئل . -م2 مم ممممممممم م مم مم م مم
ممفع   مؤ سنمؤسغ ؤئل. -م3 مممممممم مم ممم مم ممم
ممممممممممممممحسيل مؤسب ئ . -م4
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 كمية الزراعة والغابات/ جامعة الموصل
 محاضرات تقانات التسويق الزراعي

 المرحمة الاولى/ مسار بولونيا
 المحاضرة الخامسة

                                                                     هي الطرق والاساللب  الياي يسايها ال الاارولل وال تظ الل ليمنتان  تيألياال  و                ادوات التسويق: 
                                  ها ليال ويحقبق اهاافال اليسويقية.

                    المابا  ن الااوال  ن       ص يم ي           الحابثة يم                                              ف ع يطور اليكتولوأيل واتيالر البر أة والااوال 
                                                                                     األ اي ع ل تحيلج إليه, و ل  ن هتال  الماباا  ان الااوال والبر أيالل الياي يمي اا عماء الا ول  

                                                    ً   ن اتألن ال الم البو ية إلء اتألن ال الم الاكثر يهصصلً.      يطور                الصتلعي في حللة 
       قصااابر                  اأااال يحقباااق الاهااااا                                                       فلليساااوتق تلعيتااالر  ااا   ا اااة لأ ياااع الاع ااال  اليألرتاااة  ااان 

  .  هي                                   يمي ا عمء المابا  ن ااوال اليسوتق     فاو      ال اى         وطوتمة
                                       الادوات التسويقية نوعين مجانية ومدفوعة:

ً                                                                          بتااالً  عماااء  لااا  فاااتن الاع ااال  اليألرتاااة ال هيم اااة وتللااا ال الوواااللال اليساااويقية واليساااوتق     
                                  ويقي بتظار الاعيتالر حاحييلأالل الم ال                                   القو  المل مة لابال في ال أال  اليسا       اعااا               الالكيروتي يته  

ً                                                وواا ل  ال بناتيااة ال هصصااة لميسااوتق  وىتاالً  عمااء  لاا  يقااوم تلهيياالر واساايهاام الااوال ال تلسااتة                                       
       لمم ل.

                                , البر أياااالل وال واقااااع الالكيروتيااااة        ال تصاااالل   هااااي    :Marketing Tools              ادوات التسووووويق 
                        ليساااويقية واراساااة ا ولتياااة                               , يحمبااال, قيااالب وحسااال  التاااالطلل ا     يصااا يم                 ال سااايها ة  ااان اأااال 

                        الحصو  عمء اسواق أابا .
                                                                            الااوال يما الرولئن الرئيساية  ان اأال يحقباق اهااا   اارا  اليساوتق لاا ا الساب  فاتن     ه   
                                                      والصحيح  ن ه   الااوال يميبر  ن الضرورتلل لتألح الم ل.        المم ي         الاسيهاام 

                                ستخدام ادوات التسويق بشكل فعال:       نصائح ا
                                           البااا  تلساايهاام اي ااا  بأاا  ان يساات  ت ساا   اال      قباال   :               التسووويقية بوضووو              تحديوود الااوودا   - 1

                                                                                  ال ي يرتا يحقبق إ ا والن هااف  هاو نتالا  ال بيمالل روان عماء ااوال الاعاون ال افوعاة وا  ا 
  .          ال سيامكبن                                                          وتل يسمء لبتل  عوقلل طوتمة الا ا, اسيهام ااوال ااار  عوقلل 

                لا ا عميا  اهييالر                            واحاا  يتلسا  أ ياع الاحييلأالل               ليب هتال  ااا                           اختيار الادوات المناسبة: - 2
                                                   الااوال اليي يي لاء  ع طبيمة ع م  وأ اور  ال سياا .
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                ومن اذه الادوات:
                      ااوال يحمبل البيلتلل. -    

                              اليسوتق عبر البرتا الالكيروتي. -    

                        وسلئل اليواصل الاأي لعي. - ج  

               ااوال الاعوتلل. - ا  

                                   طرتاق أمال الرسالئل اهصاية  ثال  وار اسام     عان                                 تخصيص الرسائل لمجمهوور المسوتهد : - 3
ً                     فااي الرساالئل البرتايااة او يقااايم يوصاايلل  هصصااة بتاالً  عمااء ي ضاايويام, وتأاا            ال ساايام                                               

                                                 اسيااا  ارتحة  ن الأ اور ل حيوى  تلس  ليوقمليام.
                                  ً                 ليساال فقااي وساابمة ليااوفبر الوقاال باال ايضاالً ليحساابن الك اال     ة  ياا   ي  الا   :      الاتمتووة            الاسووتدادة موون  - 4

  .                الح ول اليسويقية   في              وض لن الايسلق 
                                                       القيلب ال سي ر لتيلئأ  يض ن ان يتقء عمء ال سلر الصحيح.                     قياس الاداء بانتظام: - 5
                         ً                          قم با ج ااوال اليسوتق  ملً لمحصو  عمء افضل التيلئج.                              تكامل الادوات لتعزيز النتائج: - 6
                                            عاااللم اليساااوتق بيسبااار تلساااي رار لااا ا عميااا   يلتماااة                                   البقووواء عموووى ائوووال دائوووم بالتحووودي ات: - 7

                     واليقتيلل الأابا .           اليحابثلل

                                            حاا  بناتية واضحة لكل ااا  واسيها ال تحو ة.                          ادارة الميزانية بدعالية: - 8
                                                 اااأع الأ ااور عمااء ال ااالروة  ان هااو  يتظاايم  ساالتقلل او                            تعزيووز التداعوول مووه الجمهووور: - 9

              يقايم  ولفت .

                     انوال ادوات التسويق:
                             الهااا لل ويحقبااق اهاااا  اليسااوتق                           يساايهام ليمنتاان ال تيأاالل  و                       التسووويق عبوور الانترنووت:  -   ا اولاا 

                                        وتوأا اتواع  ن اليسوتق عبر الاتيرتل وهي:
                يأاالر اليأنئااة فااي        يساالعا        و ألتيااة          افوعااة         هااي هااا لل                                التسووويق عبوور البريوود الالكترونووي: - 1

                                                                                يحقبااق اهاااا  اساايرايبأيلل اليسااوتق الالكيروتااي و اان ال ناياال اليااي يقااا ال هاا   الااوال هااي 
                                                  الااا  وال سااله ة فااي يمنتاان يتلفسااية تااالط  اليأاالري فااي                             يتظاايم ع مياالل اليسااوتق ويحمباال 

       السوق.

           الالكتروني:                            مزايا استخدام ادوات التسويق 
                                      اهيصلر الوقل والأاا عمء فرتق اليسوتق. -    
                                يحسبن ع ميلل اليسوتق الالكيروتي. -    
                                     اسيهراج تيلئج و ممو لل اقيقة و تيأة. -   ل
                                 ال حي ماابن حيااء يااي ون  اان يطااوتر طاارق            ساايامكبن                                   يحماال حروااة نوار ال يأاار الالكيروتااي وال -   ث

       أ بام.
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                                             هاااو  لااا  التاااوع  ااان اليساااوتق الااا ي بااايم عبااار ال واقاااع                                  التسوووويق عبووور المواقوووه الالكترونيوووة: - 2
           الالكيروتية

                                         هاو اساايسو  حسالتلل اليواصاال الاأي العي و تصاالل                                التسوويق عبوور الشووبكات الاجتماعيووة:  - 3
                          واليروتج لمسمع وال تيألل.         اليسوتق                           السوايل   بايل ال هيم ة في 

                                         اليساوتق عبار الاتيرتال بيضا ن الياروتج ل واقاع            ان اااول         هو اول                     التسويق عبر البحث:  - 4
            هاااو  الاعوتااالل                                                         الوتااا  عااان طرتاااق نتااالا  ظاورهااال فاااي صااا حة تيااالئج  حااار  التحاااث  ااان

          ال افوعة.

                                              هاااو اسااايهاام وسااالئل الاعاااوم  ثااال اليم نتاااون والرااباااو                          التسوووويق عبووور وسوووائل الاعوووام:   -     ا  انيووواا 
  .                                         وال أول والصحف ليمنتن ال تيألل او الها لل

                               انوال التسويق عبر وسائل الاعام:
  .                      اليسوتق عبر اليم نتون  - 1

                     اليسوتق عبر الراابو. - 2

                   اليسوتق عبر الصحف. - 3

                    اليسوتق عبر ال أول. - 4

                               فوائد التسويق عبر وسائل الاعام:

             نتلا  الوعي. - 1
                نتلا  ال بيملل. - 2
                                يحسبن الصور  لماروة  و ال تظ ة. - 3

            او النىلئن.           سيامكبن                   نتلا  الي لعل  ع ال - 4

          ن الها ة.    يحسب - 5

               نتلا  الرىحية. - 6

               يحسبن ال وارا. - 7

           اليتلفسية.        القار       نتلا   - 8

                                                          ان اليسوتق عبر ال ملليلل هو اسيهاام ال ملليلل  ثل ال ملرض                         التسويق عبر الدعاليات:  -     ا  ال اا 
                                       وال ؤي رال ليمنتن ال تيألل  و الها لل.

                               انوال التسويق عبر الدعاليات:
                  ال ملرض اليألرتة. - 1
           ال ؤي رال. - 2
         التاوال. - 3
                     ال ملليلل اليروتأية. - 4
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                                           وهااو اساايهاام الاااتولل الاأي لعيااة  ثاال ال يساابو                                  التسووويق عبوور الشووبكات الاجتماعيووة:  -     ا رابعوواا 
                                                           واليويبر والاتسورام  و البويبو  ليمنتن ال تيألل او الها لل.

                                    انول التسويق عبر الشبكات الاجتماعية:
                    اليسوتق عبر فيسبو . - 1
                   اليسوتق عبر يويبر. - 2
                       اليسوتق عبر الاتسيكرام. - 3
                      اليسوتق عبر البويبو . - 4

                           ادوات التسويق عبر الشبكات:
           ال تاورال. - 1
         الاعوتلل. - 2
         الي لعل. - 3
          اليحميول. - 4

                                 ميزات ادوات التسويق عبر الانترنت:
           سايامكبن                                                       ان اسيهاام ااوال اليسوتق عبر الاتيرتل ي ون  ن يصل إلء ال                 الوصول العالمي: - 1

        المللم.                          و النىلئن في أ يع اتحل  

                                                         ان اسااايهاام ااوال اليساااوتق عبااار الاتيرتااال ي وااان  ن يكاااون  ته ضاااة                    التكمدوووة المنخدضوووة: - 2
                                   اليكللبف  قلرتة تللأاوال اليقمباية.

    و            ساااايامكبن                                                       ان اسااايهاام ااوال اليساااوتق عبااار الاتيرتاااال ي وااان  ن يصااال إلاااء ال         السووورعة: - 3
                       ً  النىلئن تسرعة وببر  أااً.

                                           الاتيرتل ي ون  ن يقيب تيلئج اليسوتق تساولة.                             ان اسيهاام ااوال اليسوتق عبر          القياس: - 4

                                     ميزات ادوات التسويق عبر وسائل الاعام:
   او            ساايامكبن                                                ااوال اليمرتااف عباار وساالئل الاعااوم ي واان  ن يصاال إلااء ال                الوصووول الواسووه: - 1

                        النىلئن في  تطقة واسمة.

    عمااء                                                            ااوال اليسااوتق عباار وساالئل الاعااوم ي واان  ن يوااون لااال يااتثبر وبباار                 التووي ير الكبيوور: - 2
             و النىلئن.           سيامكبن  ال

                                                                     ااوال اليسوتق عبر وسلئل الاعوم ي ون  ن يكون احيرافية و ال أوا  عللية.            الاحترافية: - 3

                                                            ااوال اليسااوتق عباار وساالئل الاعااوم ي وتااال ان يوااون لااال يااتثبر طوتاال             ئويوول ادموود:        التووي ير  - 4
             و النىلئن.      مكبن     سيا           الا ا عمء ال
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 كمية الزراعة والغابات/ جامعة الموصل
 محاضرات تقانات التسويق الزراعي
 المرحمة الاولى/ مسار بولونيا

 المحاضرة السادسة
 الكفاءة التسويقية والهوامش والتكاليف التسويقية

                   الكفاءة التسويقية:  -   ا اولاا 
                                                                                     تعرف الكفاءة التسويقية بأنيا تعظيم النسبة بين المدخلات التسويقية والمخرجات التسويقية, 
                                                                       فالمددددددددددددددخلات التسدددددددددددددويقية تمةدددددددددددددل المدددددددددددددوارد المختمفدددددددددددددة الداخمدددددددددددددة فددددددددددددد  العمميدددددددددددددة التسدددددددددددددويقية 
                                                                            )الارض, العمدددددل, رمس المدددددال, الادارةر امدددددا المخرجدددددات فتمةدددددل و دددددول السدددددم  والخددددددمات  لددددد  

                                                          رض  المستيمك من الاشدبا  الدذي يل دل هميدو مدن اسدتيلاك السدمعة مي                    المستيمك وكذلك مدى 
  .output          والمخرجات   Input                                               من الكفاءة بشكل هام تعبر هن العلاقة بين المدخلات 

                          مكونات الكفاءة التسويقية:
                              مستوى اداء الخدمات التسويقية. - 1

                         تكاليف اداء ىذه الخدمات. - 2

                                       لمخدمددة التسددويقية وتكدداليف مرتفعددة فيددذا لا                                           فدداذا تضددمن النظددام التسددويق  مسددتوى اداء فعددال 
ذا تضمن النظام التسويق  مستوى اداء غيدر فعدال وتكداليف                                                                                       يعن  تلقيق الكفاءة التسويقية, وا 

                                            منخفضة فيذا لا يعن  تلقيق الكفاءة التسويقية.
         التسدددو ق                       داء لاقدددق وفعددال وتكددداليف  الا                                       لقددق الكفددداءة التسددويقية هنددددما يكدددون مسددتوى  ت      ذن ت
        منخفضة.

                         اقسام الكفاءة التسويقية:
                                                        ى  الكفاءة الت  ترتبط بالمفيوم التقن  لمعمميات والوظاقف                                   الكفاءة التكنولوجية )التشغيمية(: - 1

                                                                                 التسددويقية التدد  ىدد  قدددرة الشددركة مو المنظمددة همدد  اسددتخدام التكنموجيددا بشددكل فعددال لتلقيددق 
                    الكميددات المنقولددة مددن                                                            الاىددداف, فدداذا اسددتحاهت الدددى المشددار   التسددويقية مددن من تز ددد مددن 

                                                                                سددمعة معينددة فدد  ولدددة الددزمن مددن خددلال اسددتخدام قدددر اقددل مددن المددوارد المتالددة ليددذه الوظيفددة 
      فتدددرات   ال                                              المشدددرو  زادت كفاءتدددو التشدددييمية لوظيفدددة النقدددل هدددن    ا                       فمدددن الممكدددن القدددول بدددأن ىدددذ

       سابقة.  ال
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                                                     ان الكفاءة التشييمية يمكن التيير هنيا بالعلاقة الآتية:
 Same inputنفس المدخلات   More Outputsر مخرجات اكة

 Less inputsمدخلات مقل  Same Outputsنفس المخرجات 

                                                                  ىدد  الكفدداءة التدد  تيددتم بتلسددين فعاليددات البيدد  والشددراء والاسددعار لمعمميددة                   الكفاااءة السااعرية: - 2
                                             الاسدددددعار تقدددددوم بددددددور نظدددددام الات دددددال الدددددذي ينقدددددل رغبدددددات      همدددددل             من ميكانيكيدددددة    .         التسدددددويقية

                                                                                      المستيمكين  ل  المنتجين فاذا زاد الاقبال هم  منتج معين او نوهية معينة يرتف  سعرىا وىذه 
                                                                               الاشارة ت ل  ل  المنتجين فيعممون هم  اهادة توز د  مدواردىم فد  ضدوء الوقدت الدذي يسدم  

                               بذلك تجاه ما يرغبو المستيمكون.

              ءة التسويقية:          قياس الكفا
                           استخدام المعادلات الرياضية: - 1

      اجمال           التكاليف           التسويقية  -     111                    الكفاءة التسويقية = 
        اجمال           التكاليف           التسويقية          التكاليف          الانتاجية  
   ×  111    

                          واجمدددال  التكددداليف الانتاجيدددة       6111                                                        فددداذا كدددان اجمدددال  التكددداليف التسدددويقية لبيددد  الملدددوم بالددددينار 

           التسويقية.              فأوجد الكفاءة        11111

          -   111                    الكفاءة التسويقية = 

                    
   =  111   -          

          
   ×  111      =  111   -17375      

 =  9979    %  

                       بموجب ىذه الحر قة فأن:    رد:  ف        طريقة شي - 2

      القيمة         المضافة         لمتسوق     او        الارباح                    الكفاءة التسويقية = 
      تكاليف       خدمات         التسو ق

   ×  111    

 = E                                                 تلسب الكفاءة التسويقية بلسب المعادلة الاتية:     
  

  
 . 100 

    من:     ذ
E   التسويقية                = معامل الكفاءة          
Vالقيمة المضافة =                 
Cالتكاليف التسويقية الاجمالية =                              



3 

ذا كانددت    111                )الكفدداءةر تسدداوي   E           فدداذا  كانددت                                                    % فددأن الكفدداءة التسددويقية فدد  لالددة مةاليددة وا 
       لعوامدل  ا                                                    رب  الزاقدد, واشدار شديفرد من ىدذا المعامدل يعكدس انتاجيدة               % فأن يتلقدق الد   111        اهم  من 

                                المستخدمة ف  العممية التسويقية.
                               ديندار وان تكداليف خددمات التسدو ق       5111    ىد                لإنتداج سدمعة مدا         المضدافة                      مةال:  ذا كانت القيمة 

                                         ف  لالة مةالية ام ف  لالة الرب  الزاقد                                      دينار فأوجد الكفاءة التسويقية وىل ى       3511

        القيمة         المضافة         لمتسوق                     الكفاءة التسويقية = 
      تكاليف       خدمات         التسو ق
   ×  111    

 =          

        
   ×  111      =  14278     %  

  %   111                                                         الكفاءة التسويقية تكون ف  لالة الرب  الزاقد لانيا اهم  من 
                                                               ىدو هبدارة هدن مجمدو  اللمقدات التسدويقية الةلاةدة التد  تجدري فد  المسدمك                  الانتشار الساعر:: - 3

            اللمقات ى :              التسويق  وىذه 

                     سعر المنتج )المزرا ر  –                   = سعر تاجر التجزقة               الحمقة الأولى
                سعر تاجر الجممة  –                   = سعر تاجر التجزقة                 الحمقة الثانية
                 سعر تاجر التجزقة  –                       = سعر المستيمك النياق                  الحمقة الثالثة

                                                                 وهند جم  النتاقج لملمقات الةلاث نل ل هم  ما يسم  بالانتشار السعري.
     351                                      ديندار وسدعر ىدذا الكيمدو هندد تداجر الجممدة      251                        سعر كيمو الحماحة لممندتج    ن  كا           مةال:  ذا

                            ديندار وسدعر كيمدو الحماحدة هندد      411                                                دينار اما سعر كيمو الحماحة هند تاجر التجزقدة فيدو 
                             دينار, فأوجد الانتشار السعري.     511                 المستيمك النياق  

         ر المنتج  سع  –                                               الانتشار السعري لملمقة الأول  =  سعر تاجر الجممة 
                 =  351     –  251    

      دينار     111  =     
                سعر تاجر الجممة  –                                                 الانتشار السعري لملمقة الةانية = سعر تاجر التجزقة 

               =  411     –  351     
      دينار    51  =               

       لتجزقة ا         سعر تاجر   –                                                    الانتشار السعري للحلقة الثالثة= سعر المستهلك النهائي 
      دينار     055  =    055-   055   =              

       111  +     51  +      111                                الانتشار السعري لملمقات الةلاةة =    ∴
      دينار     251  =            
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                             الهوامش والتكاليف التسويقية:  -     ا ثانياا 
                                                                           التكاليف التسويقية ى  كل ما يتحمب دفعة من نفقات او م روفات لمقيام بالعممية       يق د ب

           التسويقية.
                                                                            امدددا اليدددامش التسدددويق  فيعنددد  الفدددرق بدددين ةمدددن السدددمعة فددد  مرلمدددة مدددا مدددن مرالدددل العمميدددة 
                                                                                   التسددويقية وبدددين ةمنيدددا الجديددد فددد  مرلمدددة التسددويقية اضدددافية  ي انيدددا تشددمل كدددل اضدددافة تضددديفيا 

                                   تعتبددر همميددة قيدداس اليددوامش التسددويقية   و                                                   القحاهددات التسددويقية همدد  ةمددن السددمعة المسددتممة وىكددذا, 
                                                                    لاولدددد  لمتعددددرف همدددد  اجمددددال  التكدددداليف التسددددويقية المترتبددددة همدددد  انسددددياب السددددم             ىدددد  الخحددددوة ا

                              م                        م                    والمنتجددددات مددددن مندددداحق الانتدددداج و ددددولام  لدددد  مندددداحق الاسددددتيلاك مددددرورام بالأسددددواق فدددد  القنددددوات 
                    التسويقية المختمفة.

                                                   طرق حساب التكاليف والهوامش التسويقية )طرق حسابية(:
  :Price farm gate            سعر المزرعة   -   ا اولاا 

                              المستيمك وىو يمةل نسبة مقوية.       يدفعو                           ن يب المزار  من السعر الذي            ىذا السعر      يعكس
   سعر         المزرهة
   سعر         التجزقة

        المزار        لن يب                   = % النسبة المقوية      111  × 

                                                               فسعر المزرهة ىو السعر الذي يتسممو المنتج هن قيم السم  الزراهية
                    دينددار فأوجددد اليددوامش      651        التجزقددة            دينددار وسددعر      511                      المزرهددة لكيمددو البحاحددا              فدداذا كددان سددعر 
           التسويقية.

   سعر         المزرهة                    اليوامش التسويقية = 
   سعر         التجزقة

 ×  111      =   

                                     =        

      
 ×  111      =  7679    %  

                           التكاليف التسويقية الكمية:  -     ا ثانياا 
                                                                                 ان النسبة المقوية لمتكاليف التسويقية الكمية يمكن ايجادىا هن حر ق المعادلة الآتية:

   سعر         التجزقة     سعر   ة      المزره
   سعر   ة  زق  تج  ال

                التكاليف الكمية  %    =     111  × 

 =                

      
   ×  111    

 =        

      
   ×  111    

 =  23717     %  
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                                                                  النسبة المئوية لمقدار زيادة السعر: ويمكن ايجادها بالمعادلة الآتية:  -     ا ثالثاا 
   سعر         التجزقة     سعر         المزرهة

   سعر         المرزهة
                 التكاليف السعر ة  %    =     111  × 

 =                

      
   ×  111    

 =   =        

      
   ×  111    

                   % التكاليف السعر ة  31  = 
                                               حرق و فية لقياس اجمال  التكاليف التسويقية وى :      توجد

  :Marketing Basket          التسويقية        السمة      طريقة  - 1
            المسدتيمك فد           يشدتر يا                                        مقارنة اسعار التجزقة لمجموهة السدم  التد       هم               د ىذه الحر قة     تستن

                                                                               التسددويقية المعتمدددة مدد  اسددعار المةيمددة هنددد بدداب المزرهددة لمكميددات نفسدديا بشددر  من تكددون       سددمتو
                                                           الاسعار متماةمة او موزونة, وتظير ىذه الحر قة بالشكل التال :

    قيمة       مجمو        السم           اليذاقية        الاسر ة        بأسعار         التجزقة            التسويقية =        السمة
    قيمة          المجموهة         السعمية       نفسيا        بأسعار     باب         المزرهة
 

  :Marketing Bell                       قة المصروفات التسويقية    طري - 2

       السددنة                                                                            تمةددل ىددذه الحر قددة مقارنددة المبددال  الاجماليددة المنفقددة مددن قبددل المسددتيمكين همدد  مدددار 
                                               المزارهددون لقدداء بيدد  منتوجدداتيم الملميددة خددلال السددنة         يتسددممو                          لشددراء الاغذيددة مدد  اجمددال  مددا 

                يقية خلال السنة.                                                    والفرق بينيما يمةل التكاليف الاجمالية لمعمميات التسو 
                           مكونات التكاليف التسويقية:

              تكاليف النقل: - 1

                                                     والسدددم  الزراهيدددة اىدددم بندددود التكددداليف التسدددويقية بشدددكل هدددام           الملا ددديل                تشدددكل تكددداليف نقدددل 
                       بعيدة هن مناحق الانتاج.               مناحق الاستيلاك                    ولاسيما هندما تكون 

                                         العددددرض والحمددددب همييمددددا ليدددث تز ددددد بارتفددددا  حمددددب     ى                               ان اجدددور النقددددل تتلدددددد بتفاهددددل قدددو 
                                                    م                             المدددزارهين همددد  وسددداقط النقدددل مددد  بقددداء المعدددروض منيدددا ةابتدددام ولاسددديما فددد  اوقدددات ذروة الانتددداج 

                                        تتضمن كمفة النقل بشكل هام البنود الآتية:   .        )الل ادر
                   الةابتة والمتييرة.          التكاليف - م  

             وساقط النقل.        اندةار - ب  

                             الت ميلات )قح  غيار و يانةر. - ج  
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                    عاقد هم  رمس المال.  ال - د  

                 تكاليف التخزين:  - 2

                                                                               مفيوم تكاليف التخدز ن ىدو نفدس مفيدوم الكمفدة المشدتقة مدن نظر دة الانتداج ويمكدن تقسديميا 
                                                                                    لددد  تكددداليف ةابتدددة وتكددداليف متييدددرة, وىددد  كافدددة النفقدددات التددد  تتضدددمن همميدددة الالتفدددا  بالسدددمعة 

                                     والمنتوج ال ال  للاستيلاك لفترة معينة.
  :        الضائعات       تكاليف  - 3

                                                                الجددزء مدن المنتددوج الدذي يضددي  او يتمدف اةندداء همميدة التسددو ق مدن مندداحق      ذلدك         ىد  قيمددة  
                                                                                 الانتاج  ل  مراكز البي  او الاسدواق وىدذه الضداقعات تل دل فد  كدل مرلمدة مدن مرالدل التسدو ق 
                                   م                                                      ضمن القندوات التسدويقية المختمفدة سدواءم اةنداء النقدل او التخدز ن او الت دني  او لتد  اةنداء همميدة 

                                                                              او لدددوث ا ددابة بالعديددد مددن الامددراض واللشددرات بسددبب رداءة التعبقددة والتفر دد  والتلميددل         الددوزن 
                                                      لذلك فان تقدير كمية الضاقعات والتمف لمملا يل الزراهية   ,                                كل ىذه الضاقعات تز د من الخسارة

                                      وىنداك حر قدة اخدرى لالتسداب قديم الضداقعات,   ,                                            يتم التسابيا كنسبة مدن اجمدال  الكميدة المسدوقة
              لمكميدددة الا دددمية        تلو دددل     عامدددل  م                                                   دددق تلديدددد او تقددددير كميدددة السدددمعة التالفدددة واسدددتخداميا ك      هدددن حر 

                                         المسوقة هند البي  بعد اجراء هممية الوزن.
               المل دددول الا دددمية           % مدددن كميدددة   21                                           اذا كاندددت النسدددبة المقويدددة لضددداقعات تسدددو ق الدددرز        مثاااا :

       تددوفير      لمسددوق                                     حددنر مددن الددرز  لدد  سددوق الجممددة وان همدد  ا     111      كميددو )               والمفددروض اي ددال 
                                                                                     كمية من الرز الخام فالمحموب لساب الكمية الواجب شراقيا قبل القيام بالعممية التسويقية.

      الحل:

      الكمية         المحموب         تسميميا                                                     الكمية الواجب شراقيا قبل القيام بالعممية التسويقية = 
        نسبة       معامل         التلو ل
 

 =        

          
 

           حن من الرز     125  = 
                        ف  وقدت التسدميم فدأن الامدر              من الرز        ر حن  اف   111       توفير )      ليرض     انو           الرقم يعن       ىذا
                               ر حن ى  ىامش الضاقعات مو التمدف   25                  ر حن من الرز وان )   125       تسو ق )         المسوق          يتحمب من 

                   من الكمية المسوقة.
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 كمية الزراعة والغابات/ جامعة الموصل
 محاضرات تقانات التسويق الزراعي
 المرحمة الاولى/ مسار بولونيا

 المحاضرة السابعة

  :                         التسويق الزراعي في العراق

     زفيرررو   ,                    ل سوزرسديررر  زو  ررراح سي ررر ل          سوعا يررر                            ل                يعتبرررر سوتقرررزرا سوزرسدرررم زسهررردسل اررر  سىررر  سوه  ررر ت 
                                        ورررررو وررررراع ازقررررر  زرسدرررررم ر اررررر  س     ررررر  قرررررت  س رررررير ذ ب                       نتررررر جه  زجيرررررد سو ررررراح زاررررر       تتج ررررر    

      و ر.   سو          زسكو سز   سو    سز      هبزب  سو       اه ص       ا           ( س  ر             ق   بزرسدتو                   )هقب سوانتزج سوذ 

                                            زرسديررو اتنزدررو    رر  ازقعررو سوجنرسفررم زتنررز   يرر                            سورردزع سوتررم تتاتررر  اررزسرد  بيع           سوعرررسم ارر     يعررد 
         سوعا يررر ت     فرررم    رررر             تررر بر   رررر  رب                               زارررر ذورررا فررر   سوعزساررر  سوان ويررر           سواوت  ررر   و               سوانررر خ فرررم ان   ررر

         سقتصرررر دي        ب رست  أ ترررر      هرررردزث    سورررر                                                       سوزرسديرررر  زد رررر  ارسكررررز تقررررزرا سوانتجرررر ت سوزرسديرررر  اارررر   رررر د  
  .               زسجتا دي  زس ه 

           فم سوعرسم:                          تقزرا سوانتج ت سوزرسدي    فم                   سوعزسا  سوان وي    ب ر  أ                  زفيا    م ته    وت  
                                        دور العوامل المناخية في الانتاج الزراعي: - 1

                                                            رر  ا   رر د ر  هجر  زنرز  س نتر ج سوزرسدرم فرم سوعررسم ز  وتر وم                       ت بر سوعزسا  سوان وير  
                                                     ت بر د   ارسكز سوتقزرا سوزرسدم زا  سبرز ىذه سوعزسا :

            و صررررو فررررم فصرررر     ة                فرررم درجرررر ت سوهرررررسر         ل ا هزظرررر ل    ل  ل                     زسجررررو سوعرررررسم سرت  درررر          والجفررررا :   ة       الحرررررار  - أ  
          تكررر و   ة                                                ررر د  سوررر  سنو ررر   لنت جيررر  سواه صررر   سوزرسديررر  ززرررر د         س رت ررر      ىرررذس   ز    ,     سوصررر  

      قررربب                                                         ل سوه جرررو سوررر  ر  س ررر فم زهصرررزع سوج ررر ر سورررذ  سصررر   سكبرررر تكررررسرسل                س نتررر ج نت جررر
    فررم                                                                             سوتن رررست سوان ويرر  زسوررذ  يهررد ارر  زرسدرر  اه صرر   اع نرر  ابرر  سو ارر  زسو ررع ر اارر   رر بر 

  .                        سوكاي ت سواتزفرة و تقزرا
               د  سو  ت  زت                               وتار سوان  ا زسوان خ اا                            توت   سوازسق  سوزرسدي                    التغيرات الموسمية: - ب  

        سو ارررر             سوو رررررر                          د رررر  قررررب   سوابرررر ع سواه صرررر                                     تررررزفر سوانتجرررر ت سوزرسديرررر  فررررم س قررررزسم
                          ل       ل                                               زسو   خ زسورقم تزسجو ف ج  ل ازقاي ل فم س قزسم, فم ه   تكز  ن درة فم فصزع سورى اا  

                سقت رسر س قع ر.    فم       بر 

     سوترم                         سهرد سوتهردي ت سوان وير   ة        سواتكررر                              سو ي ر ن ت زسوعزسصر  سورا ير     تعرد                   الكوارث المناخيرة: - ج  
                   سوتورزر  زسور  وقر جر   ز        سون                      اا    د  سو  تع                                   ارسكز تقزرا سوانتج ت سوزرسدي    فم     ت بر 

                          راي ت سوانتج ت سوزرسدي .   ز               رب رة فم جزدة 
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                                  تأثير المناخ  عمى التخزين والنقل: - 2

   .                                    فررم سوه رر ى د رر  جررزده سوانتجرر ت سوزرسديرر    ل سل      رب ررر       ل دزرسل  برر                 سوظرررزر  سوان ويرر        تقرري           التخررزين: - أ  
                                                                                    د  سرت    درج ت سوهرسرة زسور ز   سو  ت ر  سواه صر   ابر  سوتارزر زسوو ررزست زسو زسكرو 

  .                               اجيزة بت ني ت هد ب  اب  سوتبررد      او ز           و  تتزفر    س  سذ
                                     )سوعزسصر  سورا ير  زسون ر ر( سو ر جع  فرم                   ر ر ةة  ر ر ت سون ر                        ر بر سوانر خ سي ر  د ر          النقل: - ب  

                                                                                 سوعرررسم, اارر  تعرقرر  قرر ر سو رر هن ت سوتررم تن رر  سوانتجرر ت سوزرسديرر  لورر  س قررزسم سواه يررر  أز 
                                                                                     و تصد ر را  أ  سوهرسرة سوارت ع  قد تتقربب فرم ت ر  سوانتجر ت سبنر ة سون ر  لذس ور  تكر  ىنر ا 

                    زق ج  ها ي  ان ق  .

             ار والتسويق:                               تأثير العوامل المناخية عمى الاسع - 3

                                                     ر د  ت ر زت س نتر ج سوزرسدرم  قربب سوعزسار  سوان وير  لور                                التقمبات الموسمية في الاسرعار: - أ  
                                                     فورراع ازسقرر  سوج رر ر أز سو ي رر ن ت ترت ررر س قررع ر  قرربب ق رر     ,                     ت   رر ت هرر دة فررم س قررع ر

                                              ل           سوعر , ب نا  تنو   واع سو صزع سوتم ت يد ف ج  ل فم س نت ج.

               التسويق الأولي: - ب  

                                             قررردرة سو ررررم د ررر  سوتصرررد ر, ف واه صررر   سوترررم    رررت      فرررم                   ل وظررررزر سوان ويررر  سي ررر ل       تررر بر س
                                                                                     سنت جي  بجزدة د وي   قبب سوظرزر سوان وي  تجد صرعز   فرم سوان فقر  فرم س قرزسم سودزوير  اار  

                                       يهد ا  د جدست سوتقزرا سوزرسدم سوو رجم.
                                 وسنتناول تسويق الحبوب في العراق:
                              ل                        رست جي  زيعتبر تقزي ي  اي  جدسل لأبرى  سوكب ر د   سو اح                           أ  سوهبزب ا  سواه ص   س قت

                                                                              سز د رررر  داررررز  سبنرررر ة سو ررررعب فررررم سوعرررررسم زتأب رىرررر  فررررم ته  ررررا س ارررر  سونررررذسجم زس  سواه صرررر   
                                    ت ا  )سوهن   زسو ع ر زسورز زسوذرة(.              س قترست جي

      ة لوررر                                                                         ف رررم سوعررررسم  زجرررد سكبرررر اررر  جيررر  تتعررر ز  ننجررر ز دا يررر  سوتقرررزرا اررر  ززسرة سوتجررر ر 
ورر  ززسرة سوا ويرر  زهترر  ززسرة سون رر , دازارر ل فررأ  ززسرة سوتجرر رة ىررم   ز              ل                سوزرسدرر  ارررزرسل بررززسرة سوتو رري                                             ل                      س 

                                                                                   سواقرر زع سورجيقررم زسوعاررزد سو  ررر  وعا يرر  سوتقررزرا زسقررتا  نرر ته سو رراح ارر  سوهبررزب ه ررث  زجررد 
                 زىذه اززد        ( أو    15-  11                                      ( ق   ز زق ه  سقتا  تترسزح   قتي  ا  )  45                   ودى ززسرة سوتج رة )

                     , أار  سوهصر  س كبرر ار         قر   زست                                                        فم ر ف  سنه ة سوعرسم دردس اه فظر  أز اهر فظتم   تزجرد ف ير 
       دياي .                             ويذه سوهبزب  ربرة لأني  ان                                              سواق ه ت سوكب رة فيم ن نزى زذوا وزرسدتي 

                                                                                   وك  سواتت ر ويذه سوق   زست زسوصزسار زسواو ز  زسوق ه ت ياهظ أ  سغ بير  ي ت رر واعر   ر 
               % فررم سوقرر   زست    4,4             ف يرر  تصرر  لورر         سو  ررد                                     ارر  تيزيرر  زهرررسرة زر ز رر  فررناهظ س  نقرر           سوجررزدة

                                             % فم سواو ز  زسوق ه ت زىذس يقبب وق جر رب رة.    11,3           زسوصزسار ز 
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                                                                                  زىن ا د ا  سور   بر فم سوعا ي  سوتقرزي ي  س  زىرز سون ر  ف وقر   زست وريس ورد ي  قري رست 
                                              برر   سوقرر   زست ف رر  ز  تن رر  اهصررزع سو رراح اارر                                       ون رر  سوهبررزب درردس قرري رستي  سواوصصرر  و ن رر

                   س قرتا  سار   بزس ر ت       ترأور                                                    وتأج ر قي رست ا  سو     سوور   ز ر ر  د وير  ترت رر دنرد       ي  ر
           سوق   زست.

                                                                         زسوع ارر  س وررر سوايرر  ىررز تقرر ي  سبارر   سواه صرر   لورر  سو رراح ف ررم  عرر  س هيرر ة زرارر  
   ارر         سو رراح                                     ارردة  زر رر  زىررذه سواع نرر ة سوتررم يع ن يرر                                       هصرر  فررم سوقررنزست سوقرر     تررأور سقررتااي  و

                                                                                      تقر ي  اه صرر  و تعتبررر اع نرر ة رب رررة  قرربب ق رر  سوكر در سوررذ  ي ررز   عا يرر  س قررتا  زسو رررز  سوتررم 
                                     ىرذه سو ررز  ق قري  فرم سوكب رر ار  س هير     ز                                 سوانتزج ا  ر ز   ز زسجب زسدغ ع,         قتا      تز ر 

                                                اررر   بزس ررر ت سوقررر   زست زسوصرررزسار, زىنررر   تعرررر  سو ررراح                                     ااررر   ررردفر سو ررراح لوررر  سو  ررر ة دررردة سيررر   س
                        زرايرر  سوه صرر  سوتررم قررتن        ل  زايرر ل                                                    لأ ررر ع اوت  رر  ارر  سووقرر جر انيرر  سجررزر سون رر  سوتررم تررزدسد 

                                                                          ل              نت ج  و ظرزر سوجزي  ز عدى  ي  ر بيعي  لور  سوتجر ر سورزسق    زسواتزسجرد   دزار ل سار   ز ر و رب 
                                     سقرر  زارر  برر  يقرر ازني  و قرر   زست   وقررعر                                          ارر  سوقرر   زست ه ررث ي ررترز  اهصررزع سو رراح  قررعر 

        سورقام.
                        وك  ا  ت د  ن ترح سلآتم:

                                                                           زرررر دة دررردد سوقررر   زست زسوصرررزسار زسوقررر ه ت فرررم سونرررزسهم زس ق ررري  وكرررم تكرررز  قرر ررر  اررر    -   ا اولاا 
                                       سو اح زدد  ترر زى  فم ارسكز سواه فظ ت.

                                          زسوصزسار زسوق ه ت ا  تيزي  زهرسرة زر ز  .                                       تزف ر  رز  سوجزدة زس ا   فم سوق   زست  -     ا ثانياا 
                                    ى  سواتوصص  زسدو وي  دزرست تدرربي .  ر                          زر دة ددد سواوتبرست زرزسد  -     ا ثالثاا 
                                                                         سوق   زست زسوصرزسار   واع ار ت و رتو   ار  سوه ررست زسوع ر  قبر  فتررة ان قر   ار        تع ي    -     ا رابعاا 

                                    بدة سقتا  سوه ص  ونر  ها ي  سوانته.
                                                                       ار فررأة و  اهرر   زسواررزسرد   سوررذ   ي زاررز  بتقرر ي  اه صرر  ي   أقرر  سورردرج ت ارر       اررن   -     ا خامسرراا 

                                % ارر  قيارر  سوه صرر  سون ررم زسدورر وي    41                                          سو ررزسجب زسور ز رر  ه ررث تصرر  ىررذه سوار فررأت لورر  
               دزرست سر  دي .

                                     تع زنيرر  اتوصصرر  فررم سون رر  و رررسة قرري رست              جاعيرر ت فاهيرر                     دفررر سو اهرر   وتأقرريس   -     ا سادسرراا 
                                              ي  ا  قب  سواصرر سوزرسدم ز  رز  ايقرة زا ق  .             زتق ي ي  زددا

                                                                       ت زرر زت جير سوصن د ت سوتهزر ي  اب  اع ا  سو ه   زس دار زتن ي  سوبذزر.  -     ا ثامناا 
و  دسو  سوعرسم   -     ا تاسعاا                            وانتزج سواه م زدد  تعرر و  س      ها ي   و                                               ها ي  سوهدزد زانر سوتيررب ا  زس 
  . ع                       س قع ر  أ   ر  ا  س  ر    فم       ن ص      و
                                                                                    سوتنق ا سوا ترا ب   سورززسرست ذست سوعاقر  )سوزرسدر , سوتجر رة, سوتو ري , سوا وير , سون ر (   -     ا عاشراا 

                           ر  سوتي   وعا ي ت سوتقزرا. ن                             قب  ازدد سوهص د   ترة زج زة و
     ي   تقرر       ل          (  زارر ل ارر  ترر ررخ   31                                     اه صرر   سو اهرر     ترررة زج ررزة   تتجرر زز )       سبارر        تقرر ي            احررد عشررر:

                           اه ص  ي  ا  قب  سوق   زست.
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 كمية الزراعة والغابات/ جامعة الموصل
 محاضرات تقانات التسويق الزراعي

 المرحمة الاولى/ مسار بولونيا
 المحاضرة الثامنة

                           الزراعي والحمول المقترحة :              مشاكل التسويق 
         ينصدا ميدد         مجممدو               تمثد  الذدد اي  د   ي  و     حد          كد  ادت   ل     حةددت    ال                       المنتجدت  الراايةدو وددو      تعد  

                              الة دا  يد  مدد  متتمةدت  وم ومددت                                                            لمحةدت  ومدن نمددو الة دايو تددر ا  الحتجدو الدا الذدد اي ا نمدت وجدد  
                                  احتةتجددتتي   نصدنتل الذدد اي  والذدد اي        تعدد                                               حةدتتي   واممددت اتند   المجتمعددت  متتددوا  وما يدو 

          اننست          جس                                                                  ل ي ةحتوي يما جمةن المتتمةت   الذ ا ةو ال ومةو  الت  ةحتتج ال يت        الصح  ا
      نمدو                                                           ةم ه ةتلتتدو اللارمو والعنتصا الت  ةحتتج ال يت ل ة ا سمةمت  ل                            جمةن مااح  حةتتو  العمايو و 

     اكدددو                                                                      نغ ةدددو ت ددم   المنتجدددت  النةتتةددو والح وانةدددو  مثدد  الحلدددو   وال  ددتا وال و  ا  و          متددوار       ة ددا  
                                                                                والعصددددت ا وادددد ل  المحددددو  الحمددددااي واللة ددددتي وانسددددمت   وانلةددددت   وم ددددت تتيت    ا  ادددد  ىدددد ه 

    الددددا      ت                                                                      المتتمةددددت   نةمادددد  الحصددددو   يم يددددت  و  انتددددتج وتدددد او   ومنتولددددو الددددا حدددد   وصددددولي
                     ل  تظيددا م ددتك  ي  دد                       التسددويا الراايدد   لدد     ىددو                        والدد ي ة ددو  ليدد ه انيمددت            النيددت           المسددتيم  
       :_ ى                              الرااي   وم  اى  ى ه  الم تك             لمتسويا

                                                                                        اات ددتا التكددتل ث الثتلتددو :  واجددو المراايددو   تحدد ةت  تتعمددا ةتات ددتا  التكددتل ث الثتلتددو   ممددت  - 1
                         تسويا  منتجتتي  ةا تي  .                         وثا  يما د اتي   

                                                                          موسددددمةو اننتددددتج الراايدددد  : تددددا ي موسددددمةو  اننتددددتج الراايدددد  الددددا ت مةددددت    دددد  انسددددعتا    - 2
                                                          عوةو     الت ري   والتورين  ممت  اثا يما است ااا  السوق .  وص

                                                                                  سايو تمث المنتجت   الراايةو : تتعاض المنتجت  الراايةو لمتمث الساين ممدت  تتمد  وجدو   - 3
                                                     لنةو تحتةو  منتسةو لمت ري  والن   لمح تظ يما جو تيت 

                   اللنةو التحتةو مث                                                                      عث اللنةو التحتةو التسوة ةو :  ةعتن  التسويا الرااي  م   عث    - 4
                      ووسددت   الن دد   الملا مددو                             لوسددت   الح ددل والعدداض الح  ثددو           المجيددر                       ن د  انسددواق المااريددو  

                                                ممت ةع ا وصو   المنتجت  الا المستيمك   ةا تي  .

                                   ً                                              ن   التموي  ا  ن   التموي   اثا سمةتً  يما تسويا المنتجت   الراايةدو  ممدت  دا ي الدا  - 5
                         ن      اننتتج  والجو   .

                                            لكددوا ا الراايةددو  دداثا سددمةت يمددا يممةددو التسددويا  ا      تدد اي      ن دد                            ن دد  التدد اي  والتعمددة  : ا   - 6
                                                     الرااي   ح ث  ا ي الا ن   المعا و وال لا  الراايةو .
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                                                     التدداوي:  يتمدد  ميدد  مدد  يوامدد   التسددويا الراايدد  وا  ن صددو      ةعدد           التدداوي: :       وسددت         دد ن - 7
                                                                          سددول  دداثا  سددمةت يمددا تسددويا المنتجددت  الراايةددو ح ددث  ددا ي الددا ن دد   دد   التمدد  يمددا 

          المسودو         المنتجت  

                                                صددعوةت   ددد  اسدددتة تي المواصدد ت  العتلمةدددو  لمتصددد  ا            تتمثددد   ددد                     م ددتك   ددد  التصدد  ا :  - 8
                  اتلجو   والتعل و(

                                   لتسويا المحتصد   الراايةدو وا  ن صدو                             :ا  ال ي  الحاوم   مي  ج ا          الحاوم           ن   ال ي   - 9
                                            سول  اثا  سمةت يما يممةو التسويا الرااي  . 

                                       ة: لعممةدو التسدويا الراايد  ميد  جد ا و لدد                                     التنظدة  والت تدة: :ا  التنظدة  والت تد    ن د   -  11
     وحتدددا                                                                   يدد  تايدددا و دددن  ال تدد: اللارمدددو لعممةدددو التسددويا مددد  جمدددن الحتصدد  مددد  المدددرااا 

                                                                                   وصولو الا المستيم  النيت    ل و  الت تة:  ا ي الا اابت     يممةو التسويا الرااي  .

           عتا والعددداض                                                              دمدددو المعمومدددت  التسدددوة ةو :يددد   تدددو ا معمومدددت   دة دددو وح  ثدددو يددد  انسددد -  11
       للةن . ا        ومواس        والتم  

     ىدتم     مد                                                  م  الوستتي :ا  وجو  سمسمو تويمو م  الوستتي ة م          الع               انيتمت  يما  -  12
                               الابح ال ي ةحص  يمةو المرااا .

        ال دددااا     و ا      وااث   كددد  ال   و ا                                غ دددا المسدددت ا  نت جدددو لمعددداض الرا ددد           : انسدددعتا             ت مددد  انسدددعتا  -  13
                   الحاومةو الم تج و 

             عمى الفلاحين          المشاكل            تاثيرات هذه 
                                       ةسل  ي   ال  ا  يما تسويا المنتجدت            ى ال لاح                        : ا  ان  تض ال    ل             _ ان  تض ال   1

              لن د  والت دري   ا                                  الا مةتلغ ال ا  لعممةو التجمةن  و        تحتتج                                  الراايةو ن  يممةو التسويا الرااي  
              وتجدتا التجر دو    و          تجدتا الجممد     الدا     يةو                                                     وال ار والتعل و والتذم ث وم  ث  اةصت  المنتجت  الراا 

                       الا المستيم  النيت   .      ً وصونً 
                                                   الحدت ر للاسدتمااا  د  الراايدو ةسدل  دمدو انابدتح وانت دت              ةسل     ا              ي  الراايو :         العرول  - 2

                                          ةعض ال لاح   الا مي  ا اى او اليجا  لمم   
          و  غدد اي                                               تااجددن ال دد ا  يمدا تددو  ا احتةتجددت  انسدا  انستسددة   اي                       تد ىوا الو ددن المعت د  :   - 3

              تعمة    صحو (
     دد                                                                                _ ان  ددتض اننتددتج : تسددل  م ددتك  التسددويا الراايدد  التدد  تتددال يمددا العممةددت  التسددوة ةو 4

                                                                       اننتتج الراايد    و لد  ن  المحتصد   الراايةدو تكدو  موسدمةو واي  مد  ةحصد   د      ن   
                                        العممةو التسوة ةو  ا ي الا ن   اننتتج .

                                                  دد  المنتجددت  الراايةددو ةسددل  يدد   ال دد ا  يمددا تسددوة يت                                 _ ان  ددتض الجددو   :ا  ن دد  الجددو   5
            ة ا   عت  .
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         وةتلتدتل          الراايد            يد  اننتدتج         يدرو ي                                                     _ريت   التكتل ث :ا  ريدت   التكدتل ث لم لاحد    دا ي الدا  6
    ل                                تتثا نظت  التسويا الرااي  ل 

        الت دددري         وسددت                                          ال سدددت ا تكددو  مدددت ةعدد  الحصدددت  نت جددو لذةدددت    ه                          _تددااك  ال سددت ا والددد  و  :ىدد  7
           والتلاي  .

                                         الحمول المقترحة لمشكلات التسويق الزراعي :
                                                    ً  حسددد   اللنةدددو التحتةدددو لاسدددواق ووسدددت   الن ددد  والت دددري  امدددااً  ت                           تحسددد   اللنةدددو التحتةدددو : ةعددد   - 1

      ً                                                          اوايتً ل مت  وصو  المنتجت  الراايةو إلا المستيمك   لجو   يتلةو

        ويا مثدد   سدد                    سددتل   الح  ثددو  دد  الت                     ةأىمةددو اتةددتا ان ي            ويةددو المددراا  ت      :  جدد           المددرااي        تث  ددث  - 2
    د         ح  ثدو          تكنموجةدت         واسدت  ا             لمنتجدتتي                                                  التعل و والتذم ث المنتسل   وان دتي يلامدت  تجتايدو 

 .              يممةت  التسويا

                ددد اا  المددرااي        حسدد    ت     د    ةددو   ون              الجمعةددت  التعت       تسددي     :   ةدو   اي                التعتونةددت  الرا       ادتمددو       ت دجةن  - 3
      سواق                     وتسي   الوصو  إلا ان        والمتل           ن      ال   ي                    تتي  م   لا  تو  ا ال        ويا منتج س     يما ت

                  ةتلمسددتيمك    ي                               الادمدد  وسدد مو  عتلددو لدداب: المددراا          التسددويا     ةعدد                          اسددت  ا  التسددويا الادمدد  :  - 4
 .                    ىتم  الابح لممرااي                      الوستتي و  ري  م       ي   م          مت ة م   م       مةت ا  

                         ان دددتي منصدددت  الكتاونةدددو او                 دددت   لددد  مددد   دددلا          :  ي                                 تدددو  ا المعمومدددت  التسدددوة ةو لممدددراا  - 5
                                انسعتا ال ومةو ومعمومت  السوق.                    ا ايت  محمةو لعاض

                      المنتجدت  الراايةدو ح دث    ا         حسد   تسدوي ت                                               تو  ا التموي  : تو  ا التموي  ةماد  ا  ةسدتي   د   - 6
 .                         الا ريت   اننتتج والجو         ا ي

                                         ادد  ا   ددا ي إلددا ريددت   ال لددا  والمعا ددو لدد ى   ةم                     التدد اي  والتعمددة       ة  :ا                    تددو  ا التدد اي  والتعمدد - 7
 .     لاح     ال 

                        تسدويا المنتجدت  الراايةدو          تحسد                اد  ا  ةسدتي   د   ةم                                 تتويا التاوي: : ا  تتدويا التداوي:  - 8
  . و                                                ح ث  ا ي الا ريت      التم  يما المنتجت  الرااية

                                                                                 تو  ا ال ي  الحاوم  : ا  الد ي  الحادوم  ةماد  ا   دا ي الدا ريدت   اننتدتج الراايد  ومد   - 9
 .          ما ات  وجو              سويا الرااي  ي ت                   ث  ال ةت  ةعممةو ال

                         اسددتل  . التعل ددو والتذم ددث              ال لاحدد   يمددا        تدد اي     :                 والعلامددت  التجتايددو      ذم ددث         تتددويا الت -  11
     نت:              لا ن دةمو الم         الج

    يم   ست    والم     نت:                         ن تي اسواق مةت ا  ل   الم                     ت م    وا الوستتي : ا -  11

     تحددددت   ن       ا الم  صدددد  ت      جةن    وت دددد         الكمااةددددو                      ا : تةسددددة: اءجدددداايا       لتصدددد               تسددددي   اجدددداايا  ا -  12
 .        الراايةو

               ةعض المنتجت  .       اسعتا                              ت    ال ولو ين  الحتجو لتثل       اي                       تثل   انسعتا او  يميت : -  13
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 كمية الزراعة والغابات/ جامعة الموصل
 محاضرات تقانات التسويق الزراعي
 المرحمة الاولى/ مسار بولونيا

 المحاضرة التاسعة

 القطاع العام والخاص في التسويق الزراعي دور

  :             تسويق الزراعي  ً                         اولًا: دور القطاع العام في ال
     حيههث   ً       ً                                           دوراً محوريههً   ههت القسههويا الزراةههت ا دهه   ههت الههدول ال  ميهه   بهه             القطهه ع المهه م      سهه م ي  

           دور القطه ع      اهي     ن قم  مكه                                                            م  ت ق ظيم السوق ودةم الم قجين والمسق مكين ةمى حد سهوا،  وي  يس
                        سويا  ت ال ق ط الق لي : ق           الم م  ت ال

              والقمبئه   ممه       اهزين          مراكهز الق  و             المركزيه    ق     الأسهوا  و                 مثل ا شه ، الطهرق   :                     توفير البنية التحتية   - 1
                   الم قج ت الزراةي .      جودة       وقحسين    د ق                   يس ةد  ت ققميل الف 

   د يه د            الزراةت  وقح      سويا ق  ال                                          اددار القوا ين والسي س ت القت ق ظم ةممي ت    :                التشريع والتنظيم   - 2
                                               الموادف ت والمم يير لضم ن سلام  وجودة الم قج ت.

     راةهت     الز         الإرشه د    الى          ب لإض                                      قديم قروض او دةم م لت لممزارةين ق   :                   الدعم المالي والفني   - 3
  .                      ق م  ت القسويا والا ق ج  را        حسين م   ق ل               وبرامج القدريب 

   مهههن          المب شهههر       الشهههرا،      اهههلال   مهههن    ر   سهههم                 لضهههم ن اسهههققرار الا       القهههدال                    ضمممماس اسمممعار عادلمممة: - 4
   ق.                         المزارةين من ققمب ت السو      يحمت     مم               اسقرش دي                          المزارةين او قحديد اسم ر 

   ا  وي سههه          قهه ج والق         لقجميهههل الا                              دةههم وا شههه ، الجمميهه ت القم و يهه                             تشممجيع التعاونيمممات الزراعيممة:    - 5
           ت السوق.     كبر                ين قوة قف وضي  ا ة       المزار       يم ح    بم    و         الجم ةت 

                                        ا رجيههه  لمم قجههه ت الزراةيههه  الوط يههه  مهههن اهههلال    ق   سهههوا ا     هههقح    :                         التمممرويل لمصمممادرات الزراعيمممة - 6
  .                                 المم رض الدولي  واقف قي ت القددير

               الاسهههواق والاسهههم ر     ةهههن        ومحدثههه                    قهههو ير بي  ههه ت دقيقههه     :     ويقية  تسممم                   ع ونشمممر المعموممممات ال  جمممم - 7
  .          ويقي  ذكي   قس             اقا ذ قرارات      ةمى                                       والقوقم ت الزراةي  المس ةدة المزارةين

         الزراةيه         الاسهواق                              ل القطه ع المه م ةمهى القهدال  هت   مم ي   :               لتحقيق التوازس                تدخل في الأسواق   ال - 8
               الاسههم ر الشههديدة     بهه ت  م ق                         ههدح حم يهه  المههزارةين مههن ق ب                               لضههم ن القههوازن بههين المههرض والطمههب 

  : ل         يقم من الا      وذلك            م ر م  سب   أس                       ر الم قج ت لممسق مكين ب ي       ن قو    وضم

                                          الشرا، المب شر من الم قجين بأسم ر مدةوم .   - أ  

  .      ال درة          ت  قرات        لطرحه   رة        سم الو        ت موا        الف ئض      قازين    - ب  
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  .       الاس سي                لمسمل الزراةي     ت        اسقراقيج            ا ش ، مازون    - ج  

       مههن قبههل         للاسههق لال                  المزارةههون الدهه  ر          مهه يقمرض    ً  غ لبههً     :             يس مممس الاسممتغ   ع             حمايممة المممزار  - 9
                                 يس م القط ع الم م  ت الحد من هذا         ل م لذا                  القدرة القف وضي       ضمف   ب  سب ب                 الوسط ، والسم رة 

  :   الال   من         الاسق لال 

                      مركزي  ا ضم  لمرق ب .    واق         ا ش ، اس -   أ

                           ممي ت القم و ي  الزراةي .  ج      دةم ال   -   ب

                          ت ةممي ت البيل والشرا،.       ممزم              رض ق ظيم ت    -   ج

            الزراةيه  مهن           الده درات                  يدةم القطه ع المه م   :                               و  إلى الأسواق المحمية والدولية          تعزيز الوص   -  11
  :   الال

                                  قح مك قب قمثيل قج ري  ت الا رج.  . أ  

                  المم يير الدولي .                    سين جودة الم قج حسب   قح    . ب  

                              قو ير ش  دات الجودة والاةقم د.  . ج  

           ج بههل ةمههى         ةمههى الا قهه         مقمههد  قهه                     القسههويا الزراةههت لا ي   :        وتدريبيممة       رشممادية      مات ا  خممد      تقممديم    -  11
  :     الم م     ط ع   الق          لذا يو ر                        م  رات البيل والإدارة

       البيل   و          الق ميف  و          القسمير                  دورات قدريبي  حول  - أ  

                   والم د ت الرقمي .                 سويا الالكقرو ت ق      ال                شر الوةت بأهمي   - ب  

  .           سويا الفم ل ق                       لمس ةدة المزارةين  ت ال                    شر مراكز اسقش ري   - ج  
    :       الزراعي        التسويق     في           قطاع الخاص         : دور ال     ً ثانياً 

             يمقبههههر المحههههرك    ذ   : ا       الزراةههههت   ً              ميههههً   ههههت القسههههويا      ً      ً     دوراً حيويههههً  ومق بهههه             القطهههه ع الاهههه         يسهههه م
                         ى هههذا الههدور  ههت ةههدة جوا ههب                       القيمهه  الزراةيهه   ويقجمهه    سههل          ر ضههمن سلا كهه ق ب   والا         لمكفهه ،ة  ت    سهه   الأس
  :      ابرزه 

        وأ شههه ،       وقاهههزين    ف  ميههه                مراكهههز قمبئههه  وق      ب ههه ،    اي   :                               ثمار فمممي البنيمممة التحتيمممة الزراعيمممة    الاسمممت   - 1
                                        زراةت وكذلك قطوير شبك ت ال قل الزراةي .   ل ي          مد  ل قحو 

             )الم قجههين     ين حه       مههن الفلا   ة                           الشهرك ت الا دهه  قشهقري مب شهر                             الشمرا  المباشممر ممس الف حيمميس:  - 2
  .  لاح  لف       ارب ح ا       وزي دة    ،                     وققميل دور الوسط               زراة  قم قدي   )              بأسم ر م  سب  

             الكقرو يههه        م دههه ت               المحميههه  او ةبهههر                        يا الم قجههه ت  هههت الأسهههواق   سهههو  ق  :                 التسمممويق والتوزيمممع   - 3
                                                     مههه   هههت المهههدن الكبهههرل والقهههرويج لمم قجههه ت الزراةيههه  بملامههه ت   مح         قوزيهههل ب ل  و        مقههه جر ا      ا شههه ،   و 

  .    ا د         قج ري 
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              اسهقادام ا ظمه    و      ك م    سهق    والم               رب  بهين الفهلاح مه                     قطوير قطبيقه ت رقميه  ل   :                   الابتكار والتكنموجيا   - 4
       قحسههههين                       القهههت قطيهههل ةمهههر الم هههقج و          الحديثهههه    ف  ميههه                        وكهههذلك اداههه ل قق يههه ت الق              ادارة الماهههزون 

        مظ ره. 

    ً                    كبيهراً  هت قدهدير الم قجه ت    ً  دوراً  به               الشهرك ت الا ده       قسه م          خارجيمة:   ق                 التصدير وفتح أسموا   - 5
                 الاسواق الدولي .          مقطمب ت            لقق  سب مل    ت  ج               حسين جودة الم ق ق  و 

  م   دةهه         مطموبهه  و        مح دههيل                 مههل  لاحههين لزراةهه          شههراك ت        دهه ير او      مويههل       قههديم ق ق    اي   :   ويممل م   الت - 6
  .        الايرادات             من الا ق ج او      حد    بل             او ادم ت مق         بممدات         الفلاحين

    دةم  قهههه  و           المطموبهههه                                        بمههههض الشههههرك ت قههههدرب الفلاحههههين ةمههههى الموادههههف ت    :           يب والنوعيممممة  ر  د   التمممم - 7
  . ا  وي س                حسين الا ق ج والق ق                           الفلاحين ب لقق ي ت الحديث  ل

                 موادهف ت ممي ه   ههت   و        ً شهروط ً                الشهرك ت الا ده           قفهرض بمههض    :                   يس الجمودة والمعمايير   تحسم   - 8
      س ليب  ا       لقحسين      ةين         ل المزار   د                     مت او القددير  هذا ي ح م                                قج الزراةت لقق  سب مل السوق ال   الم
  .          مض    ا ضل                     الم قج ت وقحقيا قيم       جودة        قحسين                  مم  يؤدي الى   اة      الزر 

                                 رة  ت القم مل مل الأسواق الا رجيه   ب ا             القط ع الا         يمقمك    :               الاسواق العالمية    مع         التعامل - 9
              اةداد الوثه ئا   و           القف وض      مثل             ةديدة  ت ذلك                          ب  او الاميج ويقولى م  م     اور      الى            مثل القددير 

  .       الدولي                  ومط بق  المم يير 

          المههزارةين      ربهه    ً       ً     دوراً رئيسههيً   ههت  بهه      الاهه          القطهه ع      يسهه م            الزراعيممة:            س سممل القيمممة      دعممم -  11
  .  ل  د   ة        بأسم ر                      ويا الم قج ت الزراةي   س                             الال ب  ، ةلاق ت قم قدي  قضمن ق   من          ب لأسواق
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 كلية الزراعة والغابات/ جامعة الموصل
 محاضرات تقانات التسويق الزراعي

 المرحلة الاولى/ مسار بولونيا

 المحاضرة العاشرة
 ويق الزراعيسنظام معلومات الت ،ويق الحكوميةسخدمات الت

    :  ية م  و   حك  ال   ق   سوي ت          : خدمات ال   ا اولاا   
       تددن الدد            اي يددع         ءا                                 قددات   اسا دد ت اسيةاتعددر وزو دد  اددي                                ان خددات ت اسويددالز اسي الدد  اسودد  و

                             يت عددر استلوادد ن ا ددت ن ايددوق ا    ا                                اسغددئا   او دداى تسددم ولظددع  اسيددا         الاتددن                 استدديا ل ن اوزيلددي 
  :                ا  ي هئه اسخات ت           افعت   ل        الايز   

       ط لز               ياعقعر ائسك تن  و  اس   ئ                    الش ء الاياا  ااستل ف - 1
    ر                  ع استلوا ت اسي الع   س ع                          الش ء اياا  ت ةيلر اتيلعر    -   أ
       سويددددالز   (                                    ايا ة اسي الددددر اا اساتزعدددد ت اسوز العددددر       تل فددددئ  ل   تثدددد        يةاتعددددر        عددددع    فددددئ   تل        وخصددددع  -   ب

   .    يبر                                تلوا ت صغ   استيا ل ن بأيز   تل 

               ائسك لن ط لز   :      ياعقعر و                  الا ش ا ااسوالعر اس   - 2
         اسا دددا                     اسوز  دددر ااسوغل ددد     زددد ا ف  اس       ويدددالز           ن يددداا  اس ل                                    وقددداع   ددد اتد ا شددد اعر اوا ل عدددر سلتددديا     -   أ

   (.                 اسوز تل تع الأياا 

                         ب للم استلوا ت استخولفر  ل               يز   اسيا  ااسط أ   ن                  لش  وق  ل  اا لر ل -   ب

                 اء استي صددد ل تدددن  شددد                      لدددن ط لدددز وددداخل اسيةاتدددر ب    سدددك    : ائ                        لددد  الايدددز   اشددد اء استي صددد ل ا - 3
              شدد اء اسقتدد       ايددز      لدد   ا  ا     تثددل        ل ث  ددت   اخدد                      لاتددر اا ت ددتالر سودداف    ا            ن بأيددز   ت ل       استدديا  
              اسقطن اغ  ه .  ا        ااس ي

  .                   : ائسك للم ط لز ا          وي  ل اسوص   - 4
   .        اسوصا                      اااة اتط بقر تز          في             وقاع  خات ت  -   أ

  ن            كت ةعر ااسشي                ي  ل الاا اءات اس و -   ب
  .                                 وا ت اسي العر ف  استز  ض اسخ  اعر ل   سلت   د ل  ا      اسو     -   ج
  :              : ائسك لن ط لز ز ل     لويا     عر س   ويو         اس لعر اس   - 5
  .        استلوا ت                               الش ء ت اكي ف ي اوز  ر اوغل   - أ  
  .              سليا تن اسف قا                 است  ا ااسصااتع         اسوخيلن           ال  تش  لع    - ب  
  .                         وطال  شبة ت اسلقل اسي ال  - ج  
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                                                   واف   اس ع ل ت ااستزلات ت اسوياعقعر ائسك للم ط لز  - 6

  .                          ض ااسطلب ا ويل ل الأياا ز  اس  ا                                 لش ات ياقعر لن اسكتع ت استو ير       لش    -   أ
  .                                    اوخ ئ ق ا ات ت لعر للم تزلات ت اقعقر    ف     ن  ل       استيا          تي لاة   -   ب
     ط لز    لن           : الو  ئسك                 اس ق بر ااسولظع  - 7

   ا   غلا                                     ولظع  لتل اسايط ء ااسوا   سوقل ل الايو   - أ  

                                     ت اقبر استااصف ت ااساااة ف  الأياا .    - ب  

    لك.                          يت عر يقا  استلود ااستيو     ز ت    وش ل    ين - ج  

           الحكومية           التسويقية              اهداف الخدمات   
  .      اسيا        لاا ف   غ    الايو    تن                يت عر استيا ل ن    - 1
                         الايز   سلتلود ااستيو لك.    ا       ايوق         ويق ز   - 2

   .  ن                             خلاا ويي ن اي  ل اسلقل ااسوخيل                         وقل ل اسف قا اسي ال  تن   - 3

  .                                 ال  صغ   استيا ل ن ا بط   ب سيا     - 4
  .               تيلع   اااسع                                   ي العر اويي ن قا و   اسول فيعر                     فع اااة استلوا ت اس   - 5
         التسويق.   في                     ها الخدمات الحكومية  ه                  التحديات التي تواج  
  .          اا استاا ا   ل      اسوتال     قلر   - 1
  . (                                        ز   ن اسا  ت استزلعر  اسي الر  اسوا  ة     اسولي    قلر  - 2
  .                                 يالز الاسكو ال  ف  استل طز اس لفعر و          تياااعر اس   - 3
                        ت اك   تع اسقط ع اسخ  .     ش اك    م         اسي ار اس - 4

               سويق الزراعي ت                               ايجابيات الخدمات الحكومية في ال  
  .              صغ   استيا ل ن    ال   - 1
       لايز  .         ايوق ا  ا - 2

         اسغئا  .      الاتن      وزيلي   -   - 3

  .                    وطال  اس لعر اسويوعر   - 4
  .                    واف   تزلات ت اسيا     - 5
     ا  .  وص        وي  ل اس   - 6

                   اسيت عر تن ايوغلاا. - 7

                التسويق الزراعي   في                         سلبيات الخدمات الحكومية   
                ع اا وددددأخ  وقدددداع               ولف ددددئ استشدددد  ل   ء                                 ةثدددد ة الاادددد اءات الااا لددددر ودددد ا  اسددددم بدددد    :            البيروقراطيةةةةة - 1

  .   ت ت  خا  اس
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  .               ة ف  بزض الايع ن ء     اسكف       ز    - 2
  .                اسوتالل ااسصع لر     لق  - 3
                              ا  اسوغطعر اساغ افعر اسك فعر. ل - 4

                         يالز الاسكو ال  االا وك  . و     ز  اس     - 5

   .             قلر اسشف فعر   - 6

       الخلاصة
                                                            سويددالز اسي الدد   دد ا لر ادداا  سويق ددز اسزااسددر ااسولتعددر اسي العددر  ا   فدد    ر                اسخددات ت اسيةاتعدد  
                          تع اسقط ع اسخ   ااسوقلع ت      ك ت                وكان تالاتر بش ا    ان                            ويو ج تسم وطال  تيوت  اعف ل       سكل   

    .                           اسيا ثر سويق ز اف ل اسلو  د
        هددا لظدد       mis)   Marketing Information System                            لظدد   استزلاتدد ت اسويدداعقعر

                       ويل ددددل اوايلددددع استزلاتدددد ت   ا                                 استزدددداات االاادددد اءات استصددددتتر ساتددددع                        توك تددددل  اتددددع  دددد ن الافدددد اا
  .    يالز و      ا اس ا ت                             اسلايتر لاوخ ئ ق ا ات فز سر ف        اعقعر  ي   اسو
    :     ويقية  تس                       اهداف نظام المعلومات ال  

     :           ياعقعر تسم و                        اى لظ   استزلات ت اس
  .                 سال  اوخ ئ اسق ا               اساقت استل يب                         واف   تزلات ت اقعقر اف   - 1
                       اسيا  ااسيب  ن.  ف     يي ن  و - 2

           اسوياعقعر.        اس   ر                    ااسو ا اات ف   ف        ويا ا اس - 3

                    اسوياعقعر است سعر.    ت           الايو او اع              وقيع  فز سعر    - 4

  :      سويقية ت                 نظام المعلومات ال      وائد ف
   .             اوخ ئ اسق ا        ويي ن   - 1

   .              يل اة اسكف ءة - 2

                            الايوا بر اسي لزر سلوغ  ات.  - 3

  .               وزيلي اسول فيعر   - 4
               سويق الزراعي:  ت               نظام معلومات ال      ونات  مك
    زددد ض   اس                                  ن الايدددز   اس اتعدددر  ةتعددد ت الالوددد ج لددد             ز اتدددع  ع لددد ت    ط لددد   ن               اتدددع اس ع لددد ت: لددد - 1

                ن ااستصا لن.  ل   ا    ي                      ااسطلب تن الأياا  ااست

  .                                     تق  لر الأيز   ااسول   ب سي ةر اسياقعر       لإظ                    : ويل ل اس ع ل ت        ع ل ت  اس       ويل ل   - 2
     ل ض.         اا ساي ت        تيلعر    ل ت                        وط عق ت الالو لت اا ائا      خلاا     : تن              لش  استزلات ت   - 3

             ظ   ب يوت ا  ل س        سوطال  ا                               ا وزلعق ت اايوع ا ت استيوخات ن             : اه  ايوقب        اس اازر        اسوغئعر    - 4
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  :              لتسويق الزراعي ل               نظام المعلومات              التي يقدمها                انواع المعلومات   
  . (         لر اواي ر  ات                         ايز   استلوا ت اسي العر     - 1
        طلب  .   ا  ا      ا                      استل طز الاللم الو   - 2

  .             اسز ض اس اتعر       ةتع ت - 3
       يز  .  لا      ر ف  ا  ا    ف                        اسوغ  ات استايتعر اا است   - 4

          اسخ  اعر.         االاياا             ف   اسوصا      - 5

  .                  تزلات ت لن اسايط ء   - 6
  :                               ام المعلومات عن التسويق الزراعي             التي تواجه نظ         التحديات 

                                               ز  الالو لت اا اسوقلعر ف  بزض استل طز اس لفعر.      - 1

  .   ن                ساى صغ   استيا ل       الاتعر - 2
   .    ت             اسويا ث اس ا      قلر - 3

                                ن اسا  ت اسيةاتعر ااسخ صر.    ز  ي   ول      اس   ز - 4

  .         المعلومات      نظام           الزراعي عن         القطاع               مثال تطبيقي في 
  :                      ياعقعر ساتع  ع ل ت ياا و                  استزلات ت اس  لظ       يوخاا   ا      عتةن  

              عر ااسااسعر.   يل   است                           استي ص ل ف  الأياا ز ي ا   - 1

  .     تز لر        تلوا ت                  اوا ه ت اسطلب للم  - 2
                  الالو ج ااسوايلع.         وك س     - 3

  .            ت استيو لك ن    ف علا و - 4
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 كلية الزراعة والغابات/ جامعة الموصل
 محاضرات تقانات التسويق الزراعي
 المرحلة الاولى/ مسار بولونيا

 المحاضرة الحادية عشر
 سعارالاو  سويقتاعي، تشريعات الخدمات الارشاد الزر 

        الجملاااة        ، اساااوا           فاااي العااارا         زراعياااة                       سياساااة اساااعار المنتجاااات ال   ،                 المنتجاااات الزراعياااة
                   للمنتجات الزراعية.

                        : خدمات الارشاد الزراعي    ا اولاا   
                                                                       هييم مومة يي  مييط  والييط  ة لتييدمدف  لىييم ىوييدي إلييز د يي  ةىةوليي   لمييز ر  ط مييط تيي   

              كفيدتىو  ةىليم             زر  يم ةرعي                                                      لمعمةمدف ة لمعدري ة لمودر ف  ل زم  لىحس ط  اىيدوو   ل  بد         ىزةيده 
  :     وىم     مدف  تد      هذه  ل

          لزر  لي            وسيدل       أحيد           بدسيىتد       ط   ر            ىة لي   لميز       ةىلم     :                             نقل المعرفة والتقنيات الحديثة - 1
  .               ، ةمكدعح   لآعدف    سم د ى   ل  ة   ،                        اظم   لري  لحد ث   مث          ة لىقالدف 

         لرعي                             ، دةر ف ىدريبلي  ة حصيص ىة ةلي             ىاظيل  ةرش  مي       ةىليم           القادرات:       بناا           التدريب و    - 2
   .       مىاة         مودوف                   كفدته  لمز ر  ط عم 

                  لاصيييدال  لعمملييي       ىقيييدل   ل                 ييي ط إليييز  لميييز رع                      رسيييد  موادسييي ط زر        ةىليييم     :       الحقلياااة         الزياااارات  - 3
  .                                                         ةمسد دة  لمز ر  ط عم ح   لملك ف  لىم  ة ووةاود عم  لم د ط

         ر  لي  ميط                                         سيىتد   ةسيدا   لا ي   لالير  لمعمةميدف  لز        ةيىضيمط    :                    الاعلام والاعلان الزراعي - 4
  .                     سدا   لىة ص   ووىمد م      ة ة            لىمفزيةط   ة    ،        ،  وذ              ت    لالر ف

     مويي   دت     حسيي ط  ى                                      لمييز ر  ط حيية  كلفليي  ىسييةيه ماىوييدىو  ة      لييدد    ر      ةىضيي     :                البحااوث التيبيقيااة   - 5
    دة.      لو                            مط ت    سىر ى ولدف  لىسةيه

                            انواع خدمات الارشاد الزراعي   
       ةىلم                                الخدمات التوعوية والتعليمية:   - 1

  .   ط                             ر  لة م  لزر  م ب ط  لمز ر   ال -   أ

         لزر  ي     ،                     د رة  لىربي  ة لمليده )    مثي        مع اي                      ، ةرش  م   يط مة ضيل     ة ف د ا   ف،       محدضر        ىقدل    -    
  . (                   م ة ثره  مز  لزر    ت             لىغ ر  لماد  ة   ،     مر ض       عدف ة و         مكدعح   لآ   ،        لعضةل 
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       ةىلم     :               الارشادية الفنية        الخدمات    - 2

                ة لييري ة لىسييم د،           لزر  يي       طيير    ة      سييا  ح      ةر  لم ذ           تىلييدر  لبيي )               عاليي  مىتصصيي  عييم    ل ا  صييد       ىقييدل  ا -   أ
  . (                        ىربل   لح ة ادف ة لدة وط  ة      صدد ح                         مملدف  لحصدد ةمد بعد  ل  ة 

       ةىلم     :                 الزيارات الحقلية( )               دمات الميدانية  خ  ال   - 3

  .                               ي  مط  لمرلد ط  لزر   ط لممز رع           زيدر ف دةر  -   أ

   (            لدك   لىرب            ابدىل   ة م   ل          وصدبدف    مث                                ىلتلص  لملدك   مز  رض  لة ق  )   -    

  .                  لىةصلدف  لزر  ل       اف ذ             ولر ي  مز ى -   ف

       ةىلم     :               الخدمات الاعلامية   - 4

           مالةر ف  ة   ة                                                              ا   و    لالر  لمعمةمدف مث  )بر مج  ذ  ل  ةىمفزيةال  زر  ل ،             سىتد   ةسد -   أ
  .                مة ق   لكىرةال (   عم         ىطبلقدف   ة    ،      ىة ةل        كى بدف 

                    ىقدل   رلدد ف حة       ىلم   ة    : ة  قي ي  سو ت                     الخدمات الاقتصادية وال - 5

  .       لممزر        مدلم           لىتطلط  ل  . أ  

     ود.  ق   سةل ى       ىودف ة  ا         ىسع ر  لم    .    

   .     سة                          لربط ب ط  لمز ر  ط ة و  . ج  

       ةىلم     :                           خدمات بنا  القدرات والتدريب - 6

    .                                              ىدري   لمز ر  ط  مز  لمودر ف  لزر  ل  ة ود ري    -   أ

   .                                ة للبد   مز ملدري  صغ رة زر  ل           ة  لريفل    أ            ىدري   لمر  -    

        ة ىلم     :                               خدمات الاستشارات الزراعية الخاصة - 7

  .                            ة  للركدف  لزر  ل   لكبرى             لمز ر  ط    بعض  ل             ة مىتصص      دم                 ىقدل   سىلدر ف 
      ةىلم    :                   خدمات الارشاد الرقمي - 8

  .                         ىطبلقدف  لودىف  ة  واىراف  . أ  

  .                                 لرسدا   لاصل  ة ولعدر ف  لفةري     .    
                  : تشريعات التسويق     ا ثانياا 

                                                                          هيييم مومة يييي  ميييط  لقيييية ا ط ة لمييية ال  لىييييم ىييياظ   ممليييي  ىسيييةيه  لماىوييييدف  لزر  لييي  مييييط   
                                                               مك ةىويييدي إليييز ىحق يييه  د لييي  عيييم  لسييية  ةحمدلييي   لميييز ر  ط ة لمسيييىومك ط  و                  لمزر ييي  إليييز  لمسيييى

                      ةضمدط وةدة  لماىودف. 
     هي:        تسويق                                   ابرز الجوانب التي تشملها تشريعات ال

    :                 لزر  ل   ط طريه          لأسة         ىاظل - 1

                       بل   لماىودف  لزر  ل .         ة سة    ط          ىحد د  مدك  . أ  
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  .        ة لىوزا          لومم               ىاظل   سة   .    

                                      ىحد د  ةقدف  لعم  ةقة  د  لعرض ة لبل     . ج  

  :      ط طريه                                 ىاظل  معد  ر  لوةدة ة لمة صفدف    - 2

   .    ضج(        درو   لا   ،                                                       عرض مة صفدف قلدسل  لمماىودف  لزر  ل  مث  ) لحو ،  لةزط    -   أ

         لبلري.               صدلح  ل سىو ك                                ما  بل   لماىودف  لفدسدة  ة غ ر  -    

  :    طريه   ط     ج                     لىسع ر ةحمدل   لماى   - 3

                                                     صد ر قة ا ط لىحد د أة ضبط  لأسعدر عم حدوف  وحىكدر.  -   أ

                                   لممز ر  ط مط ت    للر ت  لحكةمم .    م         د   ىسةلق -    

  :                         لعقةد  لزر  ل :  ط طريه - 4

      ىري.  ل                                       ىاظل   لع ق   لىعدقدل  ب ط  لمز رع ة لم   -   أ

                      ز مدف  لىسمل  ة لدع .                        ضمدط حقة   لطرع ط عم  لى -    

  :                                         ىاظل   لصددر ف ة لة رد ف  لزر  ل   ط طريه   - 5

  .                                                     لىأكد مط مطدبق   لماىودف  لزر  ل  لممة صفدف  لدةلل    -   أ

          لمىصد ر.    ة                                         ىصريحدف ىىعمه بدلىفىلش  مز  لماىودف  لمعد   -    

   :                                      ىلريعدف مكدعح   لغش ة لىزةير:  ط طريه - 6

   أ.        أة  لمال       ع مدف            ما  ىزةير  ل  . أ  

 .                     ة لىغم ف ة و  ادف ا ب ع         سدل    لى أ     ب    مر ق  .    

    :                       اسعار المنتجات الزراعية   :     ا ثالثاا 
                                                                                     ري بأاود  لقلم   لاقدل   لىم ىحدد لبل   ة لر ت  لمحدص    لزر  ل  ة لماىودف  لح ة الي   ع ى

  :                              لأسة   سة ت بدلومم   ة  لمفرد    عم

 :                              انواع اسعار المنتجات الزراعية  
 farm Gate Price            سعر  لمزر    - 1

   .     سةيه ى        ق   ة  ل  لا     ف                محصةل  دةط ىكدل      بل    اد                                        هة  لسعر  لذي  ىقدضده  لمز رع مبدلرة 
     بلعيي         للعييدد         لومميي         سيية                 كملييدف كب ييرة عييم  ب                              هيية  لسييعر  لييذي  بييدع عليي   لماييىج   :        لومميي     سييعر  - 2

  .             لىودر  لىوزا 

  .                              لمسىومك عم  لأسة    ة  لمىدور                       : هة  لسعر  لذي  دعع            سعر  لىوزا  - 3

     ط                        اىوييييدف مع ايييي  مييييط  لمييييز ر  م      ليييير ت ل     كةميييي   ح               ر  لييييذي ىحييييدده  ل ع                      لسييييعر  لمييييد ة : هيييية  لسيييي - 4
  .                   لحمد ىو  مط  لتسدرة
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    .                      سعار المنتجات الزراعية ا      اهمية   
   .                ىحد د دت   لف ح - 1

  . (   زرع  وا           ع ةمد  لذي    زر        لذي ا   )مد                     ىةول  قر ر ف  لزر     - 2

  .             ومط  لغذ ام      مسىةى    عم          لىأث ر    - 3

  .                             د    ة  رهد  م ز ال   لمسىومك   - 4

   .      ىصد ر                         لىأث ر  مز  وسى ر د ة ل   - 5

    :                               ثرة على اسعار المنتجات الزراعية             العوامل المؤ 
       ةىلم     :   ا                   اولاا : العوامل اليبيعية

                                       لز ايدة  لىيم ىقمي   واىيدج ةبدلىيدلم ىرىفي                دي  ة  ومطيدر    وفي           ط طريه  ل        لمادخ       ؤثر    :       لمادخ -   أ
        وسعدر

  .    درو                        رتص عم مةسمود ة غمز ت      ع ود                                 لمحدص   لود مة س  مع ا  ىكةط      بعض  :          لمةسمل  -   ب
                                                                                وعييدف ة وميير ض:  ييؤدي  اىلييدر  وعييدف ة وميير ض  لابدىليي  ة لح ة اليي   لييز ىقم يي   لمعييرةض   - ج

                                            مط  واىدج  لزر  م ةذلك  ؤدي  لز رع   وسعدر.
                             : العوامل الاقتصادية، وتشمل     ا ثانياا 

                     وسعدر ة لعكس صحلل.                    اتفض  لطم  ىاتفض  ة    ض                              لعرض ة لطم :  ذ  ز د  لمعرة   . أ  

  .      لبل         سعدر                                                                     ىكمف   واىدج:  ط  رىفدع  سعدر  لأسمدة،  لةقةد ة لملده  ؤدي  لز  رىفدع     .    

             در  لمحمل .                                             ط  سى ر د كملدف كب رة  ؤدي  لز  اتفدض  وسع   :                  وسى ر د ة لىصد ر    . ج  

          : وتشمل           التسويقية     ا          ثالثاا: العوامل 
                            ؤدي  لز رع   لسعر  لاودام.       ةذلك               د  لىكدل ف   ز  ى     لز          لةسطدت            ؤدي كثرة               دد  لةسطدت:   . أ  

       سعري .      عةضز    إلز                            غلد  ىاظل   وسعدر ة لرقدب        ؤدي                         مسىةى  لىاظل  عم  لسة :   .    

                        ويييزت ميييط  لمحصييية  مميييد لقمييي            إليييز عقيييد ط                   عف  لبالييي   لىحىلييي   ضييي      يييؤدي   :              لىتيييزيط ة لاقييي       . ج  
  .            ةيرع   وسعدر   ض        لمعرة 

        ا                                     رابعاا : العوامل السياسية والحكومية : وتشمل  
       لضييمدط               ة  رعيي   لسييعر            ةذلييك  ثبييف                             ىييدت   لدةليي  عييم ليير ت  لمحدصيي       ي   :               لييد    لحكييةمم  . أ  

  .      ممز رع ل       مقبة      ربل      ىحق ه 

                     اية ع  لماىويدف ةعيم               ر  سيى ر د بعيض   ىحظي                         /  لىصيد ر : ةىليم  قية ا ط         سى ر د              لق ةد  مز  و  .    
     مم.  ح             رع   لسعر  لم       ةذلك        مع ا        عىر ف

  .                         عم  لسعر  لاودام لممسىومك  ر   ؤث ى       لىم              ر ا  ة لرسة  ض   ل      ةىلم                      لسلدسدف  لضريبل :   . ج  
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    :   شمل ت  و                               : العوامل الاجتماعية والسوقية   ا اا   مس  خا
                         لعضيةل  ليذ   يزد د  لطمي                لي   لصيحل   ة  غذ              لىحية  احية  لأ    ي      ك ط:   وم      لمسيى        ذة          ىغ ر ف   -   أ

    .                     مز  اة ع مع ا  ماود

     بعيييض                 رىفييي   لطمييي   ميييز     ذ                    عيييم رمضيييدط  ة  و ليييدد     كميييد                               لمادسيييبدف  لد الييي  ة ووىمد لييي  -  
  .      لسعر       رىف                     لماىودف ةبدلىدلم 

   .                                عار المنتجات الزراعية في العرا  س ا        : سياسة      ا رابعاا 
          لزر  لي         لدسيدف      ميط  لس           سدسيلد                                  لزر  ل  عم  لعر   ىعىبر ويزت              لماىودف       سعدر        سلدس     ط 

                             ة ىحق يييه  وسيييىقر ر  وقىصيييددي عيييم      حييي ط،   ف  ل     د ييي     ة            لغيييذ ام،                          لىيييم ىويييدي إليييز ىحق يييه  وميييط 
                 لقطدع  لزر  م.

           في العرا :                   المنتجات الزراعية                  اهداف سياسة اسعار 
                                                                  ىةع ر  سعدر  ددل  لممز ر  ط لضمدط  سىمر ريىو  عم  واىدج  لزر  م.     ي             لمز ر  ط:      د   - 1

                         قييد ىييؤثر سييمبد   مييز  لأسيية           لىييم                                  ىقم يي   لىقمبييدف  لحييددة عييم  وسييعدر   ي   :      قر ر          ىحق ييه  وسييى - 2
  .   ك ط   ىوم     ة لمس

                   ىمدد  مز  وسى ر د.          ةىقم    و          لمحمم           د    واىدج     ي   :        لمحمم             ىحف ز  واىدج    - 3

                                                 ىحق ه  كىفدت ذ ىم مط  لماىودف  لزر  ل   لرالسل .    ي   :         لغذ ام          ضمدط  ومط    - 4

      :                التسعير في العرا      آليات 
          لزر  لييييي             لمحدصييييي                          لحكةمييييي   سيييييعدر لييييير ت بعيييييض      ىحيييييدد                     لميييييد ة  ميييييط  لدةلييييي :     عر    لسييييي   - 1

         اتفييدض           ةحمييدىو  مييط           لف حيي ط    د يي         لضييمدط   (      لىميير                  لحاطيي  ة للييع ر ة                   وسييىر ى ول  مثيي  )
                  وسعدر عم  لسة .

    ثر   ىىييأ        بدسييعدر         لومميي      سيية            ىبييدع عييم                          : بعييض  لماىوييدف  لزر  ليي         لومميي                   لسييعر عييم  سيية  - 2
  .             بدلعرض ة لطم         مبدلرة  

                         قد ىىدت   لحكةم   ط طريه     عل                                                      لىدت ف  لحكةمل : عم حدل   رىفدع  وسعدر بلك  مبدلغ  - 3
          لمحمم.        لعرض         لزيددة                      سى ر د بعض  لمحدص   

       ميييط تييي                              لزر  لييي  د تمليييد  ةتدروليييد     ويييدف ى ا    لم       لىسيييةيه              د ييي   لحكةمييي     ي   :                ليييد    لىسيييةلقم - 4
                                                                       ىيييييةع ر قاييييية ف ىسيييييةيه ة اليييييدت  سييييية   امةذولييييي  ةىسيييييو   ىصيييييد ر بعيييييض  اييييية ع  لماىويييييدف 

           ة لمحدص  .
    مثييي          ة الييي                                                    ىحيييدد  لحكةمييي  عييم بعيييض  وحليييدط  سيييعدر لييد    لماىويييدف  لح          لماىودف:       ىسييع ر - 5

   .              ط  ة  لمز ر  ط                                               لمحة  ة لبلض ة لحم   لضمدط  د  ىضرر  لمسىومك 
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         الزراعية   ت                   سوا  الجملة للمنتجا ا ا  اا:  س   خام
                    كب رة )ومم ( مط قب          بكملدف                                                   ىودري  مركزي   ى  ع ود بل  ةلر ت  لماىودف  لزر  ل     ط       هم  مدك      

           لمسيييىومك                                                                كيييدلف ح ط ة لميييز ر  ط( إليييز  لىويييدر  ة  لميييةز  ط ةذليييك قبييي   ط ىصييي   ليييز  )   ط        لماىويي 
            لمصدريط                                                               اودام ةىعد حمق   لةص  ب ط  لماىو ط ةىودر  لىوزا   ة  لمصدا   ة  ل  

                                  سوا  الجملة للمنتجات الزراعية : ا      اهمية 
                                                                           قىصييددل  : ىسييو  عييم ىالييلط  وقىصييدد  لزر  ييم مييط تيي   ىسييةيه  لمحدصيي   ةزيييدده دتيي     - 1

          لف ح ط.

                ل  سمسيييم   وميييد د                                     لمحدصييي   بسييير   ةكفيييدته ةىسيييد د عيييم ىاظييي       ىصيييريف            ةلقل ، ىضيييمط  سييي ى   - 2
  .     غذ ام   ل

                لعرض ة لطم .      ب ط        ىة زط         ىحق ه  ل                ىحد د  وسعدر  ي    - 3

      عضيي        سييعر              ةبمييد لضييمط                               مييط ىييدت   لةسييطدت عييم بعييض  لحييدوف         لىقم يي                 ىقم يي   لةسييطدت:    - 4
    مك  و            مماىج ة لمسى ل

                  تىميييف  لمايييدطه بليييك   م                                   سيييو  عيييم ىةزيييي   لماىويييدف  لزر  لييي   ميييز  ى                     ىحق يييه  لأميييط  لغيييذ ام :  - 5
        مىة زط.

     اود: م           لىوزا  ة             ط  سة        ىم زهد    ص     بتصدا         لومم           م ز  سة ط  ى ى             سوا  الجملة:        خصائص ا

         للأعر د              ة للركدف ةللس         لمىودر      كب ره        كملدف         ى  بل     : ة     كب ر     دف ل  کم     ل ب   - 1

                                     سعدر  لىوزا  وط  لبل  بكملدف كب رة.                                    سعدر متفض :  وسعدر ىكةط  ق  مط    - 2

                                                                                  لىعدميي  ميي  ىوييدر  ة مييةز  ط:  لزبييداط  وسدسيي  ط عييم  سيية    لومميي  هيي   لىوييدر ة لمييةز   ط  - 3
                            ةللس  لمسىومك ط  لاودا  ط. 

              عيم افيس  لقطييدع                                                 ىحىيةي  سيية    لوممي   ميز مومة يي  ة سيع  ميط  لماىوييدف    :         لماىويدف     ىايةع  - 4
  . (        لفة ك    ،       لم بس   ،       لتضدر )    مث  

                                                              ىةع ر  لةقف لىودر  لىوزا  لكم لمكياو  ميط لير ت كي   حىلدويدىو  ميط                 لةقف ة لوود:       ىةع ر   - 5
           مكدط ة حد.

               طييير ي  لمد اييي     م عييي     ة      واىيييدج                  قريبييي  ميييط مر كيييز          لوممييي         سييية                        مةقييي   سيييىر ى وم : ىكيييةط    - 6
                         مملدف  لاق  ة لىةزي .          لىسو 

          دف طدزو . و ى  ما               ةاود ىىعدم  م   ك         مط  ل ة                                     متىمف : ىعم  عم  ةقدف مبكرة ود        م          ةقدف - 7

                لىوزاي  كث ير        سية            وىويى          لىوزاي                    :  ميز  كيس  سية         ة لىغم يف  ه  ي   سية  ى                  قم   لىرك يز  ميز  ل - 8
  .    وذ                                بعرض  لماىودف  ة ىغملفود بلك  
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 كلية الزراعة والغابات/ جامعة الموصل
 محاضرات تقانات التسويق الزراعي

 المرحلة الاولى/ مسار بولونيا

 المحاضرة الثانية عشر
 .ق السلع في العراقيسو ت الجملة،سواق ا وخصائصتطور 

                    وخصائص اسواق الجملة       : تطور    ا اولاا   
              اسواق الجملة       تعريف   

            وووبن :ووو                  ا                 ف السووومفص صا اووويا ال بام ووو    : وووي         هوووي   ووو              هوووو : ايوووف  ووو                  اسووو ال الة:مووو   
                             شوو ح قم وو  :ب  يوو   ووو السمسووم        ص  هووو            الاوونيم            ال ة ئوو  ا        ةوويب                 ال سووءيإ ىلوو         ا ةوو   ن   ال:
  .  ي  ة           لم:ن        س      ال

      :   ملة ج       سواق ال ا           مراحل تطور   
  (                             حلة التقليدية )الأسواق الشعبية     المر  - 1

     ءووي ف            مووع مم هووي ال غ                       ووب لم ن وو  ال ق  وو     ف                               ال:بقموو   هنهووي :بقموو  ظ ووب :ن :وو              : ووي  هوو     
   ب. ة ي                           ض ال: يشب     ال: ابع  ال     ي ف                         الف ض يص  الام :يد مم  ال 

  :                 المرحلة التنظيمية   - 2

               :موووو    وووو   ب   ووووض   لة ا   ل   سوووو ا لا      بسوووو:      ف           صاوووو ا : ايوووو    ووووو                    الد لوووو  ا  ال موووود ي         وووود    
   (.               فص الكهببيإ  لم        ص  كشيك       : ا ي  )    :ثح         الصد:ي  

                 المرحلة الحديثة    - 3

                    مووووبض الاسوووو يب  يلشيشووووي     اي   ص                                 ادصووووين   ن وووي  ال  ووووف الالك ب نووووو                 ووو   ووووو هوووو   ال:بقموووو  
                              (  اد:وويا ان :وو  : م :ووي  السوو ل    وو                  صوو ي  ان :وو  :باي          بيوودص                       ءوو يب ال ن وو  ال ق  وو  )             البي: وو ص 

(mis)      الاس يب  الك: ي          ل: ي               .  
    :                   مرحلة التحول الرقمي   - 4

                                     يشوبن  يل:شو بي      م وح مودد ال سوءيإ  :                                            ه ب ال:ناي  الالك ب ن   ال و  ببط ال:ن ةو   
  .                 ييدن الشفي   

             اسواق المجلة      تطوير        أهمية
                              قس    فيإن ال س يق ال بامو. - 1

      مف.             ي  ال ي م  لم ة   ن                 ح الفييد :  ال:   م     - 2
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     همك.  س                                ي  مدال  الاس يب     ال:ن ج  ال:  ض:   - 3

  . ف    السم       د ق             :  صلان  ن                  الا:  الغ ائو     ي           - 4

     ية.  م ا ن                                            التحديات التي تواجه اسواق الجملة في الدول ال  
  . (  يد      ب    ص      ص ي   ص     )ن ح               ال ن   ال ق           ض ف - 1

  .              : م :ي  الس ل             ظ يع ان :  - 2

                    ال سءيإ  الس:يسبن.        س ءبن - 3

                                  البيي   الق  :    ال ن    الادابي.     ض ف - 4

  :   ملة ج  ال   ق          انواع اسوا  
           س  ىل                      قسع ء     ال:ن ح    - 1

           ص الق  ع.        الف اكه   ص  ضب ص      :ثح ال            ال بام         ة:م    ال   ال       اس   -    

       شيئ  . ن  الا          ال: اد  ص       الأي:ش     :ثح                       :م  السمف الانيم   ة      اس ال  - ع  

        الا هيب.   ص     لمق     ص ا                           ال: صاا   :ثح ال : بص الس:ك   ل    اس ا   - ا  

                        دبة  ال ن        س  ال     قسع  - 2

  .                                     ن       :د مم  ال بض  الءمع ال: يشب        د                    اس ال   م د     -    

  .        ي ان             ال س  ب                صضف لم باص ا      :ن :         اس ال - ع  

                               بي   هي ال :م ي  مم  الان بن .  ة                  اس ال الك ب ن      - ا  

        الجملة.       لأسواق          الاقتصادية         السمات
                                : يشب مم  الس ب النهيئو لمسم  .        هث ب - 1

         الءمع        ال بض               ادان   ا          - 2

  . ( ن    يسب   س:    يب/  ة  )    ن      يشب  :   ب   ظ                  با م:ح : يشب               ب - 3

  .       ال: س:و   ا   ي ن                             ؤثب مم  الس يس  ال بام    ا   - 4

  .         في العراق   ع        ويق السل س ت   ا اا     ثاني
  و  هووووو   ن            )ال:ووووو ابع(             :ووووو  ال:نووووو ج        ووووود       ال وووووو                                          اووووود   سووووو يق السووووومف ال بام ووووو   موووووك ال :م ووووو  

    .    ل  ف        الاملا   ا       ص   ب   س    ال             ال ص ي ص        حص     الن      ش:ح    ص             يل:س همك
  :                          واقع تسويق السلع في العراق

                س         ال    ق             ف ال ن   ال  ض  - 1

   .  (       القد ث         الة:م      س ال  ا     صيا                       ن ا الأس ال الن ي:   ) -    

  .         ي  ال: بد   ص                   سيئح الن ح  ال      ض ف - ع  
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    وف     ب        لوك    مك    ه سو   ال:           ل:نو ج                                       ة د مدد    ب :  القم وي  ال سو ء   و   ا   اي                 دد ال سءيإ   - 2
   .    ن ج            :  اببيح ال:   ح           الاس يب    م

                                               لا  ةوووود ن وووو    يلوووو  ل وووو   ب : م :ووووي   ن وووو  موووو  الاسوووو يبص    اي                         ظ وووويع ال: م :ووووي  السوووو ي     - 3
  .            ال بض  الءمع    

     قيةوو      :ووف       الان وويا         نسوو ق                             الصءووط ال سوو      ال:ن :وو   موود     ع   ظ ووي   اي             ال شوو ائو         ال سوو يق   - 4
  .      الس ل 

                                              اهم التحديات التي تواجه تسويق السلع في العراق  
  .                        ال شبي ي  ال:ن :  للأس ال      يع ظ - 1

  .                                : يح ال:صاا ل ء يب ين ا  ال س يق    ال     ض ف   - 2

    .    :قم            لم:ن ةي  ال           :ي   ةيبي             مد   ة د ملا   - 3

  .        ا  الابصا          ال:دم :         س  بدن                           ا     ال:ني س  :ف السمف ال:   - 4

  .     لعراق              ويق السلع في ا س      نظام ت       خصائص
  .               الءي ف ال ش ائو - 1
                           الك  ب مم  الس ل ال  م دي.     :يد    الام    - 2

  .                      يم  الانيمي  ال ق يم     - 3

  :       المسوقة       السلع       انواع
              يدن   فووي    ووو  قوو                ووينو :وو  : سوو:            ص        ص ال :وو ب        ص الق وو ع    لصضووب               ال بام وو   :ثووح ا       السوومف   - 1

         الاس يب. 

                      س يق ال:ن ج ال ءنو.             ا   ي  ا:ي     صمق               :س  بدن ::ي        اظم هي         ك               الانيم         السمف - 2

                   ب لم  ا:ح الس يس            ش ح                  هو صيض          ال:لا س                  ال: اد الغ ائ                    الاس هلاك   :ثح      السمف  - 3
   .             الاس  باد  

    :         في العراق       السلع       تسويق      مشکلات 
            ض:                :ش لا  ال بض - 1

  . (                  يئض ا  ن ا :فيةئ                       الان يا  الءمع )   ق  يس ن       مد  ال  -    

  .                  ال بام    الانيم           ال ق               ف ال ن   ض     س ع               الان يا ال:قمو             ع -   ع

     تضمن ت  و    :           مشکلات الطلب  
  .                      ال  ن الشبائ   لم: اء      ض ف -    

  .     س:      ال:           ال س  ب      ل ي                            ع الاس يب س ع ظ يع ا   -   ع
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             : وتتضمن           يئة السوقية ب           مشكلات في ال  
          ال ةيبي .           ال شبي ي     ض ف  -    

                           س ءبن الأس ال ظ ب البس:  .    -   ع

  .   سمف         س ي    ال ن           ال و    ق ا      قيلا   ال       كباب    -    

                             لة واقعية من السوق العراقي : ث  ام  
                            ئ  مم  البظ  :    بن الان يا             د ب  ال ا   ال      ض ف                        س يق ال : ب    ينو :   - 1
               ال وووهص ب  وووو اوووب      :ووو                               الشوووباإ الق ووو :و لكنوووه   وووينو               صضوووف لن وووي      القنءووو        سووو يق    - 2

  .    ق ي      ال:س 

                                      : دن وو   ووو : سوو  الوو ب ن.   ب فووف اسوو يبهي    ب    يسوو ي         ال سووءيإ      ووب  م           وويع               الصضووب  الف اكووه   - 3
                        لم:س همك  ش ح ظ ب ميدن.
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