
 

 

 

 

La sémantique médiatique des images 

Introduction 

Depuis plusieurs décennies, les sociétés contemporaines sont entrées dans ce que de 

nombreux chercheurs appellent la civilisation de l'image. Les médias traditionnels (presse, 

télévision, publicité) ainsi que les médias numériques (réseaux sociaux, plateformes 

d'information, blogs, sites internet) diffusent quotidiennement des millions d'images qui 

influencent notre perception du monde. Une photographie de guerre, une affiche publicitaire, 

une caricature politique, une infographie ou encore un mème circulant sur Internet ne 

constituent jamais de simples reproductions de la réalité : chacune transmet un ensemble de 

significations, de valeurs et d'émotions. 

La sémantique médiatique des images s'intéresse précisément à cette production du sens. Elle 

étudie la manière dont une image devient un message, comment elle construit une 

interprétation du réel et comment le spectateur participe à cette construction grâce à ses 

connaissances culturelles, sociales et historiques. 

L'objectif de ce cours est d'examiner les principaux mécanismes sémiotiques et sémantiques 

qui gouvernent la signification des images médiatiques, en mobilisant les apports de la 

linguistique, de la sémiotique, des sciences de l'information et de la communication. 

 

I. Définition de la sémantique médiatique des images 

La sémantique médiatique des images est une branche de la sémiotique et des sciences du 

langage qui analyse la manière dont les images produisent du sens dans les médias. 

Elle cherche notamment à répondre aux questions suivantes : 
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 Comment une image communique-t-elle une information ? 

 Quels éléments participent à sa signification ? 

 Pourquoi une même image peut-elle recevoir plusieurs interprétations ? 

 Comment les médias orientent-ils la lecture des images ? 

 Quel rôle jouent la culture et le contexte dans l'interprétation visuelle ? 

L'image est donc considérée comme un véritable texte visuel qu'il convient de lire, 

d'interpréter et de contextualiser. 

 

II. L'image comme système de signes 

Dans la perspective sémiotique, une image est un ensemble organisé de signes. 

À la différence du langage verbal, elle mobilise principalement : 

 les formes ; 

 les couleurs ; 

 les lignes ; 

 les volumes ; 

 les regards ; 

 les gestes ; 

 les objets ; 

 l'espace ; 

 la lumière ; 

 la perspective. 

Chaque élément contribue à construire une signification globale. 

Par exemple, dans une photographie de presse montrant un enfant seul au milieu de ruines, le 

sens ne provient pas uniquement du personnage représenté, mais également du cadrage, des 

couleurs ternes, de l'absence d'autres figures humaines et de la composition générale de 

l'image. 

Ainsi, le sens résulte de l'interaction entre plusieurs indices visuels. 

 

III. Les fondements sémiotiques de l'image 

Les travaux de Ferdinand de Saussure ont ouvert la voie à une réflexion sur les signes, 

tandis que Charles Sanders Peirce a proposé une classification devenue essentielle dans 

l'analyse des images. 

Selon Peirce, le signe peut prendre trois formes : 



1. L'icône 

Le signe ressemble à son référent. 

Exemple : 

Une photographie d'un arbre représente directement un arbre. 

 

2. L'indice 

Le signe entretient une relation de causalité ou de proximité avec son objet. 

Exemple : 

La fumée indique la présence du feu. 

Une larme suggère la tristesse. 

 

3. Le symbole 

Le lien entre le signe et son sens est conventionnel. 

Exemple : 

Le drapeau représente une nation. 

La colombe symbolise la paix. 

Le cœur rouge symbolise l'amour. 

Dans les médias, ces trois types de signes coexistent constamment. 

 

IV. Roland Barthes et la lecture des images 

L'une des contributions majeures à la sémantique de l'image est celle de Roland Barthes, 

notamment dans Rhétorique de l'image (1964). 

Barthes distingue deux niveaux de signification. 



1. La dénotation 

Elle correspond à ce qui est objectivement visible. 

Exemple : 

Une photographie montre : 

 une femme ; 

 un vélo ; 

 une rue ; 

 des arbres. 

Cette première lecture semble neutre. 

 

2. La connotation 

Elle renvoie aux valeurs culturelles, idéologiques et affectives. 

La même photographie peut évoquer : 

 la liberté ; 

 l'écologie ; 

 la jeunesse ; 

 la modernité ; 

 le sport ; 

 l'indépendance. 

Ainsi, la connotation dépend des connaissances du spectateur et du contexte de diffusion. 

 

V. Les codes de l'image médiatique 

Les médias utilisent différents codes afin d'orienter la lecture des images. 

Le code chromatique 

Les couleurs possèdent une forte valeur symbolique. 

Exemple : 

 rouge : passion, danger, révolution ; 

 bleu : calme, confiance, stabilité ; 

 noir : deuil, pouvoir, mystère ; 



 blanc : innocence, paix, pureté. 

Cependant, ces valeurs varient selon les cultures. 

 

Le code spatial 

L'organisation de l'espace produit également du sens. 

Par exemple : 

Un personnage placé au centre paraît plus important. 

Un personnage isolé évoque souvent la solitude. 

Une contre-plongée donne une impression de puissance. 

Une plongée suggère la faiblesse. 

 

Le code gestuel 

Les gestes constituent un langage universel mais culturellement modulé. 

Exemples : 

 bras croisés : fermeture ou autorité ; 

 sourire : sympathie ; 

 regard vers le ciel : espoir ou réflexion ; 

 tête baissée : honte ou tristesse. 

 

VI. Le rôle du texte dans l'image médiatique 

Dans les médias, l'image est rarement autonome. 

Elle est souvent accompagnée : 

 d'un titre ; 

 d'une légende ; 

 d'un commentaire ; 

 d'un slogan ; 

 d'un article. 

Selon Barthes, le texte exerce principalement deux fonctions. 



L'ancrage 

Le texte limite les interprétations possibles. 

Exemple : 

Une photographie d'une foule. 

Le titre : 

Manifestation pour le climat. 

oriente immédiatement la lecture. 

 

Le relais 

Le texte complète les informations absentes de l'image. 

L'image et le texte deviennent alors complémentaires. 

 

VII. Les images médiatiques et la construction de la 

réalité 

Les médias ne montrent jamais la réalité de manière totalement neutre. 

Ils sélectionnent : 

 un angle ; 

 un cadrage ; 

 un moment précis ; 

 une lumière ; 

 un montage. 

Chaque choix influence la signification. 

Deux chaînes de télévision peuvent couvrir un même événement avec des images différentes 

et produire des interprétations opposées. 

Ainsi, toute image médiatique constitue une représentation construite du réel. 

 



VIII. Les émotions dans les images médiatiques 

Les images cherchent souvent à provoquer une réaction émotionnelle. 

Les principaux procédés sont : 

 le gros plan ; 

 les expressions faciales ; 

 les couleurs ; 

 la lumière ; 

 la musique (dans l'audiovisuel) ; 

 le ralentissement ; 

 le silence. 

Ces éléments participent à la persuasion du public. 

Les campagnes humanitaires utilisent fréquemment ces stratégies afin de susciter l'empathie. 

 

IX. La publicité comme discours visuel 

La publicité constitue un excellent terrain d'analyse sémantique. 

Elle mobilise simultanément : 

 l'image ; 

 le texte ; 

 les couleurs ; 

 les symboles ; 

 les émotions ; 

 les stéréotypes culturels. 

Par exemple, une publicité automobile montre souvent : 

 une route vide ; 

 un paysage spectaculaire ; 

 un conducteur souriant. 

Le produit vendu n'est pas seulement une voiture. 

Le message implicite est : 

 liberté ; 

 réussite sociale ; 

 aventure ; 

 maîtrise de soi. 



La publicité vend donc des valeurs autant que des objets. 

 

X. Les images numériques et les réseaux sociaux 

Les réseaux sociaux ont profondément transformé la circulation des images. 

Les utilisateurs produisent eux-mêmes des contenus : 

 selfies ; 

 stories ; 

 vidéos courtes ; 

 mèmes ; 

 GIF animés. 

Ces images deviennent de nouveaux objets sémantiques. 

Le mème, par exemple, combine : 

 une image ; 

 une référence culturelle ; 

 de l'humour ; 

 de l'ironie. 

Sa compréhension suppose des connaissances partagées au sein d'une communauté. 

 

XI. Les enjeux idéologiques des images 

Aucune image médiatique n'est totalement neutre. 

Elle véhicule toujours : 

 une vision du monde ; 

 des représentations sociales ; 

 des rapports de pouvoir ; 

 des stéréotypes ; 

 des valeurs culturelles. 

L'analyse sémantique permet alors de mettre au jour les significations implicites. 

Par exemple, le choix récurrent de certaines images pour représenter une catégorie sociale 

peut renforcer des préjugés ou des stéréotypes. 

 



XII. Méthodologie d'analyse d'une image médiatique 

Pour analyser une image dans une perspective sémantique, plusieurs étapes sont 

recommandées. 

Première étape : identifier la dénotation 

Que voit-on objectivement ? 

 personnages ; 

 objets ; 

 lieux ; 

 couleurs ; 

 composition. 

Deuxième étape : analyser les codes visuels 

 cadrage ; 

 lumière ; 

 perspective ; 

 couleurs ; 

 posture des personnages. 

Troisième étape : rechercher les connotations 

Quelles valeurs culturelles ou idéologiques sont mobilisées ? 

Quatrième étape : étudier le contexte 

 média de diffusion ; 

 date ; 

 public visé ; 

 contexte historique et politique. 

Cinquième étape : interpréter le message global 

Quel est l'effet recherché ? 

Informer ? 

Convaincre ? 

Émouvoir ? 

Faire acheter ? 

Mobiliser ? 



 

XIII. Applications de la sémantique des images 

L'analyse sémantique des images est aujourd'hui mobilisée dans de nombreux domaines : 

 analyse du discours médiatique ; 

 journalisme ; 

 communication politique ; 

 publicité ; 

 marketing ; 

 intelligence artificielle et vision par ordinateur ; 

 éducation aux médias ; 

 études culturelles ; 

 analyse cinématographique ; 

 recherche en sciences du langage. 

 

Conclusion 

La sémantique médiatique des images montre que l'image est un langage à part entière. Loin 

d'être une simple reproduction du réel, elle sélectionne, organise et hiérarchise les éléments 

de la réalité afin de produire des significations multiples. Son interprétation dépend à la fois 

des signes visuels, des textes qui l'accompagnent, du contexte de diffusion et des 

connaissances culturelles du récepteur. 

Dans un monde dominé par les médias numériques et la circulation instantanée des contenus 

visuels, développer une compétence d'analyse des images devient indispensable. Pour le 

chercheur en sciences du langage, cette approche permet de comprendre comment les 

représentations médiatiques influencent les opinions, façonnent les imaginaires collectifs et 

participent à la construction du sens dans l'espace public. 
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