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 يهخص انثحج

تناكؿ البحث ظاىرة التمكث البصرم في الاعلاف التجارم / المكصؿ أنمكذجان كالتمكث البصرم ىك         
تشكيو لأم منظر تقع عميو عيف الانساف حيث يحس عند النظر اليو بعد ارتياح نفسي كىك نكع مف أنكاع 

 ء يحيط بنا .انعداـ التذكؽ الفني أك اختفاء الصكرة الجميمة لكؿ شي

يجي ( مبتدءأ ػػػفصؿ الأكؿ )الاطار المنػػػاكؿ الػػػسـ الباحث بحثو الى اربعو فصكؿ : تنػػػػػػكبناءان عمى ذلؾ ق
)كيؼ يمكننا معالجة ظاىرة التمكث البصرم للأعلاف  -بمشكمة البحث كالمتحكرة حكؿ السؤاؿ الآتي :

 المكصؿ أنمكذجان ( / التجارم 

في الاعلانات التجارية كاقتراح حمكؿ البحث متمثمة بتسميط الضكء عمى ظاىرة التمكث ثـ تلا ذلؾ أىمية 
 عممية ليا .

 ات تصميـ الدعاية كالاعلافػػػػػػؿ ك رجكع شركػػػبؿ بمدية المكصػػػتفاده منو مف قػػػمكف الاسػػػأما الحاجة اليو : في

 .  المتكاضعة ةللمحلات التجارية الى ىذه الدلاكاصحاب ا

 مدينة ما ىدؼ البحث فانو يتمخص في التعرؼ عمى ظاىره التمكث البصرم في الاعلاف التجارم /ا
 المكصؿ انمكذجان . 

المكصؿ كالحد الزماني ثـ الحد المكضكعي : كىك ظاىره التمكث مدينة  كمف ثـ حدكد البحث المكانية /
 البصرم 

 .   في الاعلاف التجارم / المكصؿ انمكذجان 

المكصؿ ( مدينة الثاني ) الاطار النظرم ( كقد تضمف ثلاث مباحث المبحث الاكؿ ) تاريخ كأما الفصؿ 
بناءان عمى ما جاء ذكره في كثير مف المصادر كتناكؿ المبحث الثاني )الاعلانات كانكاعيا ( اما المبحث 

النظرم . الثالث فتحدث عف ) التمكث البصرم ( كختـ الباحث الفصؿ بالمؤشرات اسفر عنيا الاطار 
كتضمف الفصؿ الثالث )اجراءات البحث ( ابتداءان ب ) مجتمع البحث ( كالذم تضمف مجمكعو مف 
الاعلانات التجارية ثـ تحميؿ عينو البحث . ثـ ) أداة البحث ( ك المتمثمة بالمؤشرات التي اسفر عنيا 

نتائج  كجاء الفصؿ الرابع ) يميكالتحم الاطار النظرم كاخيران )منيج البحث ( معتمدان عمى المنيج الكصفي
 . البحث ( ثـ الاستنتاجات كالتكصيات كختامان قائمة المصادر كالمراجع
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 الاطار المُهزً

 أولا  : يشكهح انثحج
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 حانخا  : هذف انثحج
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 انفصم الأول

  الاطار المُهزً

 أولا  : يشكهح انثحج

مع غياب الشعكر بالمسؤكلية تجاه البيئة كقمة الكعي بالثقافة البيئية كالبصرية في كثير مف        
المجتمعات. أصبح انتشار الكثير مف ظكاىر التمكث في المدف أمران شائعان ، كتمكث المياه ، كالتربة ، كاليكاء 

نما تمتد ، إلا أف ظا ىرة التمكث البصرم تعد اشمميا كأكثرىا تعقيدان لاميا لا ترتبط بالبيئة الطبيعيو فقط كا 
ف ىذه الظاىره تأتي نتيحة الإىماؿ كسكء التخطيط كالتصميـ حيث ليا  ،لتشمؿ البيئة الحضرية العمرانية  كا 

 .كاضحو عمى الحالة النفسية كالصحيو للإنساف تأثيرات

المكاطف أثناء تجكالو في شكارع كطرقات مدينة المكصؿ العديد مف المشاىد الغير  كمما يمفت إنتباه
كتكمف ىذه المشاىد في الإعلانات التجاؤية المنتشرة بشكؿ عشكائي في الشكارع اك عمى جدراف   مستحبو

ؿ بنايو المباني كبشكؿ منفر كمستفز لممارة . كيكاد لا يخمك شارع اك سكر مدرسة اك عمكد كيرباء اك مدخ
اك جسران اك نفقان اينما اتجو المكاطف يرل اعلانات تجارية منتشرة بشكؿ عشكائي ، متراكمو فكؽ بعضيا 

  . البعض كتعتبر ىذه المشاىد غير مرغكب فييا ، حيث بأمكانيا تدمير البناء الجمالي لممدينة
ننا معالجة ظاىرة التمكث البصرم كيؼ يمك -كفقان ليذه الرؤل يطرح الباحث مشكمة البحث بالتساؤؿ الاتي :

 . في الاعلاف التجارم / المكصؿ انمكذجان 

  -: هاٍَا  / أهًٍح انثحج والحارح إنٍح

تظير أىمية البحث مف خلاؿ تسميط الضكء عمى مشكمة ظاىره التمكث البصرم في الاعلانات         
 الاعلانات التجارية في شكارع مدينة المكصؿالتجارية كاقتراح حمكؿ عممية ليا كايجاد آلية لمحد مف عشكائية 

 اما الحاجة اليو فمف الممكف 

 قد يساىـ البحث في اغناء المكتبات . -3

 قد يساىـ بالفائدة لطمبة الفنكف ككمية اليندسة .-4

 قد يساىـ بأغناء الدراسات المتعمقة في فنكف البيئة ، -5

 المحلات التجارية . ات تصميـ الاعلاف كاصحابالاستفاده مف قبؿ بمدية المكصؿ كشركقد يساىـ  -6
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  حانخا  / هذف انثحج

 عمى ظاىرة التمكث البصرم في الاعلاف التجارم / المكصؿ أنمكذجان  تعرؼ  يدؼ البحث الحالي الى ي
 راتؼا  / حذود انثحج

 4244_  :423 الفترة الممتدة مف  الحد الزماني /
 المكصؿ مدينة العراؽ / الحد المكاني / 

 / المكصؿ انمكذجان  في الاعلاف التجارم الحد المكضكعي / ظاىرة التمكث البصرم
                                                                                 المصطهحاخ خايضا  / تحذٌذ

  ظاهرج

كما يمكف ادراكو أك  لاه: ] مفرد [ ظاىرات كظكاىر : صيغة المؤنث لفاعؿ ظير / ظاىرة الجيؿ أع لغةا 
 (3) . يعرؼ عف طريؽ الملاحظة كالتجربة الشعكر بو كما

 كجكدىا اك حدكثيا يلاحظ التي الامكر عمى لمدلالة العممي السياؽ في يستخدـ مصطمح ىك:  اصطلاحاا 

  (4). ظيكر أك تألؽ أك إظيار يعني فما(  finin( )  فاينتي)  اليكناني الفعؿ مف مشتقة كىي

عنو غياب الجكىر  لفظة تطمؽ عمى أم حدث يمكف ملاحظتو بأستخداـ الحكاس مما ينتج : ياا إجرائ

 ء . الحقيقي للأشيا

 انتهىث انثصري

  (5) . تمكثت الثياب أك اليد بالشيء : تمطخت بو( ، تمكثان )فعؿ -تمكث  : لغةا  -3
  اظر الطبيعية أكػػػبة سكاء كانت المنجذاػػػػصرية غير الػػػػاصر البػػمصطمح يطمؽ عمى العن : إصطلاحاا  -4

 (6) الصناعية

 . ىك الشعكر بالنفكر مف مظير غير مريح بصريان كيبعث في النفس عدـ الارتياح كالتشكيش/  إجرائياا  -5

                                                           
 1443، ص  2002، عالم الكتب ، عالم الكتب القاهرة ،  1أحمد مختار عمر ، معجم اللغة العربية المعاصرة ، المجلد الأول ، ط ((1
 يوم الجمعة ، الساعة الرابعة عصراً .   https // ar.enclopedia _titanica.comالشبكة العنكبوتية  ((2

 300، ص  2002، عالم الكتب ، عالم الكتب القاهرة ،  1أحمد مختار عمر ، معجم اللغة العربية المعاصرة ، المجلد الأول ، ط ((3
 22/2/2022في   ar.m.wikipedea.orgتلوث بصري ،  ((4
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 الاػلاٌ 

ما ينشره التجار أك المؤسسات الرسمية ك الخاصة ،   أعمف الأمر : أظيره  ،  إعلانان )فعؿ( -أعمف  :لغةا _ 
  . (3) عالشكار  يك كالتمفزيكف أك عمى الجدراف فيالصحؼ كالراد في

 الاقتصادية  مية التي لا غنى عنيا في الانشطةالإعلاف أك الإشيار ىك احد الانشطة الاعلا : إصطلاحاا  _
 (4)كغيرىا كخدمات كتجارة صناعة مف

 اريةػػػػتج مكاد عرض كلغرض انتباىيـ لجذب فػػػػالمشاىدي عمى يعرض نكيوػػػػػت عف عبارة كىك : إجرائياا   _

 . خدمات أك سمع أك

 المىصم  

 (5)لغة : ) ك ص ؿ ( مكاصؿ ، مكضع الكصؿ كالعقد في الحبؿ أك نحكه ، المفصؿ .  -

مكصؿ غير متصؿ بما يصح أف ينقؿ الكيرباء منو كاليو ، أك ىك  اصطلاحان : ) في عمـ الطبيعة ( -
 (6)مكاف الكصكؿ كمكضع الكصؿ 

جرائيان :ىي مدينة عراقية تقع في شماؿ العراؽ كتعتبر مركز محافظة نينكل كىي ثاني اكبر مدينة بالعراؽ ا
 بعد بغداد .

                                                           
 94، ص  1992علم للملايين ، جبران مسعود ، معجم الرائد ، بيروت ، دار ال ((1

 2/2022/ 22في   ar.m.wikipedia.orgإعلان ،  ((2
 221سعود جبران ، المصدر السابق ، ص  ((3
4
 الساعة العاشرة صباحاً  2022/ 6/  29في     WWW.maajim.comالشبكة العنكبوتية ، ينظر الانترنيت  ((

http://www.maajim.com/
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 تارٌخ يذٌُح المىصم:  المثحج الأول
  الاػلاَاخ واَىاػها: المثحج انخاًَ
انتهىث انثصري:  المثحج انخانج
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 فصم انخاًَان

 لإطار انُظريا

 تاريخ يعني منيا الأكؿ ، مباحث ثلاث مف يتككف الذم لمدراسة النظرم الاطار الفصؿ ىذا يتناكؿ      
 المبحث كتناكؿ ، كخاناتيا القديمة كاسكاقيا التجارم المدينة تاريخ البحث ىذا تناكؿ كقد المكصؿ مدينة
 عمى كتأثيره كمسبباتو البصرم التمكث الثالث مبحثال كتناكؿ الاعلانات كتصميـ كانكاعيا الاعلانات الثاني

 . النظرم الاطار الفصؿ ىذا تناكؿ كما الانساف

 المثحج الأول

  المىصم يذٌُح تارٌخ
تقع مدينة المكصؿ في الشماؿ الغربي مف دكلة العراؽ كتعتبر مركز محافظة نينكل كىي ثاني أكبر         

مكصؿ بيذا الاسـ بسبب مكقعيا الاستراتيجي الكاصؿ بيف الشماؿ مدينة في العراؽ بعد بغداد  ، سميت ال
 كالجنكب كالشرؽ كالغرب ، كتمثؿ مدينة المكصؿ المركز التجارم لمجزء الشمالي الغربي مف العراؽ .

كجكدة  اء حضارم متقدـ بحكـ خصكبة ارضياكانت مدينة المكصؿ منذ عصكر ما قبؿ التاريخ مكطف عط
غرافي الملائـ ، لذا فقد أثبتت الدراسات الأثرية أنو كاف ليذه المنطقة فضؿ السبؽ في مناخيا ، كمكقعيا الج

 المختمفة ف ازدىار حضارم في مياديف الحياةمجاؿ إكتشاؼ الزراعو كنشكء القرل كالمدف كما رافؽ ذلؾ م
    (3) .عمى الكثير مف المناطؽ في العالـ

صائص حضارية متطكرة كقد بدأت ىذه الخصائص بشكؿ كقد تميزت مدينة المكصؿ منذ أقدـ العصكر بخ
جتماعية كثقافية متميزة   كاضح في العصكر الاسلامية ، حيث شيدت المدينة كمنطقتيا اكضاع إقتصادية كا 

 (4)فة . ية التي تحمت بيا منشأتيا المختمفضلان عف تخطيط المدينة ، كالفنكف المعمار 
 

                                                           

مف المؤلفيف ، مكسكعة مكصؿ الحضارية ، المجمد الثاني ، المكصؿ ، دار الكتاب لمطباعة كالنشر ، جامعة  مجمكعة( (3
 . 36ـ ، ص 4;;3المكصؿ ، 

 . 66المصدر نفسو ، ص ( (4
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  المىصم انتزارٌحيذٌُح أهًٍح 

ـ في اسكاقيا كخاناتيا حتزدتقع المكصؿ في سيؿ جميؿ ، تجتمع بيا طرؽ الشرؽ كالغرب ، ك        
البضائع الكاردة الييا . حيث تكزع منيا في البلاد ، يتفرع منيا عدة طرؽ برية ، فييا عدة قلاع ،  مختمؼ

تاجو المسافر مف يشرؼ مف فييا عمى حراسة الطريؽ كيؤمف راحة القكافؿ ، كفي الطرؽ خانات فييا ما يح
ىي محط -:ية في العالـ ، يقكؿ عنيا ياقكت ، كصارت المكصؿ مف المراكز التجار   طعاـ كماء كسكف

 . الركباف ، كمنيا يقصد الى جميع البمداف ، فيي باب العراؽ كمفتاح خراساف كمنيا يقصد الى أذربيجاف
  داف الا كجد فييا (( .كيقكؿ عنيا أيضان )) كما عدـ شيء مف الخيرات في بمد مف البم

           كالقيسريات، القكافؿ فييا تحط التي الكاسعة كالساحات كالفنادؽ الكبيرة الخانات عشرات فييا ككاف
 (3) المسافركف يحتاجيا التي كالحمامات ، الكبيرة كالأسكاؽ الكاسعة التجارية المحلات ك

  المىصم يذٌُح اصىاق

الاسكاؽ الكبيرة ، كمئات الحكانيت ككانت اسكاقيا مسقكفة مغطاة ، كانت كاف في المكصؿ عشرات        
الأسكاؽ في القرف الاكؿ اليجرم قريبة مف دار الإمارة ، حكؿ مسجد الجامع ، فحكليا اسماعيؿ بف عمي الى 
مقبرة أىؿ المكصؿ ، كبنى فييا مسجد ابي حاضر _ قرب مكاف جامع النكرم _ كبقيت اكثر الاسكاؽ حكؿ 

امع النكرم الى قرف السابع اليجرم ، كاف بعض الاسكاؽ بقيت في مكانيا ، مثؿ سكؽ الشعاريف ، ج
الاربعاء  القتابيف ، سكؽ الجسر ..... الخ ، كذكر سبط ابف الجكزم اف عدد اسكاؽ المكصؿ الكبيرة كاف 

لعطرية تسمى قيصرية ( سكقان لؾ بضاعة اربعة اسكاؽ أك اكثر ، كفييا قيسرية خاصة ببيع الركائح ا58)
ات الكبيرة قيسرية ( حانكتان ، كمف القيسري 6:737( دكانان ، كبمغ عدد حكانيت المكصؿ )34المسؾ فييا )
  الجامع النكرم

  (4).  ( دكانان ;;8ككاف فييا )
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 المىصميذٌُح خاَاخ 

 ، كيعد الخاف ىك المكاف ك المكافالخاف : لفظة فارسية معربة عف كممة ) خانة ( كمعناىا البيت أ         
المخصص بإقامة كاستراحة التجار ، كىك المكاف الأمثؿ لعمميات البيع كالشراء التي تجرم عف طريؽ 
المزايدات كالمضاربات كالاتفاقيات التجارية ، كمما يلاحظ عمى اسماء خانات المكصؿ انيا ارتطبت 

               قامكا بأنشائيا مثؿ )خاف المفتي ( بتسميات مختمفة ، فكانت تسمى إما لمدلالة عمى أسماء مف
) خاف حمك القدك ( ك ) خاف الحاج حسيف اغا ( كغيرىا ، اك لقربيا مف اماكف معركفة لدل سكاف ك

التجارم كالخدمي ) خاف الكمرؾ ( ك )خاف الشط( أك تسمى أحيانان لمدلالة عمى نكع نشاطيا  المكصؿ مثؿ 
التمر ( ك ) خاف السكاد ( ك ) خاف المبف ( ك )خاف الغزؿ ( ك )خاف الجمكد (  ك ) خاف  (مثؿ ) خاف النفط

 (3). رة كغيرىا مف الخانات الكثي

 المثحج انخاًَ

 الاػلاَاخ وأَىاػها 

لاؿ ػػػع إدراؾ ذلؾ مف خػػػمة كنستطيػػػػجارية الى العصكر القديػػػيكر الاعلانات التػػػاريخ ظػػػيعكد ت         
كصمتنا كالتي تعكد الى حضارة كادم الرافديف حيث أستخدـ السكمريكف الصكر المنقكشة عمى  تيػػالنقكش ال

قبؿ الميلاد ، كقد  5222الطيف كالحجر لمدلالة عمى بضائعيـ كذلؾ قبؿ اختراعيـ لمكتابة المسمارية عاـ 
، فيـ أكؿ مف جمع عرؼ السكمريكف بمياراتيـ في الفنكف بشكؿ عاـ كأطمؽ عمييـ لقب أمير المصمميف 

 (4)ا. معمف عنيا أك الكظيفة التي تؤدييبيف الكتابة كالصكرة في لافتاتيـ البدائية كالتي تمثؿ السمع ال

  : يفهىو الاػلاٌ
يعرؼ الإعلاف بأنو نكع مف أنكاع الإتصاؿ بيف طرفيف ىما البائع كالمشترم ) في حالة الإعلاف            

  . البائع عمى سمكؾ المشترم بكاسطة كافة كسائؿ الأتصاؿالتجارم ( كذلؾ بيدؼ تأثير 
 

                                                           

عركبة جميؿ محمكد ، الأسكاؽ كالخانات في المكصؿ القديمة مف خلاؿ بعض سجلات المحكمة الشرعية ، ينظر ( (3
  4244/  8/  5في   almadasupplements .comالأنترنيت ، 

       ، 4235، عماف ، أسامة بدرم محمد ، التصميـ الجرافيكي ، دار أسامة لمنشر كالتكزيع ، الطبعة الأكلى  العاني ((4
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 فالإعلاف يتـ مف خلاؿ كسائؿ الأتصاؿ المعركفة لإيصاؿ معمكمات حكؿ السمعو كمزاياىا مف أجؿ تحفيز
  (3)ة . المستيمؾ للإقباؿ عمى ىذه السمع

 ما عمى اضافتو في يركزك  الحقيقة الى يضيؼ كلكنو الحقيقة كيعرض الجميكر الى ميمة يحمؿ الإعلاف إف
 السمع عارضي تنافس كبسبب ، غيرىا دكف خدمو اك سمعة نحك كاذكاقيـ سمككيـ كيراعي المستيمكيف يجذب

 الإتصالات تطكر عصر في المنتجيف بيف كالمنافسة كالكاسع الكبير كالانتاج الجميكر عمى كالخدمات
  (4).  يؽ التجارم لتحقيؽ اىدافوكالعكلمة فقد أصبح للأعلاف أىمية قصكل في مساعدة التسك 

 أَىاع الإػلاٌ 

 ٌصُف الاػلاٌ تشكم رئٍضً الى َىػين هًا : 

 لا ييدؼ الى الربح كىك يشبو الإعلاـ الرسمي كغالبان ما يككف مف جية حككمية .  _ الاعلان الرسمي : 1

الإمتثاؿ لطمب سمعة اك  : ييدؼ الى الربح كالتأثير في سمكؾ الأفراد لحفزىـ عمى _ الإعلان التجاري 2
 خدمة معينة . 

  -تصُف أَىاع الإػلاَاخ انتزارٌح كاَتً :

  -_ يقسم الإعلان حسب طبيعة الجميور الموجو لو : 1

كىك المكجو الى المستيمؾ لسمعة أك خدمة معينة مثؿ إعلاف المشركبات  -: الإعلان الإستيلاكي -أ 
 الغازية . 

علاف المكجو الى طبقة معينة بيف الجميكر اك فئة محدكده مف كىك الإ -: الإعلان الطبقي -ب 
 (5) المستيمكيف مثؿ الإعلاف عف أجيزة كمبيكتر اك آلات الحاسبة .
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 . 63ـ . ص 4224حميدة سميسـ ، الرأم العاـ ، دار الحامد ، الطبعة الأكلى ، عماف ، ( (4

  54محمد عبد حسيف ، ) المصدر السابؽ ( ص ( (5



 
 

 

9 

  -_ يقسم الإعلان حسب نوع وطبيعة المعمن : 2

كىك الذم يغطي الدكلة كيمتد ليغطي جميع أنحاء العالـ  -: أ  _ إعلان دولي أو إعلان عالمي
 ات السياحية كالرياضية كالسيارات كالعطكر كالأدكية كما شابو ذلؾ . كالأعلان

كىك الذم يغطي الدكلة فقط مثؿ الإعلانات التي تكجو الى المستيمكيف في السكؽ  -: ب _ إعلان وطني
 المحمية . 

 كىك الإعلاف الذم يقتصر عمى دائرة جغرافية محددة كالذم يخدـ أبناء الحي أك -: إعلان محمي _ج 
 المنطقة أك المدينة مثؿ إعلاف عف مجمع تجارم أك مكؿ . 

 

  -_ الإعلان حسب اليدف المطموب من الإعلان مثل : 3

 : ييدؼ الى تركيج سمعة ما بغض النظر عف الماركة مثؿ الزيكت . أ _ أعلان أولي

 لمتأثير عمى سمكؾ المستيمكيف لمتكجو لشراء ماركو محدكده .  -: ب _ إعلان أختياري

كييدؼ الى تكجيو الجميكر لمتعامؿ مع مؤسسة معينة بالتركيج لإسميا كسمعيا   -: ج _ إعلان توجييي
 (3) مثؿ التركيج لشركة تأميف أك مستشفى أك بنؾ .

 

يقسم الإعلان حسب وسائل الإعلان المختمفة فيناك إعلانات مخصصة لمل وسيمة عمى حدة من _  4
  -: ن مثلىذه الوسائل التي تلائم إعلان معي

الصحؼ ، المجلات العامة ، المجلات المخصصة ، شبكة الانترنيت ، الاذاعة ، التمفزيكف كالفضائيات ، 
 (4)الممصقات كاللافتات كالرسائؿ ، نكافذ العرض ، اليكاتؼ النقالة . 
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 انتصًٍى في انلافتاخ والإػلاَاخ انتزارٌح
التسكيقية ، ككنيا كسيمة لإشيار الافكار كالمعمكمات تمثؿ اللافتات التجارية أحد أىـ الأنشطة         

ت تطكر اللافتات التجارية حالات مف التقدـ كالنجاح التي ر اساس لتسكيؽ الاعماؿ ، كقد أثبكتعتبر حج
 (3)ا . عة لنشاط مفتبار أف اللافتة تمثؿ القكة الداشيدتيا الكثير مف الشركات كالمؤسسات عمى اع

 

 حػلاَاخ انتزارٌاصر انتصًٍى في الاػُ

تدخؿ الخطكط في تككيف جميع الاشكاؿ اليندسية ، كقد تكشؼ لنا عف رسالة ما  -: line الخط  -3
 (4)شكؿ . يرغب المصمـ في نقميا الى المشاىد ، كيعد الخط عنصران اساسيان في بناء أم 

 
ىندسية أك مساحات  الخطكط المغمقة ، قد تككف أشكالان  فمكعة ميمثؿ الشكؿ مج -: shape الشكل -4

ف كحدة الشكؿ في العمؿ التصميمي تعد مف أىـ عناصر التصميـ   (5).  لكنية داخؿ تصميٍـ ما ، كا 

غالبان ما يشير مصطمح الحجـ الى اختلاؼ في النسب ، ما يدؿ عمى أف الحجـ ىك  -: Size الحجم -3
الكثير مف  الأنتباه أكثر ، لذا يمجأ تمفت عنصر نسبي نكعان ما ، كمف الكاضح أف اللافتات الأكبر حجمان 

   (6).  أصحاب المحاؿ التجارية الى التلاعب بعنصر الحجـ لشد انتباه المتمقي
 
ىك العنصر الذم يعكس طبيعة السطح الفعمي أك الضمني للافتة ، كأف يككف  -:  texture  المممس -6

ع ادراكو إما بحاسة الممس أك حاسة البصر  السطح خشنان أك ناعمان ، ذا طبيعة بارزة أك غائرة ، كنستطي

                                                           

عمي فلاح الزعبي كأدريس الحبكني ، ادارة التركيج كالإعلاف التجارم ، دار المسيرة لمنشر كالتكزيع ، الطبعة الأكلى ك ( (3
 338ـ ، ص  4237عماف ، 

  63، ص  :422جرافيكي ، دار اليكسؼ لمطباعة كالنشر ، الطبعة الأكلى ، عماف ، رمزم العربي ، التصميـ ال( (4
 63المصدر نفسو ، ص ( (5

فيصؿ محمد سميماف العمرم تطكير تصميـ الاعلاف التجارم في الصحؼ اليكمية الاردنية ، رسالة ماجستير غير منشكرة ، جامعة ( (6
 47ـ ، ص  8;;3، بغداد ، كمية الفنكف الجميمة ، قسـ التصميـ 
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بعدان جماليا يبعد و كتعطيو يكيعتبر كجكده في أم عمؿ تصميمي بمثابة قيمة إضافية تزيد مف حيكت
  (3)ؿ . بالممالاحساس 

تكمف أىمية ىذا العنصر في قكة الجذب التي يحدثيا في تصميـ الإعلانات  -:   valueالقيمة – 7
ف طريؽ خمؽ نمط ادخاؿ قيـ لكنية مختمفة تعطي التصميـ مظيران أكثر حيكية ، عالتجارية ، حيث أف 
  (4).  ان طكعؿ الاتجاه ، ابتداءان مف المساحات المعتمة الى المساحات الاكثر سجاذب لمعيف مف خلا

المكف أحد أىـ العناصر في مجاؿ التصميـ كذلؾ لأىميتو في تشكيؿ  يعتبر -:   color نالمو  -8
  مالى دراسة العلاقات المكنية في أالرسالة النفسية التي يعكسيا تصميـ ما ، كقد لجأ المضمكف  مضمكف

  (5).  كفشموأتصميـ ليقينيـ التاـ بأنو سبب نجاح التصميـ 

كصؼ الاتجاه بأنو الدليؿ الذم يقكد عيف المتمقي تجاه التصميـ ، كينشأ ي -:  Direction  الاتجاه -9
العناصر التصميمية فيما بينيا ، كيشير عنصر الاتجاه في اللافتات التجارية إما الى  الاتجاه مف علاقة

 (6)كمييما . اتجاه مكضكعي في المجاؿ المرئي أك الى اتجاه ذىني في عممية ادراؾ اللافتة اك 

  . انىحذاخ انتصًًٍٍح انتً تذخم في تكىٌٍ الاػلاَاخ انتزارٌح

 

الشعار الذم يدخؿ في التصميـ مف عدة أنكاع منيا الشعار الذم يعتمد يتككف  Logo :- الشعار /أولاا 
 (3)عمى حرؼ كاحد مف الكممة مثؿ شعار سمسمة مطاعـ ماككنالد . انظر الشكؿ 

 ( 4أك الشعار الذم يتككف مف كممة كاحدة مثؿ شعار شركة ستادلر لمقرطاسية . انظر الشكؿ )

ـ ظمة الامـ المتحدة لمتربية كالعمف أسيـ المؤسسة مثؿ شعار مناك الشعار الذم يعتمد عمى الحرؼ الاكؿ م
 . (5) الشكؿ انظر.  كالثقافة

                                                           

  67رمزم العربي ، المصدر السابؽ ، ص ( (3
 . :4، ص  88;3ركبرت جيلاـ سككت ك اسس التصميـ ، ترجمة محمد محمكد يكسؼ ، ) القاىرة : دار النيضة ( ،  ((4
 . ;36، ص  3:;3فارس مترم ظاىر، الضكء كالمكف ، دار القمـ ، الطبعة الأكلى ، بيركت ، ( (5
 . 69لاـ سككت، ) المصدر السابؽ ( ، ص ركبرت جي( (6
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  رػػػاك الشعار الذم يتككف مف العلامة المصكرة مثؿ شعار شبكة التكاصؿ الاجتماعي ) فيسبكؾ ( انظ
 (3). (6) الشكؿ

ارتباطا كثيقا مع تصميـ اللافتات ترتبط الصكر  -:  photos & Illustration ثانياا / الصور والرسوم
التجارية كتعتبر الصكرة اداة بصرية ذىنية تعمؿ عمى ايجاد ركابط ذات معنى بيف النصكص المكتكبة كبيف 

 اميـ الاعلاناتػػػػجارم ، كعادة ما يعتبر كجكد الصكر داخؿ تصػػػػػالعناصر الاخرل المككنة للاعلاف الت

  (4).  المكتكبةالتجارية معبران أكثر مف النصكص 
 

اصر ػػػػػارية مف أىـ العنػػػػات التجػػػتعتبر الخطكط التي تدخؿ في تصميـ الاعلان -:  fonts ثالثاا : الخطوط
 كطػػػػػطػػػػػػنكع الخػػػػالتصميمية التي تخمؽ تأثيرات بصرية تسيؿ عمى القارئ عممية الادراؾ كالفيـ كقد اضفى ت

ت اك اللافتات التجارية أشكالان أكثر تفصيلان كلفتان للإنتباه كيمكف الاشارة الى المطبكعة عمى تصاميـ الاعلانا
 (5).  أف مسألة الخطكط تعد بمثابة شخصيات مختمفة تساعد المصـ في اختيار ما يناسب التصميـ

 المثحج انخانج

 visual pollution   انتهىث انثصري
المختمفة  اصر الغير جاذبة كىي كؿ انكاع المناظرالتمكث البصرم ىك مصطمح يطمؽ عمى العن         

ات العشكائية ، كؿ ىذه ؿ المباني الغير مدركسة كالعمارة غير المنظمة كالاعلانثكالمحيطة بالانساف ، م
      . بعدـ ارتياح نفسي  عيف الانساف يحس عند النظر اليو  تشكيو تقع عميو الامكر

كء ػػػػصميـ ، اك سػػاك سكء التخطيط كالت  اؿػػاؿ كسكء الاستعمػػػػػللاىم  جةػػػػة نتيادػػػرم عػػػالبص  مكتػػػي التػػكيات
نتيجة مف نتائج التطكر التكنمكجي كالتقدـ التقني كالتي نتج عنيا   السمككيات الاجتماعية كالاقتصادية اك ىك

ه عمى الإنساف حيث يؤدم يؤثر بدكر   ممكثات مرتبطة بالحكاس البشرية ) السمع كالشـ كالبصر( كىذا كمو

                                                           

( ، كمية ;8أدكر عزيز الأشقر كسحر عمي سرحاف ، الكضكح كالمقركئية في تصميـ الإعلانات التجارية ، مجمة الاكاديمي ، العدد )( (3
 378 - 366ـ ، ص  4236الفنكف الجميمة ، جامعة بغداد ، 

 . :;ـ ، ص  4235، ) بيركت المنظمة العربية لمترجمة ( ،  جاؾ أكمكف ، الصكرة ،  ترجمة ريتا الخكرم( (4
غافي امبكز كبكؿ ىاريس ، أساسيات النصميـ الجرافيكي ، ترجمة : د.حساـ دركيش القرعاف ، ) عماف : جبؿ عماف ناشركف ( ( (5

 :5ـ ، ص  4238
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تضر بو بمركر الزمف ،لذلؾ اصبحت المسالة البصرية مسالة تحظى   نفسية كصحية  الى تاثيرات
  (3).  كعمماء النفس  خاصة لدل الناس كاكاديميات الفنكف كالمصمميف  باىمية

كمف ىا غير مقبكلة ،ع المجتمع كيعتبر يتطرؽ مفيكـ التمكث البصرم إلى كؿ عناصر البيئة التي ليا تماس م
ىنا يعتبر التمكث البصرم مسألة نسبية ترتبط بالخمفية الثقافية كالاجتماعية كالاقتصادية الغير مسؤكلة بسبب 

 ارتباطيا بالدرجة الاساس بفقداف قصكر الكعي الاجتماعي كالثقافي ، كتكمف خطكرة التمكث البصرم في
ماؿ كانييار الاعتبارات الجمالية كالرضا كالقبكؿ لمصكرة القبيحة كانتشارىا حتى اصبحت الاحساس بالج

 (4) .بالمقياس المرئي لمعيف عرفان كقانكنان مكجكدان 

 بعض الامثمة عمى مظاىر التموث البصري  
 سكء التخطيط العمراني لبعض الابنية سكاء مف حيث الفراغات اك مف شكؿ بنائيا  -3
 . لانارة في الشكارع ذات الارتفاعات العالية كالتي لا تتناسب مع الشكارعاعمدة ا -4
 . اجيزة التكييؼ في الكاجيات -5

، اضافة الى القمػػػػػػامة باشكاليا التي تبػػػصناديؽ القم -6  اديؽ ػالصن  بجانب  امة التي تمقىػػعث عمى التشاؤـ

  . المخصصة ليا
 . الشاىقةط العمارات سالمباني الميدمة ك  -7
 . اللافتات كلكحات الاعلانات التجارية الغير منتظمة المعمقة في الشكارع بالكانيا المتضاربة -8
  .اسلاؾ تكصيؿ الكيرباء الغير منتظمة كالمنتشرة بشكؿ عشكائي -9
 .لكاجيات المباني  الكاف الدىانات الغير متناسقة -:

 تاحير انتهىث انثصري ػهى الاَضاٌ 

البصرم عمى البشر ، حيث يكلد التحفيز المفرط مشاكؿ   عف التمكث التحفيز المفرط الناجـ  ثريؤ          
المعمكمات كيمكف ليذا   في جعميا تعمؿ بجدية اكبر لاستيعاب  لانو يتسبب  بصرية كتكتران في مقمة العيف

 كالعصبية لقمؽ كالصداعمثؿ: ا  كؿ كثيرةالنكع مف التمكث اف يؤدم الى تدىكر في الصحة ، مما يسبب مشا

                                                           

الككت ، كمية القادسية لمعمكـ الصرفة ،  جابر حسيف الأسدم ، التمكث البصرم كتأثيره عمى الأنساف كالبيئة في مدينة( (3
 . 377ـ ، ص  4235،  5، العدد  :3المجمد 

( ريـ زاىر عباس مدني ، أثر التمكث البصرم في تشكيو جماؿ المدف ، رسالة ماجستير ، جامعة السكداف لمعمكـ (4
 32ـ ، ص  4237كالتكنمكجيا ، كمية العمارة كالتخطيط ، 
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في حكادث  السريعة  كالطرؽ الشكارع في الإعلانات كمية  تسبب اف كيمكف الناس، لدل النفسي كالاجيا
 (3). المركر التي قد تعرض حياة السائقيف كالمشاة لمخطر 

  راخ انتً اصفر ػُها الاطار انُظريشالمؤ

 المتمقيبيدؼ تاثير البائع عمى سمكؾ   كالمشترم  بيف البائع  التجارم كسيمة اتصاؿ  يعتبر الاعلاف -3
 معينة   معينة اك سمعة  نحك بضاعة  كتحفيزه

التشكيمية كيجب استثمار عناصر العمؿ مثؿ المساحة كالمكف   مف انكاع الفنكف  الاعلاف  يعتبر تصميـ -4
 كالكتمة مف اجؿ تحقيؽ اىداؼ الاعلاف

 المتمقي  انتباه شدميمان ل يمعب حجـ الاعلاف دكران  -5 

يعتبر المكف مف اىـ العناصر في مجاؿ تصميـ الإعلانات التجارية كذلؾ لاىميتو في تشكيؿ مضمكف  -6
   .تصميـ ما  التي يعكسيا  النفسية الرسالة

مى ايجاد تعمؿ ع  ذىنية  ترتبط الصكر ارتباط كثيقا مع تصميـ الإعلانات التجارية كىي اداة بصرية-7 
                        . كص المكتكبة كبيف العناصر الأخرل المككنة للاعلاف التجارمصنى بيف النركابط ذات مع

                                                                                                                             
 لانات التجارية مف العناصر التصميمية الميمة حيث انياتعتبر الخطكط التي تدخؿ في تصميـ الإع -8
 . تاثيرات بصرية تسيؿ عمى القارل عممية الادراؾ كالفيـ ؽتخم

 . المحيطة بو  كالبيئة المعمارية ب التنسيؽ مابيف الإعلاف التجارميج -9 
 . لممدف البصرم  تعتبر العشكائية في ترتيب الإعلانات التجارية مف اىـ اسباب التمك ث -: 

 

 

 

 
                                                           

  التلوث البصري وأثاره الضارة بالأنسان ، -راندا عبد الحميد : ((1

 ، الساعة العاشرة مساءاً . 2022/ 4/  20في   www.ALmrsal.comينظر الأنترنيت 

http://www.almrsal.com/
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 انخانجانفصم 
 ارراءاخ انثحج

 أولا  : مجتًغ انثحج
 حاٍَا  : ػٍُح انثحج 
 حانخا  : أداج انثحج 
 راتؼا  : يُهذ انثحج

 خايضا  : تحهٍم نمارد ػٍُاخ انثحج
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 انفصم انخانج

 ارراءاخ انثحج

 أولا / مجتًغ انثحج

الباحث الى أف مجتمع البحث  ي مدينة المكصؿ تكصؿمف خلاؿ البحث كالتقصي كالزيارات الميدانية ف  -1 
شارع ( ،  7)انظر الشكؿ  كىي شارع سكؽ النبي يكنس شكارع تجارية في مدينة المكصؿ 32 مف  فيتكك 

        سكؽ دكرة الحماـ،  ( 9) انظر الشكؿ  شارع المجمكعة الثقافية ( ، 8) انظر الشكؿ  المكصؿ الجديدة
(   32) انظر الشكؿ سكؽ حي الميثاؽ ،  ( ;) انظر الشكؿ  كراج الشماؿسكؽ ،  (:) انظر الشكؿ 

، شارع اسكاؽ المثنى  ( 34) انظر الشكؿ  سكؽ شارع حي السكر( ، 33)انظر الشكؿ تمكز 39شارع حي 
لتي تمثؿ اك  ككما مكضح صكرىا في الممحؽ ( 36) انظر الشكؿ  شارع الزىكر( ، 35) انظر الشكؿ 
 .مجتمع البحث 

/حا   ػٍُح انثحج ٍَا 

( نمكذج ) اسكاؽ كشكارع تجارية ( كىي تمثؿ  7تـ اختيار عينة البحث بطريقة ) قصدية ( كبمغ عددىا ) 
 البحث ىدؼ . كقد كانت ىذه العينات قريبة مف تحميؿ% مف مجتمع البحث لغرض البحث كالدراسة كال72

 . كالمكانية الزمانية حدكده كتمثؿ

 اداج انثحج  حانخا  /

 . ىدؼ البحث مؤشرات الاطار النظرم لمكصكؿ الىللافادة مف تحقيؽ ىدؼ البحث افاد الباحث مف  
 ُهذ انثحجي راتؼا  /

 اعتمد الباحث عمى المنيج الكصفي التحميمي لمكصكؿ الى تحميؿ نماذج عينة البحث  
 

 . انثحج اخػٍُ نمارد تحهٍمخايضا  / 
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 نمارد ػٍُاخ انثحج 

  (3) انًُىرد

 صى / شارع صىق انُثً ٌىَش الا
 المكاٌ / صىق انُثً ٌىَش 

 ٨١٠٢انتارٌخ / 

 

 

 

بسطيات  يحتكم العديد مف المحلات التجارم ك ك المكضكع / سكؽ شعبي كمكاف لتبضع العكائؿ المكصمية 
  . الباعة المتجكليف

مشترم ، الا أننا نرل اغمب التحميؿ / اف الميمة الرئيسية للاعلاف التجارم ىي كسيمة اتصاؿ بيف البائع كال
المحلات في ىذا السكؽ يكجد اماميا اكثر مف اعلاف كبشكؿ عشكائي كمتداخؿ حيث اف المتمقى يصعب 
عميو معرفة لام محؿ تتبع ىذه الاعلانات ، كمف الكاضح أنو لـ يؤخذ بعيف الاعتبار في تصميـ الاعلانات 

ف ككف جميع المارة في ىذا الشارع تتجكؿ سيران عمى بيف المتمقي كالاعلا كؽ قرب مسافة النظرليذا الس
الاقداـ لانو لا يكجد طريؽ لمسيارات ، كمف خلاؿ التجكاؿ في ىذا السكؽ كرؤية الاعلانات التجارية 

  . العشكائية فإف أكؿ شيء يشعر بو المتمقي ىك التمكث البصرم الناجـ عف عدـ انتظاـ الاعلانات التجارية
 

ف لكؿ محؿ اعلاف معمؽ بصكرة نظامية في كاجية المحؿ ليسيؿ عمى المتمقي عممية يرل الباحث اف يكك 
ادراؾ السمعة اك البضاعة التي يختص بيا المحؿ ، ككذلؾ يجب اف تككف الاعلانات بحجـ معقكؿ كمقبكؿ 
لعيف المتمقي مف ناحية الحجـ كليس ىناؾ داعي بأف يككف حجـ الاعلاف كبير جدا، ، كيجب اف يككف 

 . تيب الاعلانات بشكؿ منتظـ كغير عشكائيتر 
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 (4)انًُىرد 

 الاصى / شارع يىصم الجذٌذج

 المكاٌ / يىصم الجذٌذج 

 ٨١٠٢انتارٌخ / 

 

 

 

 

 رية كالعيادات الطبية كالصيدلياتالمكضكع / شارع تجارم يحتكم العديد مف المحلات التجا
 

لجديدة ىمجية كعشكائية الاعلانات التجارية التي التحميؿ / مف الكاضح جدان عند الدخكؿ الى شارع مكصؿ ا
عيادات الاطباء كالصيدليات بالاضافة الى اعلانات المحلات الاخرل ، كعدـ تناسؽ ألكاف لاغمبيا 

الاعلانات كاحجاميا كقد سيطر عمى المشيد الفكضكم لمشارع ، كتجد اغمب اعلانات الاطباء مكضكعة 
في تصاصو دكف الاشارة الى مكاف العيادة ، كنجد عيادتو في غرفة فكؽ بعضيا كقد كتب اسـ الطبيب كاخ

احدل العمارات قد تككف بعيدة عف الاعلاف كربما المريض أك المتمقي لا يجد العيادة الا بعد السؤاؿ عف 
كممة صيدلية كنجد في أحد الاعلانات مكانيا ، كفي ىذه الحالة فإف الاعلاف لـ يحقؽ ىدفو الاساسي ، 

السبعة أسطر ، كىذا أحد أسباب التمكث البصرم  ربما يقا فيو حجـ الاعلاف الذم فكقيا الذم كتبىا بدكح
الناجـ عف عدـ تناسؽ أحجاـ الخطكط في ما بيف الاعلانات ، يرل الباحث اف يتـ كضع لكحة إعلانية في 

كيف عيادتيـ بالاضافة كعنا ـب فييا اسماء الأطباء كأختصاصاتيمكصؿ الجديدة كفي نيايتو يكت شارع بداية
لتساعد المتمقي في معرفة الاطباء كمكاف عياداتيـ  الى لكحة إعلانية خاصة ببقية المحلات التجارية 

مكصؿ الجديدة ، مع رفع الاعلانات  حلات التجارية المكجكدة في شارعبالاضافة الى معرفة طبيعة الم
 . الفكضكية كالعشكائية التي تممئ الشارع دكف جدكل
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 (5)انًُىرد 

 الاصى : شارع المجًىػه انخمالٍح 

 المكاٌ / المجًىػح انخمافٍح 

 ٨١٨١انتارٌخ / 

 

 

 

المكضكع : شارع تجارم متعدد الإختصاصات يحتكم عمى العديد مف المحلات التجارية منيا لبيع الاجيزة 
 ، كتعتبر فئة الشباب مف أغمب الالكتركنية كاليكاتؼ المحمكلة كمنيا لبيع الالبسة ، كالعديد مف المطاعـ 

  . مرتادم ىذا الشارع

ية للاعلاف ميمصالتحميؿ : عند النظر الى الاعلانات التجارية في ىذا السكؽ نجدىا خالية مف الاسس الت
رديئة في طباعة أغمب الاعلانات فقد نجد قسـ مف الاعلانات في  دكاستخداـ مكا  حيث كحدة الشكؿ ، مف

ف لافتة مسحت معالـ الكتابات فييا بسبب رداءة الاحبار المستخدمة في الطباعة ىذا الشارع عبارة ع
بالأضافة الى عدـ تناسؽ اتجاه ككضعية الاعلاف فقسـ منيا كضع عامكديان كالقسـ الآخر افقيان بالاضافة الى 

الخاصة تداخؿ الاعلانات فيما بينيا ، يرل الباحث أف يتـ تصميـ الاعلانات كفؽ للأسس التصميمية 
يجب تنظيـ الاعلانات بصكرة ك بالاعلانات التجارية ، كيجب استخداـ مكاد جيدة في طباعة الاعلانات ، 

 . كمع البيئة المعمارية المحيطة بو  نظامية كبعيدة عف العشكائية لكي تنسجـ مع بعضيا
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 (6)انًُىرد 

 الاصى / صىق دورج الحًاو

 المكاٌ / دورج الحًاو

 ٨١٨٠انتارٌخ / 

 

 

 

 .لات الاخرلػػػػالمكضكع : محلات تحارية تختص اغمبيا ببيع المكاد الكيربائية بالاضافة الى المح
 

التحميؿ : المشيد العشكائي كالفكضكم في ىذه الاعلانات كاضح جدان حيث أف الاحجاـ غير متناسقة فقسـ 
لكاف كأغمب الخطكط غير متناسقة منيا حجمو كبير جدان كالقسـ الاخر حجمو صغير كلا يكجد تنسيؽ بيف الأ
ث  مارية المحيطة بيا مما يسبب تمك مع بعضيا ، كلا يكجد ىنالؾ تنسيؽ ما بيف الاعلانات كبيف البيئة المع

 .  بصرم لممتمقي

يرل الباحث اف ترتيب الاعلانات مف ناحية الحجـ يجب اف يككف اكثر نظامية كيجب اف يككف ىناؾ 
لألكاف ىي مف أىـ العناصر في مجاؿ التصميـ ، كلخمؽ تأثيرات بصرية تسيؿ تنسيؽ في الألكاف حيث أف ا

الخطكط الداخمة في تصميـ الإعلاف متناسقة مع بعضيا  عمى المتمقي عممية الادراؾ كالفيـ يجب أف تككف
خذ بنظر الإعتبار تناسؽ الإعلاف التجارم مع البيئة المعمارية ض ، كيجب عمى مصمـ الإعلاف أف يأالبع

 المحيطة بو لغرض تلافي العشكائية كالتمكث البصرم .
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 5انًُىرد 
 الاصى / صىق كراد انشًال 

 المكاٌ / يُطمح تاب شمش 

  ٨١٨٨انتارٌخ / 

 

 

متنكعة كعيادات المكضكع : سكؽ تجارم متداخؿ الاختصاصات حيث يحتكم عمى العديد مف المحلات ال
 الأطباء . 

ية الخاصة بالاعلانات ىذا السكؽ الى أبسط الاسس التصميمالتجارية في تفتقر الاعلانات  التحميؿ :
التجارية كاف ىدؼ الاعلاف الرئيسي ىك التأثير عمى السمكؾ المشترم لتكجييو نحك بضاعة ما ، كلكف ىنا 
نجد العكس حيث احتمالية نفكر المتمقي مف عشكائية اعلانات ىذا السكؽ ، اف تداخؿ الاختصاصات في 

سكؽ ىك أحد أىـ الاسباب التي حالت دكف ظيكر الاعلانات بشكؿ منتظـ كجميؿ حيث نجد الطبيب ىذا ال
كبائع العدد اليديكية كبائع الاصباغ كفي نفس البناية ككؿ كاحد منيـ لديو اعلاف معمؽ في البناية بالاضافة 

 رم كاضح .كؿ ذلؾ أدل الى تمكث بص حجاـ اعلاناتيـ كاختلاؼ اتجاىاتياالى ذلؾ اختلاؼ أ

يرل الباحث أف تتـ اعادة ترتيب المحلات حسب الاختصاصات بحيث تككف ىنالؾ مجمعات خاصة 
بالاطباء بيذا السكؽ كأف تككف ىنالؾ مجمعات بأصحاب محلات العدد اليدكية ككذلؾ بقية الاختصاصات 

ت كيجب كضع كيجب أف تككف اعلانات كؿ اختصاص بمكف محدد بالاضافة الى تكحيد أحجاـ الاعلانا
اعلانيف اثنيف لكؿ اختصاص كباتجاىيف مختمفيف يككف الاعلاف الاكؿ بشكؿ عرضي متجو نحك الشارع 
لكي يسيؿ عمى سائقي السيارات عممية ادراؾ كفيـ طبيعة المحؿ ، كالاعلاف الثاني يككف بكاجية المحؿ 

 لممارة المذيف يتجكلكف في ىذا السكؽ .

 

 



 
 

 

 
 
 
 

 انفصم انراتغ



 
 

 

 
 انراتغانفصم 

 : انُتائذ أولا  
 حاٍَا  : الاصتُتاراخ 

 حانخا  : انتىصٍاخ والممترحاخ 
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 انفصم انراتغ                                                   

 أولا  :انُتائذ 

خلاؿ القياـ بالتحميؿ  ع كالاسكاؽ التجارية لمدينة المكصؿ كمفر مف خلاؿ استعراض قسـ مف الشكا
 ث مف الخركج بالنتائج التالية : تمكف الباح الكصفي ليا

مف الاعلاف التجارم ىك تأثير البائع عمى سمكؾ المشترم مف خلاؿ تكجييو الى البضاعة أك  إف اليدؼ -3
 السمعة التي ينكم التركيج ليا  

اغمب الاعلانات التجارية في اسكاؽ المكصؿ تفتقر الى اكثر الاسس التصميمية التي تدخؿ في مجاؿ  -4
 لاعلاف التجارم .تصميـ ا

تداخؿ الاختصاصات في كثير مف المجالات التجارية كالطبية في الكثير مف أسكاؽ مدينة المكصؿ  -5
 حيث يجب أف يككف ىناؾ مجمعات خاصة لكؿ مجاؿ تجارم أك طبي 

أحجاـ الاعلانات المنتظمة كالمنسقة كالمرتبة مع بعضيا البعض يساىـ في الابتعاد عف العشكائية  -6
 ظيار الشكارع كالأسكاؽ في الصكرة التي تميؽ بمدينة المكصؿ .كا

 إف ترتيب اتجاىات الاعلانات التجارية يسيؿ عمى المتمقي عممية ادراؾ طبيعة المحاؿ التجارية . -7

لتنسيؽ ما بيف الاعلاف امف أىـ أسباب الابتعاد عف التمكث البصرم في الاعلانات التجارية ىك  -8
 يئة المعمارية المحيطة بو .التجارم كبيف الب

مجاؿ تصميـ الاعلانات  تنسيؽ الألكاف في الاعلاف التجارم ىك مف أىـ العناصر التي تدخؿ في -9
 التجارية كالتي تساىـ في الابتعاد عف التمكث البصرم .

ؿ عمى الاعتناء بأنتقاء الخطكط أثناء تصميـ الاعلاف التجارم لأف الخطكط تخمؽ تأثيرات بصرية تسي – :
 القارئ عممية الادراؾ كالفيـ .

عدـ استخداـ المكاد الرديئة اثناء الطباعة ك اختيار الاحبار كالخامات الجيدة التي تتلائـ مع مناخ -;
 المدينة.
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 حاٍَا  / الأصتُتاراخ 

يعكد ظيكر الاعلانات التجارية الى العصكر القديمة ، حيث عرؼ السكمريكف في مياراتيـ في الفنكف  -3
بشكؿ عاـ كقد اطمؽ عمييـ لقب ) أمير المصمميف ( فيـ أكؿ مف جمع بيف الكتابة كالصكرة في لافتاتيـ 

 البدائية .

يضيؼ الى الحقيقة  ى المتمقي كيعرض الحقيقة ، كلكنواف الاعلاف التجارم يحمؿ ميمة اعلانية ال -4
 سمعة أك خدمة دكف غيرىا .نحك  يف كيراعي سمككيـ كاذكاقيـكيركز في اضافتو عمى ما يجذب المستيمك

يعتبر تصميـ الاعلاف التجارم فف مف أنكاع الفنكف التشكيمية ، حيث يتـ استثمار بعض عناصر العمؿ  -5
في الاعماؿ الفنية في ىذا النكع مف الفف ، مثؿ المساحة كالمكف كالكتمة مع احتمالية تجاىؿ بعض مف 

 لتي يطمح المصمـ الى تحقيقيا .العناصر الاخرل ، مف أجؿ تحقيؽ الاىداؼ ا

يؤثر التمكث البصرم الناجـ عف الاعلانات التجارية العشكائية كالغير منتظمة في الشكارع عمى الانساف  -6
حيث يكلد مشاكؿ بصرية كتكتران في مقمة العيف لأنو يتسبب في جعميا تعمؿ بجدية أكبر لاستيعاب 

ا يسبب القمؽ كالصداع كالاجياد النفسي كيمكف أف تتسبب المعمكمات كقد يؤدم الى تدىكر في الصحة مم
 كمية الاعلانات في الشكارع كالطرؽ السريعة في حكادث مركرية .
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 والممترحاخحانخا  / انتىصٍاخ 

 انتىصٍاخ

بعد أف قدـ الباحث النتائج العامة التي تكصؿ الييا مف جراء ىذه الدراسة ، يرل الزامان عميو اف 
 التكصيات :  يعرض بعض

 عمى بمدية المكصؿ كضع تعميمات خاصة تحدد بيا أحجاـ كألكاف الاعلانات التجارية . -3

 تنسيؽ الاعلانات التجارية مع البيئة المعمارية المحيطة بيا . -4

كضع لكحة اعلانية في بداية كؿ شارع أك سكؽ تجارم تحتكم عمى أسماء كاختصاصات المحاؿ  -5
 في الشارع .التجارية المكجكدة 

الاىتماـ بجمالية شكارع المدينة كذلؾ بزيادة الكعي حكؿ مكضكع التمكث البصرم لمشارع التجارم كأثره  -6
 السمبي عمى المتمقي .

 الممترحاخ 

 يقترح الباحث اجراء دراسة بعنكاف 

 )) ظاىرة التمكث البصرم في أسلاؾ تكصيؿ الكيرباء / المكصؿ أنمكذجان(
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 المهحك
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 والمرارغ المصــــــــادرلائًح 

 ـ . 4:;3كؿ ، ، مطبكعات المجمع العممي العراقي ، الجزء الأ تاريخ المكصؿالديكه جي سعيد ،  -

، دار أسامة لمنشر كالتكزيع ، الطبعة الأكلى ، عماف   التصميـ الجرافيكيالعاني أسامة بدرم محمد ،  -
4235 . 

 :422، دار اليكسؼ لمطباعة كالنشر ، الطبعة الأكلى ، عماف ،  التصميـ الجرافيكيرمزم،  العربي -
 88;3مكد يكسؼ ، ) القاىرة : دار النيضة ( ، ترجمة محمد محاسس التصميـ ،ركبرت جيلاـ سككت  -
 . ;36، ص  3:;3، دار القمـ ، الطبعة الأكلى ، بيركت ،  الضكء كالمكففارس مترم ظاىر،  -
 ـ. 4235،  ترجمة ريتا الخكرم ، ) بيركت المنظمة العربية لمترجمة ( ، الصكرة جاؾ أكمكف ،  -
، دار المسيرة لمنشر كالتكزيع الطبعة  ركيج كالإعلاف التجارم، ادارة التالزعبي عمي فلاح كالحبكني أدريس -

 ـ  4237الأكلى ك عماف ، 
    ، ترجمة : د.حساـ دركيش القرعاف ) عماف  أساسيات النصميـ الجرافيكيغافي امبكز كبكؿ ىاريس ،  -

 ـ 4238: جبؿ عماف ناشركف ( 
الثاني ، المكصؿ ، دار الكتاب لمطباعة ، المجمد  مكسكعة مكصؿ الحضاريةمجمكعة مف المؤلفيف ،  -

 ـ.4;;3كالنشر ، جامعة المكصؿ ، 

      ، عالـ الكتب ، عالـ الكتب  3، المجمد الأكؿ ، ط معجـ المغة العربية المعاصرةأحمد مختار ،  عمر -
 . :422القاىرة ،    
 .  4;;3، بيركت ، دار العمـ لمملاييف ،  معجـ الرائدمسعكد جبراف،  -

 ـ .4224، دار الحامد ، الطبعة الأكلى ، عماف ،  الرأم العاـميدة سميسـ ، ح -

، مجمة  الكضكح كالمقركئية في تصميـ الإعلانات التجاريةأدكر عزيز الأشقر كسحر عمي سرحاف ،  -
 378 – 366ـ ، ص  4236( ، كمية الفنكف الجميمة ، جامعة بغداد ، ;8الاكاديمي ، العدد )

، كمية القادسية لمعمكـ  التمكث البصرم كتأثيره عمى الأنساف كالبيئة في مدينة الككتحسيف، الأسدم جابر  -
 377ـ ، ص  4235،  5، العدد  :3الصرفة ، المجمد 
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، رسالة  تطكير تصميـ الاعلاف التجارم في الصحؼ اليكمية الاردنية ،فيصؿ محمد سميماف العمرم -
 ـ 8;;3كمية الفنكف الجميمة ، قسـ التصميـ ، ماجستير غير منشكرة ، جامعة بغداد ، 

، رسالة ماجستير ، جامعة السكداف  أثر التمكث البصرم في تشكيو جماؿ المدفريـ زاىر عباس مدني ،  -
 32ـ ، ص  4237لمعمكـ كالتكنمكجيا ، كمية العمارة كالتخطيط ، 

                                                                                          ـ الجمعة ، الساعة الرابعة عصران.يك   https // ar.enclopedia _titanica.comالشبكة العنكبكتية   -
 49/4/4244في   ar.m.wikipedea.orgتمكث بصرم ،  -

 الساعة السادسة عصران . 4/4244/ 49في   ar.m.wikipedia.orgإعلاف ،  -

 الأسكاؽ كالخانات في المكصؿ القديمة مف خلاؿ بعض سجلات المحكمة الشرعية عركبة جميؿ محمكد ، -
 الساعة الثامنة مساءان  4244/  8/  5في   almadasupplements .com، ينظر الأنترنيت ، 

          في  www.mqall.com، ينظر الأنترنيت ،  تعريؼ التصميـ كأنكاعوراندا عبد الحميد ،  -
 الساعة السابعة مساءان  35/7/4244

  www.mqall.comينظر الأنترنيت ،  التمكث البصرم كأثاره الضارة بالأنساف ، -راندا عبد الحميد : -
 الساعة التاسعة مساءان  5/8/4244 في
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