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القسم واتجاااته بما  توا العلمي التيبيقي الاجتما ي والبي ي لاادا المحيوفر وصف البرنامج الأكاديمي 
يسهم في تيوير الدهارة الدعرفية والتيبيقية لليلبة والحركة الدعرفية للتخصص فضلا  ن الدساهمة المجتمعية والبي ية في 

  .سوق العمل وتيوير المجتمعات المحلية والإقليمية
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 ادارة التسويق اسم البرنامج الأكاديمي
 بكالوريوس في  لوم ادارة التسويق اسم الشهادة النهائية

 النظام الدراسي
-9109للسنة  نظام الدقررات حسب تعليمات الوزارة(النظام السنوي )العمل حاليا نحو التحول الى 

9191 
 نظام الوحدات الدراسية برنامج الا تماد الدعتمد

 اادا  البرنامج الاكاديمي

 . مجال العلوم التسويقيةمواكبة التيور العلمي في  .0
 . تأايل اليلبة  لى وفق متيلبات سوق العمل .9
 تنمية وتنشيط القدرات الإبدا ية والتيبيقية في المجالات التسويقية الدختلفة . .3
 .  ن طريق التعاون في برامج مشتركة تعزيز العلاقة مع منظمات المجتمع المحلي .4
 . في مجال الاختصاصتقديم الخبرات والاستشارات  .5
 . في مجال العلوم التسويقيةتنمية وتيوير البحث العلمي  .6
 رات التدريبية وتنفيذاا بهد  تنمية القدرات التسويقية للعاملين في الدنظمات المحلية .إ داد الدو  .7
 بين القسم والأقسام الدناظرة في الجامعات المحلية والعربية . التعاون البحثي .8
 تيوير الشراكات الدعرفية بين القسم وسوق العمل. .9

وإتاحة فرص  مل  ن طريقه للف ة  استثمار تقانة الدعلومات في الترويج للتسويق الالكتروني .01



 الشبابية.

 وسائل تحقيق البرنامج الأكاديمي

 الكفاءات العلمية من أ ضاء اي ة التدريس . باستقيا .0
 تنمية وتيوير كفاءة اي ة التدريس بما يواكب التيورات في المجالات الدعرفية والتقنية . .9
 الاختصاص .توفير الإصدارات الحديثة من الكتب والدوريات في مجال  .3
 استخدام الوسائل التقنية والعملية في التدريس . .4
التركيز  لى الجانب التيبيقي في التدريس من خلالال اسلاتخدام أسلااليب الحاللاة أو  ثيلال الأدوار و لاير  .5

 ذلك .
تحفيز أ ضلااء اي لاة التلادريس في المجلاالات التلاوليف والبحلاث العمللاي والدشلااركة في الدلاؤ رات والنلادوات  .6

 العلمية .
لانفتلالااع  للالاى منظملالاات المجتملالاع المحللالاي ود لالاوة الدختصلالاين في الالاذمح الدنظملالاات لإلقلالااء  ا لالارات نو يلالاة ا .7

 تعكس تجاربهم في العمل .
الدشلالااركة في الدلالاؤ رات العلميلالاة واللالادورات لبلالارض إكسلالااب أ ضلالااء اي لالاة التلالادريس الخلالابرة والدعرفلالاة ملالان  .8

 خلال الاطلاع  لى تجارب الآخرين .

 ينفرص العمل الدتاحة للخريج

يؤالالال قسلالام إدارة التسلالاويق اليلبلالاة للعملالال في العديلالاد ملالان المجلالاالات والوظلالاائف في قيلالااع الأ ملالاال الخلالااص 
 والعام وكما يلي :

 مدير التسويق . .0
 خبير تسويق . .9
 باحث تسويقي . .3
 مدير مبيعات . .4
 مشر  مبيعات . .5
 مندوب مبيعات . .6
  لاقات  امة . .7
 وإدارة الحملات الترويجية.تصميم  .8
 مسوق الكتروني. .9

 العمل في البرامج التو وية في القياع العام .01
 الا لام وتسويق البرامج الإ لامية والاجتما ية .00

 
 
 


