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 وزارة التعلٌم العالً والبحث العلمً

 جامعة الموصل // كلٌة الحقوق

 

 

 العلامة التجارية المشهورة

 

 بحث تقدم به الطالب

 عمـــــــــــار ٌاســـــــــــر خضــــــــــٌر

 الى

/جامعة الموصل كلٌة الحقوق -فرع القانون الخاص   

البكالورٌوس فً القانونشهادة ل على ومتطلبات الحص كجزأ من   

 

 

النجــــــــــار ٌونس // رواء مشرفة البحث   
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الرحمن الرحٌمبسم الله   

 

بِّ أدَْخِلْنًِ مُدْخَلَ صِدْقٍ ) قلُ رَّ

وَأخَْرِجْنًِ مُخْرَجَ صِدْقٍ وَاجْعَل لًِّ مِن 

صٌِرًا (لَّدُنكَ سُلْطَانًا نَّ  
 

 صدق الله العظٌم
(02 الآٌةسورة الاسراء ، )  
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 الإهــــــداء

 

 
من أفنى العمس لساحتي        الى   

(                 أبي)--------------ومن أفاض الدمع لفسحتي  

(أمي)--------ليس لي حياة الا بدعائها الى من   

و جميع أسستي طفلي  الى شوجتي و  
 والى عمي الري وقف بجانبي  في انجاش البحث
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 شكـــــر وتقدٌــــر
 

 

 اتقدم بشكسي وتقديسي الى استاذتي الفاضلت 
النجاززواء يىنس    

  
بالشكس والتقديس لكل أعضاء لجنت المناقشتواتقدم   
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ــــةالمقدم  

:أهميت انبحث   

توفٌر الحماٌة المدنٌة الكافٌة للعلامة التجارٌة بشكل عام والعلامة التجارٌة 

، فمن  للمنتج والموزع والتاجر المشهورة بشكل خاص لقٌمتها بالنسبة

حٌث التاجر اذ ان العلامة تبرز سلع هذا التاجر فً السوق وتمٌزها عن 

غٌرها ، ولعل تعطً له دافعاً اضافٌاً فً تعزٌز مكانة السلعة من حٌث زٌادة 

سلعة ما واتضح له كفاءتها و قدرتها  المستهلك اذا اشترى جودتها . أما

 على تلبٌة احتٌاجاته فسٌعود الى شراءها مجدداً. 

 

 مشكهت انبحث :

ان مشكلة البحث تبرز فً قصور النصوص التشرٌعٌة التً تعنً بحماٌة 

بشكل عام مما  التجارٌةالعلامة التجارٌة المشهورة بشكل خاص والعلامة 

ٌؤدي الى تقلٌد و تزوٌر العلامة من قبل الغٌر و بالتالً فأنه ٌؤدي الى 

 تظلٌل الجمهور.

 

 خطت انبحث:

حث على تقسٌمه الى ثلاث مباحث ، تناولنا فً المبحث اعتمدنا فً هذا الب

الاول ماهٌة العلامة التجارٌة ، وقد انقسم هذا المبحث الى ثلاث مطالب ، و 

تناولنا فً المبحث الثانً الشروط الموضوعٌة و الشكلٌة للعلامة التجارٌة 

سم المشهورة و التمٌٌز بٌن العلامة المشهورة والعلامة الشائعة . و قد انق

هذا المبحث بدوره الى ثلاث مطالب ، و تناولنا فً المبحث الثالث معاٌٌر 
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شهرة العلامة التجارٌة المشهورة و حماٌة العلامة التجارٌة المشهورة فً 

 ، ووفقا للمخطط التالً:ظل القانون العراقً و القوانٌن المقارنة

ةالمبحث الاول ماهٌة العلامة التجارٌة المشهور  
الاول : التعرٌف بالعلامة التجارٌةالمطلب   

 المطلب الثانً : التعرٌف بالعلامة التجارٌة المشهورة
 المطلب الثالث : خصائص العلامة التجارٌة

شروط العلامة التجارٌة وما ٌشتبه بها من أوضاعالمبحث الثانً   
 المطلب الاول : الشروط الموضوعٌة للعلامة التجارٌة المشهورة 

ثانً : الشروط الشكلٌة للعلامة التجارٌة المشهورة المطلب ال  
 المطلب الثالث : التمٌٌز بٌن العلامة التجارٌة المشهورة و العلامة الشائعة

.وحماٌتها التجارٌة العلامة شهرة معاٌٌر: المبحث الثالث   

 المطلب الاول : المعاٌٌر الموضوعٌة

 المطلب الثانً : المعاٌٌر الشخصٌة

 المطلب الثالث : الحماٌة المدنٌة للعلامة التجارٌة المشهورة 

//الخاتمة  

 النتائج

 التوصٌات

 المصادر
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 انمبحث الاول

 ماهيت انعلامت انتجاريت انمشهىرة

لغرض بٌان ماهٌة العلامة التجارٌة سوف نقسم المبحث الى ثلاث مطالب ،المطلب الاول ٌتضمن 

التجارٌة بشكل عام، والمطلب الثانً ٌتضمن التعرٌف بالعلامة التجارٌة التعرٌف بالعلامة 

 المشهورة، اما المطلب الثالث فسٌتضمن خصائص العلامة التجارٌة المشهورة.

 انمطهب الاول

 انتعريف بانعلامت انتجاريت

رٌق //السمة ،والفصل بٌن الارضٌن، وشً منصوب فً الط اللغة بأنها فً تعرف العلامة التجارٌة

ٌهتدى به، فهً كل اثر فً الشً للدلالة علٌه ومعرفته وتمٌٌزه عن غٌره، وهً مشتقه من العلم 

 (1.)بمعنى المعرفة

اشارة تحدد سلعا او خدمات معٌنة على ))بانها  فً الاصطلاح الفقهً تعرف العلامة التجارٌةو

بأنها))اشارة مادٌة او (( وعرفها آخر انها تلك التً ٌنتجها او ٌوفرها شخص او مشروع محدد

 (4)سمة تضمن لمن ٌشتري بضاعة أصلها او مصدرها((

العلامة على انها ) النافذ قانون العلامات التجارٌة المعدل وقد عرفها المشرع العراقً فً 

التجارٌة أي اشارة او مجموعة من الاشارات ٌمكن ان تشكل علامة تجارٌة من خلالها التمٌٌز 

سلع مشارٌع اخرى . مثل الاشارات وبخاصة الكلمات وبضمنها الاسماء  بٌن سلع مشروع ما عن

الشخصٌة والحروف والارقام والاشكال الرمزٌة والالوان وكذلك أي خلٌط من هذه الاشارات ٌمكن 

تسجٌله كعلامة تجارٌة . واذا كانت الاشارات غٌر قادرة بحد ذاتها على تمٌٌز السلع او الخدمات 

ل تتوقف على السمة الممٌزة المكتسبة من الاستعمال . ولا ٌشترط فً الاشارة فان امكانٌة التسجٌ

 (3)(ادراكها بصرٌاً حتى تصلح للحماٌة كعلامة تجارٌة

 

--------------------------------------------------------------------------------------------  

14ص 14م، ص4244، 4ط دار النهضة،غالب الجغبٌر، العلامات التجارٌة، يد. حمد (4)  

 

 

 

 

0،ص4226،نابلس /فلسطٌن–محمود أحمد عبد الحمٌد، العلامة التجارٌة وطرق حماٌتها، رسالة ماجستٌر مقدمة الى الدراسات العلٌا فً جامعة النجاح  (4)  

4242لسنة  9والمعدل بالقانون رقم  4957لسنة 44رقم  العراقً جارٌةات والبٌانات التالعلام( من قانون  4انظر فً ذلك المادة )  (3)  
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 انمطهب انثاني

نتعريف بانعلامت انتجاريت انمشهىرةا  

 

ان العلامة التجارٌة المشهورة لٌست فً الاصل سوى علامة عادٌة ولكن 

انتشارها ، لهذه العلامة مٌزة خاصة مٌزها عن العلامة العادٌة وهً مدى 

لدى  ، حٌث أنها أصبحت معروفة العادٌة أي أنها أكثر انتشاراً من العلامة

 جمٌع المتعاملٌن فً مجالها .

فالعلامة التجارٌة المشهورة هً علامة تجارٌة بالاصل ولكن اكتسبت شهرة 

لدى القطاع المعنً باستعمال هذا النوع من البضائع او المنتجات او 

 (4الخدمات)

عرفها الفقه بأنها)) اشارة ترسم بها البضائع والمنتجات أو تتمٌز عما فقد 

ٌماثلها من سلع تاجر آخر(( فً حٌن عرفها آخر بانها))هً العلامة التً 

 (4اعتبرت السلطة المختصة فً بلد الحماٌة بأنها مشهورة(()

فً الوقت الذي لم ٌعرف مشرعنا الوطنً العلامة التجارٌة المشهورة ، و

فً المادة الثانٌة من قانون العلامات  قد عرفها المشرع الاردنًأن نجد 

التجارٌة الاردنً بانها))العلامة التجارٌة ذات الشهرة العالمٌة التً تجاوزت 

سجلت فٌه واكتسبت شهرة فً القطاع المعنً شهرتها البلد الاصلً التً 

 (3)من الجمهور فً المملكة الاردنٌة الهاشمٌة((

 

 

--------------------------------------------------------------------------------------------  

41/6/4244 تارٌخ الزٌارة   www.neelwafuat.com  (4) ،بحث منشور على الموقعد. سمٌر فرنان بالً، العلامات التجارٌة  

433، ص4903للنشر والتوزٌع، ( صلاح الدٌن الناهً ، الوجٌز فً الملكٌة الصناعٌة ،دار الفرقان 4)  

4999لسنة  31المعدل بالقانون رقم  4954 لسنة  33( من قانون العلامات التجارٌة الاردنً رقم 4المادة ) (3)  
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 انمطهب انثانث

 خصائص انعلامت انتجاريت انمشهىرة

 

 

خصائصها العلامة التجارٌة العادٌة , الانها  تشابه فًالعلامة التجارٌة المشهورة  كما أسلفنا ان

بخاصٌتٌن اصبحتا محل اعتراف على صعٌد الاتفاقٌات الدولٌة والتشرٌعات الوطنٌة  عنها تتمٌز

 وهاتٌن الخاصٌتٌن هما:

 الاونى// 

خروج مبدا العلامة التجارٌة المشهورة عن مبدا اقلٌمٌة القوانٌن, وهذا ٌعنً ان قانون 
وطنٌٌن  اكل اقلٌمها, وعلى جمٌع الاشخاص فً اقلٌمها سواء أكانو الدولة ٌسري على

 .   ¹ام اجانب, وهذا المبدأ ٌقف عند حدود الدولة ولا ٌتعداه الى دولة اخرى

وعلى هذا الاساس فان الحق المكتسب فً العلامة التجارٌة لا ٌكون له مفعول الا فً 

علامة او استعمالها, واذا كان اكتساب ذلك البلد, سواء اكان هذا الحق اكتسابه تسجٌل ال

الحق فً العلامة التجارٌة هو تسجٌلها, فان العلامة التً تتمتع بها لا تخرج على مبدا 

اقلٌمٌة القوانٌن, الا انه الامر ٌختلف بالنسبة للعلامة التجارٌة المشهورة, حٌث انها 

مة التجارٌة المشهورة ولا تخرج عن مبدا اقلٌمٌة القوانٌن, وهذه المٌزة تتمتع بها العلا

  (1)تتمتع بها العلامة التجارٌة العادٌة 

 

------------------------------------------------------------------------------------------  

  410ص،  م4246،  جامعة مٌسان  ،كلٌة القانون   المشهورة ،رسالة ماجستٌر ، مقدمة الىجعفر كاظم جبر ،حماٌة العلامة التجارٌة (4)
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 انثانيت// 

 

 مبدا التخصٌص:

ان مبدا التخصٌص ٌحدد نطاق الحماٌة للعلامة التجارٌة المشهورة فً حدود السلع و الخدمات التً  

 تشملها العلامة,

ومبدا التخصٌص ٌعنً ان الحماٌة للعلامة التجارٌة المشهورة تكون بالنسبة للسلع و الخدمات 

 المحددة فً طلب التسجٌل, 

وبالتالً فان هذه الحماٌة تكون لسلع وخدمات الغٌر المتشابهة لتلك الموجودة فً طلب التسجٌل, 

ة عن السلع والخدمات الموجودة وبناء على ذلك فان استعمال نفس العلامة على سلع وخدمات مختلف

 فً طلب التسجٌل لا ٌعد اعتداء على حق المالك فً العلامة,

وهذا ٌعنً ان حق المالك فً العلامة هو حق نسبً ولٌس مطلق, اي بمعنى ان صاحب العلامة لا  

ٌستطٌع الاحتجاج بالعلامة فً مواجهة كافة الناس , وانما ٌستطٌع الاحتجاج بحقه فً العلامة 

لتجارٌة المشهورة فً مواجهة الاشخاص الذٌن ٌستخدمون نفس السلع والخدمات التً ٌستخدمها ا

 مالك العلامة,

وبالتالً فان هذا ٌعنً انه بإمكان اي شخص اي شخص من استخدام اي علامة ولكن بشرط ان لا  

 تكون السلع والخدمات متشابهة. 

  

47، مصدر سابق، صمحمود أحمد عبد الحمٌد( 1)  
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 انمبحث انثاني

 يشتبه بها من أوضاع مانعلامت انتجاريت انمشهىرة وا شروط

 

الشروط الموضوعٌة, والثانً  فًسوف نقسم هذا المبحث الى ثلاث مطالب, الاول 

الشروط الشكلٌة, اما الثالث فسٌتضمن التمٌٌز بٌن العلامة التجارٌة المشهورة  سٌتناول

 وبٌن العلامة التجارٌة الشائعة.

 

 انمطهب الاول

 انشروط انمىضىعيت

جارٌة مشهورة لابد من توفر شروط تلكً تكون أي علامة تجارٌة عادٌة علامة 

نظرٌة  ومعاٌٌر معٌنة  المشروعٌة( الشهرة، )التمٌز، موضوعٌة والتً تتمثل بـ

  وعملٌة

التً تمٌزها عن الصفة الممٌزة للعلامة التجارٌة المشهورة، وٌقصد بالصفة ذاتٌتها الخاصة  أولاً:

 غٌرها من العلامات الاخرى المستخدمة لسلع او منتجات مماثلة.

شرط الجدة، وهو من اهم تلك الشروط   ٌعنً ان العلامة التجارٌة لم ٌسبق استعمالها او ثانٌاً:

، والجدة تكون من حٌث الزمان والمكان والمنتجات.تسجٌلها من قبل شخص اخر  

تجارٌة، لكً تتمتع العلامة التجارٌة بالحماٌة ٌجب ان تكون العلامة مشروعٌة العلامة ال ثالثاً:

(4)العام والآداب العامةالنظام مشروعة، أي لا تخالف النصوص القانونٌة و  

 

 

 

 

424،مصدر سابق،صرٌبغالب الجغ يد. حمد( 1)  
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 انمطهب انثاني

 انشروط انشكهيت

من ٌدعً انه صاحب العلامة التجارٌة التً تقدٌم طلب تسجٌل العلامة التجارٌة، أي ٌحق لكل  -1

استعملت او التً ٌرٌد استعمالها وٌرغب فً تسجٌلها، ٌجب ان ٌتقدم بطلب خطً الى مسجل 

 العلامات التجارٌة لتسجٌلها.

حالة استعمال العلامة التجارٌة المشهورة من قبل اكثر من شخص و فً نفس الوقت، أي  -4

العلامة التً ٌستعملها شخص بطرٌق المزاحمة الشرٌفة على ٌجوز للمسجل ان ٌقبل تسجٌل 

الرغم من وجود شخص اخر ٌستعملها، كما ٌجوز ان ٌسجلها باسم شخصٌن او اكثر ان كانت 

 هناك ضرورة.

حالة انتقال ملكٌة العلامة الى اكثر من شخص و فً ذات الوقت، أي قد تنتقل الملكٌة لأسباب  -3

تعاطً عمله، مع مراعاة الشروط و القٌود التً ٌراها مسجل  معٌنة، كأن ٌنقطع الشخص عن

 العلامات بهدف تحقٌق المصلحة العامة.

ال قبل المسجل تسجٌل حنشر طلب تسجٌل العلامة التجارٌة المشهورة واعلانه، أي فً  -1

ب ، حتى ٌتسنى لصاحوفقاً لما نص علٌه القانونالعلامة التجارٌة وجب علٌه ان ٌقوم بإعلان ذلك 

 المصلحة الاعتراض علٌه. 

اصدار شهادة تسجٌل، أي ٌجب ان ٌتم التسجٌل فً سجل العلامات التجارٌة فً حال قبول  -5

طلب التسجٌل المقدم للمسجل بعد انتهاء المدة المقررة للاعتراض، سواء لم ٌعترض احد او تم 

.  ¹الاعتراض وصدر قرار برده  

 

 

 

 

 

  :الالكترونً مقالة منشورة على الموقع ،4صالمشهورة، أ. جنى الدودة، العلامة التجارٌة

4244/ 40/5تارٌخ الزٌارة   https://www.wattan.net/ar/nees/326340.html 
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 انمطهب انثانث

 تمييز انعلامت انتجاريت انمشهىرة عن انعلامت انشائعت

 

:لكً نوضح التمٌٌز بٌنهما علٌنا ان نذكر تعرٌف كل منهما  

هً علامة تجارٌة لها شهرة واسعة اكسبتها حماٌة انعلامت انتجاريت انمشهىرة// 

 خاصة من الاعتداءات التً تقع علٌها.

 

هً علامة او اشارة استعملت اساسا كعلامة تجارٌة و اصبحت تعرف  انعلامت انشائعت//

عن طرٌق عدم  فً مواجهة المعتدٌن اولاحقا للعموم, نتٌجة الاخفاق فً التدابٌر اللازمة  

 استعمال مالكها لها كعلامة تجارٌة, بل كمعنى وصفً.

حٌث تقترب العلامة المشهورة من العلامة الشائعة من ناحٌة اتساع القطاع المعنً من 

 الجمهور بكلا العلامتٌن.

و تختلف العلامة التجارٌة المشهورة عن الشائعة , كون ان العلامة الشائعة فقدت  

الحماٌة القانونٌة بسبب شٌوعها, فً حٌن اكتسبت العلامة المشهورة هذه الحماٌة بسبب 

  (1.)شهرتها

 

 

 

 

 

 

 

 

 97ص-96، صمصدر سابقد. حمدي غالب الجغبٌر،  -4
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 انمبحث انثانث

 تهاانتجاريت وحمايمعايير شهرة انعلامت 

لمعرفة هذه المعاٌٌر والحماٌة سوف ٌتم تقسٌم المبحث الى ثلاث مطالب, سنتكلم فً المطلب الاول 

عن المعاٌٌر الموضوعٌة , و فً المطلب الثانً سنتكلم عن المعاٌٌر الشخصٌة, اما المطلب الثالث 

 .العراقً والقوانٌن المقارنةحماٌة العلامة التجارٌة المشهورة فً ظل القانون  سنتكلم عن

 انمطهب الاول

 انمعايير انمىضىعيت

من الجمعٌة العامة  اشارت التوصٌة المشتركة التً صدرت بشأن العلامة التجارٌة المشهورة

للدول الاعضاء فً  34للمنظمة العالمٌة للملكٌة الفكرٌة )الواٌبو( خلال سلسلة الاجتماعات ال

وذلك فً  (1)وعٌة ٌمكن الاستناد الٌها فً تحدٌد شهرة العلامةالى عدة معاٌٌر موض الجمعٌة 

ب( والتً نصت على ان)) تراعً السلطة المختصة على وجه الخصوص -1/ف2المادة)

المعلومات المقدمة الٌها بشأن العوامل التً ٌستخلص منها ان العلامة معروفة جدا, بما فً ذلك 

 صر وهً كالاتً:المعلومات بما ٌلً على سبٌل المثال لا الح

مدى شهرة او معرفة العلامة فً قطاع الجمهور المعنً, وٌمكن تجدٌد ذلك عن طرٌق  اولا//

الدراسات الاستقصائٌة للأنماط الاستهلاكٌة واستطلاع اراء المستهلكٌن, وهذا ٌعرف بالمسح 

بعلامة تجارٌة الشامل, اي اخذ عٌنة من جمهور المستهلكٌن وتوجٌه الاسئلة لهم عن مدى معرفتهم 

 معٌنة ودرجة معرفتهم بها.

مدة الانتفاع بالعلامة او مدة استعمالها بأي وجه من الوجوه ومدى ذلك الانتفاع او الاستعمال  ثانٌا//

او نطاقه الجغرافً, وٌمكن تقدٌر شهرة العلامة وفقا لهذا المعٌار من خلال المبٌعات من المنتجات 

فً سوق هذه المنتجات وطول فترة تواجد المنتج التً تحمله او الخدمات ومدى اسهام العلامة 

 العلامة فً الاسواق التجارٌة.

مدة الدعاٌة والاعلان عن العلامة ومدى نجاح حملات الدعاٌة والاعلان ونطاقها الجغرافً  ثالثا//

لٌة, وعرض السلع والخدمات التً تمٌزها العلامة فً المعارض والاسواق التروٌجٌة الوطنٌة والدو

لذا فأن طول المدة الزمنٌة لوجود العلامة فً الاسواق ٌشكل عاملا ٌدل على شهرة العلامة, فكلما 

 (2)زاد عمر العلامة فً الاسواق, زادت قدرتها على التمٌز واكتساب الشهرة

 

 
28,ص2014,مقدمة الى جامعة الشرق الاوسط /كلٌة الحقوق رسالة ماجستٌر أحمد مردان,الحماٌة المدنٌة للعلامة التجارٌة وفقا للقانون الاردنً والاتفاقٌات الدولٌة,( 1)  

4جنى الدودة, مصدر سابق,ص( 2)  
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عدد البلدان التً سجلت فٌها العلامة او قدمت الٌها طلبات التسجٌل ونطاقها الجغرافً والمدة  رابعا//

العالم ومدة تلك التسجٌلات  الزمنٌة التً مضت على تسجٌلها, فقد ٌكون عدد تسجٌلات العلامة فً

مؤشرا ٌسمح للبت فً امكانٌة اعتبار العلامة مشهورة , ولا ٌشترط ان تكون العلامة مسجلة فً كل 

البلدان باسم صاحب العلامة, فقد تكون مملوكة لعدة شركات مختلفة تعمل فً بلدان متفرقة و لكنها 

قات مشاركة وتعاون, لذلك فان تسجٌل تنتمً الى مجموعة واحدة او تربطها  صلات وثٌقة او علا

العلامة فً اكثر من دولة ٌسبغ علٌها  نطاق الحماٌة فً الدول التً سجلت فٌها بغض النظر عن 

 .استعمال العلامة من عدمه

 

 

الحالات التً تم فٌها انفاذ الحقوق المتصلة بالعلامة ولا سٌما  الحالات التً تم فٌها تمٌٌز  خامسا//

 .مة مشهورة من الجهات المعنٌةالعلامة كعلا

 

 

قٌمة العلامة فً الاسواق التجارٌة او الخدمٌة, حٌث تقوم المؤسسات او الهٌئات الدولٌة  سادسا//

المتخصصة فً مجال العلامات التجارٌة بتقدٌر القٌمة السوقٌة للعلامة حسب معاٌٌر واسالٌب متفق 

 (1.)التجارٌة مرتفعة, كان دلٌلا على شهرتهاعلٌها, فكلما كانت القٌمة المالٌة للعلامة 

 

 

 

 

 

-------------------------------------------------------------------------------------------- 

،كذلك انظر احمد 5ص – 1، ص4243، 4عدد/جامعة بابل، ال الحقوق/ مجلة بحث منشور فًنهى خالد عٌسى، العلامة التجارٌة، -4

 ومابعدها. 45، مصدر سابق،ص مروان
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 انمطهب انثاني

 انمعايير انشخصيت

تقوم هذه المعاٌٌر على اساس شخصً, اي تعتمد على معرفة الجمهور بالعلامة المشهورة, بمعنى 

اخر حتى تعد العلامة التجارٌة مشهورة لابد من ان تكون معروفة لدى قطاع جمهور المستهلكٌن, 

جمهور المجتمع ككل, ام الجمهور الذي ٌتعامل مع السلع او الخدمات والسؤال ٌثار هنا, هل هو 

 التً تمٌزها العلامة التجارٌة؟؟

 للإجابة عن ذلك نجد ان هناك عدة اراء:

 

ٌذهب الى ان العلامة التجارٌة حتى تعد مشهورة  ٌكفً ان تكون معروفة لدة فئة او  :الرأي الاول

المنتجات او الخدمات التً تحمل العلامة, ولٌس معٌار  طبقة من المستهلكٌن الذٌن ٌتعاملون مع

 الشهرة ان تكون معروفة على مستوى المجتمع بصورة عامة.

 

 

ٌذهب الى ان الجمهور المعنً  ٌؤخذ بمعناه الواسع , اي ٌجب ان لا تنحصر شهرة  :الرأي الثانً

ً تحمل العلامة, وهو ما العلامة فً قطاع معٌن من الجمهور, وهم الذٌن ٌستخدمون المنتجات الت

ٌطلق علٌه)الجمهور المتخصص(, بل ٌجب ان تمتد شهرتها الى الاوساط التً لا تتعامل مع السلع 

 (1)او الخدمات التً تحمل تلك العلامة

 

 

 

 

 

 

 34أحمد مردان،مصدر سابق،ص كذلك انظر، 7ص – 6، صمصدر سابقنهى خالد عٌسى،  (4)
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 انمطهب انثانث

 انعلامت انتجاريت انمشهىرة انحمايت انمذنيت

من  للاستفادةعلى العلامة التجارٌة المشهورة  للاعتداءأن بعض المنافسٌن ٌتخذون عدة صور 

وهذا الاعتداء ٌؤدي الى لبس عند الجمهور وأن العلامة التجارٌة  شهرتها فً تسوٌق منتجاتهم,

ساسٌٌن فً قانون العلامات التجارٌة من مبدئٌن اء استثناالمشهورة تتمٌز بأن حماٌتها قانوناَ ٌشكل 

الفرع نتناول فً  فرعٌن الى  المطلب وعلٌه سوف نقسم هذا  هما مبدأ الاقلٌمٌة ومبدأ التخصص,

لثانً حماٌة العلامة المشهورة فً ا الفرعحماٌة العلامة المشهورة فً الاتفاقٌات الدولٌة وفً الاول 

 .التشرٌعات العربٌة

 انعلامت انتجاريت انمشهىرة في ظم اتفاقيت باريسحمايت : ألفرع ألأول

( احكام 2وضعت اتفاقٌة بارٌس المتعلقة بالحقوق الصناعٌة والفكرٌة فً المادة السادسة الفقرة)

خاصة لحماٌة العلامة التجارٌة المشهورة فأوجبت على دول استعمال اي علامة تكون نسخة او 

دول الاعضاء انها علامة مشهورة اذا كان استعمال تلك تقلٌدا للعلامة ترى السلطة المختصة فً ال

العلامة بصدد بضائع او منتجات متشابهة مما ٌؤدي الى اللبس وتضلٌل الجمهور,, ولا تنشأ الحماٌة 

المقررة للعلامة التجارٌة فه الحماٌة  تسجٌلها او استعمالها وانما تنشأ هذه الحماٌة بمجرد شهرة 

العلامة مشهورة أن تكون معروفة على  لاعتباروٌكفً  لعلامة مسجلة,العلامة ولو لم تكن هذه ا

ولم تضع اتفاقٌة بارٌس أي معاٌٌر لقٌاس مدى شهرة  نطاق واسع عن طرٌق الحملات الدعائٌة,

 العلامة التجارٌة, 

( مضمونها منع تسجٌل أو أبطال تسجٌل من استعمال العلامة لسلع 6أن الحماٌة المقررة فً المادة)

ابهة ولا ٌمتد الى استعمال الغٌر للعلامة على سلع غٌر متشابهة, كما أثرت أقرت هذه الاتفاقٌة متش

تعتبر العلامة )مبدأ استقلال العلامات التً جاءت بها الفقرة الثالثة من المادة السادسة حٌث نصت

ول الاتحاد التً سجلت طبقا للقانون فً أحدى دول الاتحاد مستقلة عن العلامات التً سجلت فً د

وأن هذا ٌؤدي الى القول أنه أذا سجلت العلامة طبقا للقانون فً ( , ¹ألأخرى بما فً ذلك دول المنشأ

بلدها ألأصلً ثم سجلت فً أكثر من بلد تعتبر كل هذه العلامات الأصلٌة من تارٌخ تسجٌلها مستقلة 

انتهت مدة الحماٌة لا تقتصر مدة الحماٌة على الدول  فاذاعن العلامة التً سجلت فً البلد الأصلً 

 .ألأخرى

 

 

--------------------------------------------------------------------------------------------
الالكترونً الموقع على منشور بحث ،5،صسمٌر فرنان بالً، العلامات الفارقة التجارٌة -4  

 https://www.wipo.int/edocs/mdocs/arab/ar/wipo_ip_dipl_mct_05/wipo_ip_dipl_mct_05_8.pdf 
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تربسحماٌة العلامة التجارٌة المشهورة فً ظل اتفاقٌة  :الفرع الثانً  

 

أن اتفاقٌة تربس هً الاتفاقٌة الثانٌة بعد اتفاقٌة بارٌس التً تناولت حماٌة العلامة المشهورة مما 

(الفقرة الاولى من اتفاقٌة 16أهمٌة هذه المسألة على الصعٌد الدولً وبالرجوع الى المادة)ٌؤكد 

فوضعت  تربس حٌث أعطت الحق المطلق لمالك العلامة وتمنع الغٌر من استخدامها دون أذنه,

احتمال حدوث لبس فً حالة استخدام هذه العلامة بالنسبة الى السلع والخدمات التً تكزن متشابهة 

حدوث الضرر, افترضتعنى أن هذه المادة بم  :أما الفقرة الثانٌة من المادة نفسها قد قضت بأمرٌن 

 بالإضافةهو مد نطاق المادة الساسة حٌث أعطت هذه المادة الحماٌة لتشمل علامات الخدمة ألأول/

 الى العلامات الصناعٌة والتجارٌة

وضعت معٌار لتقرٌر مدى شهرة العلامةالثانً/   

الفقرة الثالثة من المادة نفسها قد وسعت من نطاق الحماٌة لكً ٌشمل حماٌة العلامة المشهورة أما 

وبذلك هً تختلف عن اتفاقٌة بارٌس التً  فً حالة استخدامها على السلع والمنتجات الغٌر متشابهة,

. ¹قصرت الحماٌة على استخدام العلامة المشهورة على السلع والمنتجات المتشابهة  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

467، ص4226، دار الثقافة، عمان، 4صلاح زٌن الدٌن، العلامات التجارٌة وطنٌا ودولٌا، ط( 4)  
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متــانخات  

:النتائج  

تطور هائل فً كافه جوانب الحٌاة ومن هذه الجوانب هو  الأخٌرةشهدت السنوات 

فً السوق الاقتصادي والتجاري  تأثٌرالعلامات التجارٌة المشهورة ولما لها من 

المترتبة على  وكٌفٌه حماٌتها مدنٌا من التجاوز والتعرض الى حقوق او الالتزامات

  جملة من النتائج وقد توصلنا الى امتلاكها

 

أن وصف العلامة التجارٌة المشهورة لا ٌأتً من فراغ بل لا بد من توافر بعض  أولا:

 قٌمتها وشهرتها فً السوق وانتشارالشهرة منها المدة الطوٌلة  لاكتسابالعوامل 

 

أن الحق فً العلامة التجارٌة هو حق نسبً ولٌس مطلق أي أن صاحب العلامة  ثانٌا:

 لا ٌستطٌع الاحتجاج بحقه فً مواجهة الكافة

 

الصعٌدٌن أن العلامة التجارٌة المشهورة تتمتع بالحماٌة المنٌة والجنائٌة وعلى  ثالثا:

 الداخلً والدولً على عكس العلامة العادٌة

 

أن فكرة حماٌة العلامة التجارٌة لا تقوم على تسجٌلها أو استعمالها بل على  رابعا:

 شهرتها
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:التوصٌات  

 

نأمل من المشرع العراقً تنظٌم قانون خاص بالحقوق الفكرٌة وتخصٌص فصل  أولا:

والعلامة المشهورة بشكل خاص وذلك لان المشرع منها للعلامة التجارٌة بشكل عام 

 النافذالمعدل 4957(سنة 44(بالقانون العلامات التجارٌة )1العراقً قد نص فً )م

على حماٌة العلامة المشهورة وهذا قصور ٌجب تلافٌه فما هو العمل فً حالة وقوع 

  .اعتداء على علامة غٌر مشهورة

 

رٌة المشهورة وانما نقترح ان تشمل هذه نقترح عدم قصر الحماٌة التجا ثانٌا:

 .الحماٌة على كافة العلامات الغٌر مسجلة

 

ندعو من المشرع ان ٌضع معاٌٌر واضحة لتحدٌد مدى شهرة العلامة وعدم  ثالثا:

 .قصرها على المعاٌٌر الموضوعٌة والشخصٌة
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